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1 Johdanto

Tdssd raportissa esitetddn Aalto-yliopiston taideteollisen korkeakoulun
Lansi-Suomen muotoilukeskus Muovan toteuttaman 'WAVE — venealan
palveluiden ja tuotteiden visiointi’ (2009-2011) -—projektin tuloksia.
Projekti kuuluu Tekesin Vene-ohjelmaan. Yrityspartnereina Wave-
projektissa ovat olleet Merinova Oy, Plastweld Oy, Kewatec Aluboat Oy ja
Venealan Tutkimus- ja Kehittdmiskeskus VTKK Oy.

Wave-projekti kuuluu osahankkeena Turun ammattikorkeakoulun
koordinoimaan ‘Better products in time - Effective Product Creation

Process for Boat Industry’ hankekokonaisuuteen.

1.1 Keskeiset kidsitteet

Seuraavassa maaritellidn lyhyesti tdssd raportissa kaytetyt keskeiset
kasitteet. Téassd kappaleessa luodaan vain yleiskatsaus keskeisten
kasitteiden siséltoon. Laajempi kasitteen madrittely ja keskustelu esitetdaan
raportissa kunkin kasitteen osalta kappaleessa, jonka asiayhteyteen se

liittyy.

Veneily
Veneily on yksi suomalaisten suosituimmista Kkesdisistdi vapaa-
ajanviettomuodoista. Résdnen et al. (2005: 13) maarittavit veneilyn laajasti
kaikeksi vapaa-ajanvietoksi, johon liittyy vélineend vene, kanootti tai
vesiskootteri. Heiddn mukaansa EU:n huvivenedirektiivissd “huvivene”
maaritellaan urheiluun tai vapaa-ajan viettoon tarkoitetuksi veneeksi, jonka
rungon pituus on 2,5 metristd 24 metriin, tyypista tai kuljetuskoneistosta
riippumatta.

Hentisen et al. (2007: 4) mukaan suomalaisten veneilyn painopiste on
mokki-, kalastus- ja huvikaytossa joko yksin, perheen tai ystavien kanssa.
Wave-projektissa keskitytdan tarkastelemaan nimenomaan tallaista

harrastuksenomaista huviveneilya. Projektissa keskitytdan tarkastelemaan



niin ikdan vain moottoriveneilyd. Taman raportin ulkopuolelle rajataan

veneen ammattimainen kdytto (esim. ammattikalastus) ja kilpaurheilu.

Segmentointi

Segmentoinnilla tarkoitetaan toisistaan selkedsti erottuvien ryhmien
tunnistamista markkinoilla. Segmentoinnissa asiakkaat tai potentiaaliset
asiakkaat jaetaan ryhmiin siten, ettd tiettyyn ryhméaan kuuluvilla asiakkailla
on keskendan samankaltaiset tarpeet.

Sosiokulttuurinen trendi

Sosiokulttuurinen trendi maarittdd, miten ihmiset toimivat, eldvit ja
ajattelevat tulevaisuudessa. Sosiokulttuuriset trendit voidaan nidhda myos
arvopaamaadrid heijastavina “asennekimppuina”, joiden avulla kuluttajien
kayttaytymistd voidaan ennakoida. Sosiokulttuurisen muutoksen taustalla
voivat olla mm. muutokset demografisissa ja elaméantyyliin liittyvissa

asioissa.

Tuotevisiointi

Tuotevisiointi on konseptoivan tuotesuunnittelun erityinen toimintatapa,
jossa irrottaudutaan yrityksen eri toimintojen (tuotanto, tuotekehitys,
markkinointi) timéan hetkisista vaatimuksista ja pyritddn konkretisoimaan
tuotevisioiden kautta yritystd, tuotteistoa ja toimintaymparistoa
tulevaisuudessa. Tuotevisioinnin keskeiset merkitykset yritykselle ovat
auttaa  valmistautumaan toimintaympériston muutoksiin, toimia
strategisen paatoksenteon apuvélineend, levittda tietoa yrityksen sisalla ja
vaikuttaa markkinoihin. Tuotevisioinnin aikajanne ulottuu tyypillisesti 5-15
vuoden paidhin ja tulokset ovat usein julkisia.

Tuotevisiointi hyodyntda konseptisuunnittelulle tyypillisia tekniikoita ja
menetelmii, kuten ideointia, kayttajakeskeistd suunnittelua, visualisointia
ja arviointitekniikoita. —Tyypillisesti kehitetdan useita keskendin
vaihtoehtoisia ~ tuotevisioita  kuvaamaan  erilaisia  tulevaisuuden
vaihtoehtoja. =~ Toisin ~ kuin = madrittelevissd  ja  kehittdvissa
konseptisuunnittelussa, tuotevisioinnin taustalla kaytetdan
tulevaisuudentutkimusta, teknologiaennakointeja ja skenaariotyoskentelya.

Tulevaisuudentutkimuksen menetelmilld varmistetaan kehitettavien
tuotevisioiden kytkeytyminen perustellusti valittuihin ilmioihin, joiden
uskotaan olevan merkityksellisia tulevaisuudessa. (Keinonen et al 2004,

Isoniemi 2005)



1.2 Wave-projektin taustaa

Yritysten toimintaympéristé on jatkuvassa muutoksessa, mika edellyttaa
yrityksiltd uusia keinoja vastata ja ohjata toimintaympariston muutoksia.
Tilanne on haastava erityisesti pk-yrityksille, joiden resurssit rajoittavat
systemaattista markkinoiden ennakointia. Tarvitaan tehokkaita ja kestavia
ratkaisuja, joiden avulla pk-yritykset voivat ymmartda entistd paremmin
asiakkaiden tulevaisuuden tarpeita. Vain suuntaamalla katseensa
tulevaisuuteen, voivat pk-yritykset varmistaa tulevaisuuden kilpailuedun
sdilymisen.

Organisaatioiden toimintaympéristd muuttuu nopeasti yritysten halusta
ja toimista riippumatta. Tdma aiheuttaa yrityksille jatkuvan paineen
kehittya ja muuttua. Yritysten muutosherkkyys vaihtelee kuitenkin suuresti
yritysten  vililli. Kamensky (2000: 18-19) luokittelee yritykset
muutosherkkyyden mukaan viiteen luokkaan seuraavasti:

e Muutos on tapahtunut -> yritys ei huomaa sita

e Muutos on tapahtunut -> yritys huomaa muutoksen mutta ei
tiedd miten muutos heihin vaikuttaa

e Muutos on tapahtunut -> yritys huomaa muutoksen, ymmartaa
muutoksen vaikutukset, mutta ei osaa tai halua muuttua

e Muutos on tapahtunut -> yritys huomaa muutoksen, ymmartaa
sen vaikutukset ja muuttaa toimintaansa

e Yritys havaitsee tulevat muutokset ennakkoon -> yritys kdantaa
mahdollisuudet ja uhat omaksi edukseen

Menestyvit yritykset kuuluvat kahteen viimeiseen luokkaan. Kysymys
kuuluu, miten yritykset saadaan siirtymddn kolmesta ensimmadisestd
luokasta kohti kahta viimeistd? Vastausta haettaessa paadytdan
tarkastelemaan sitd, miten yritys havainnoi ympéristéddn ja miten
tavoitteellisesti se tulevaisuuttaan suunnittelee ja rakentaa. Keskeisin tapa
rakentaa tulevaisuutta ja tulevaisuuden kilpailukykyd ovat yrityksen
tuotteet ja palvelut.

Pk-yrityksissd strategiatyoskentelyyn ei useinkaan jid samalla tavalla
aikaa kuin suurissa yrityksissid. Pk-yritysjohto joutuu toimimaan paivan
mittaan useissa eri rooleissa. Huomio kohdistuu péivittiisten rutiinien
hoitamiseen sekd kiytannon toiminnassa ilmenneiden ongelmien
ratkaisemiseen.  Uudistuminen tapahtuu péadasiassa  vihittdisina
tuoteparannuksina, jolloin ajattelun taso on konkreettista ja liittyy
operatiivisen toiminnan kehittamiseen.

Elinkeinoelaméan keskusliiton Tulevaisuusluotain -raportissa (2005)
todetaan, ettd menestystuotteiden ja -palveluiden kehittdiminen ja

kaupallistaminen edellyttda yrityksiltd aktiivista toimintaympariston



muutosten ja asiakastarpeiden ennakointia. Yritysten on tunnistettava
tuote- ja palvelumahdollisuuksia sekd kehitettava liiketaloudellisesti
kestdvid  ratkaisuja  tunnistettuihin  tarpeisiin.  Kansainvélistyva
kilpailuymparistd0 vaatii entistd innovatiivisempia tuoteratkaisuja yha
nopeammin. Yritykset kiinnittdvat kuitenkin usein huomionsa padosin
nykyisiin ratkaisuihin ja tarpeisiin (esimerkiksi
asiakastyytyvaisyystutkimukset),  jolloin  tulevaisuuden  tarpeiden
ennakointi jaa toissijaiseksi tehtaviksi.

Tulevaisuuden muutoksia venealalla

Merkittdvimmat venealan tuotteiden kehitystd tulevaisuudessa ohjaavat
Namid muutokset vaikuttavat merkittdvasti veneilyn tapoihin ja
asiakaskayttdytymiseen.  Yritykset, jotka pystyvat tehokkaimmin
hyodyntaméan asiakkaiden muuttuvat tarpeet ja toiveet, tulevat
menestymaan kilpailussa. (Kojola 2008) Puhuttaessa ihmisten arkipaivassa
tapahtuvista muutoksista, puhutaan yleisesti sosiokulttuurisista trendeista.
Niaiden veneilyn ja  yleisemmin vapaa-ajankdyton sosiaalisten
muutostekijoiden ymmartaminen ja jalostaminen tuotekehityksen avulla
uusiksi tuotteiksi ja palveluiksi nousee tulevaisuudessa entista
tarkedimmaksi menestymisen edellytykseksi.

Hentinen et al. (2007: 77) korostavat, ettd venevalmistajien on tunnettava
veneiden kiayton painopistealueet sekd ennakoitava tulevaisuuden
muutossuuntia eri veneilytyypeissd, jotta ne voisivat reagoida ajoissa
mahdollisiin muutoksiin. Kojola (2008: 75) viittaa tutkimuksessaan
selvitykseen, jonka mukaan venevalmistajien tulisi  aktivoitua
asiakaslahtoisen tarveajattelun hyodyntdmiseen, mika tarkoittaa muun
muassa trendien tiiviimpaa seuraamista ja niihin reagoimista. Veneily on
vain yksi osa asiakkaan harrastuksia ja vapaa-ajanviettotapoja, joita
yhdistda samanlaiset kdyttaytymismallit ja kdyttaytymistda ohjaavat arvot ja
preferenssit (Sievinen 2003). Hentinen et al. (2007) toteavat venealan
yrityksiltd puuttuvan tilla hetkella valmiuksia ndhda veneilyharrastuksen
kokonaiskuvaa kiyttdjien eli asiakkaiden ndkokulmasta.

1.3 Tuotevisiointi muutostekijéiden ennakoinnissa

Venealan toimintaymparisto on jatkuvassa muutoksessa — markkinat
heilahtelevat, yhteiskunnalliset olosuhteet muuttuvat ja sovellettavat
teknologiat vaihtuvat ja kehittyvat. Tulevaisuutta varten voidaan varautua
ja tulevaisuuden muotoutumiseen voidaan vaikuttaa omilla valinnoilla ja

teoilla. Maailmaa, jota ei vield ole, voidaan hahmotella monin tavoin — yksi



mahdollisuus on hahmottaa tulevaisuutta tuotteiden kautta. (Kokkonen et
al. 2005: 7)

Tuotevisiointimenetelmilld tuotetaan visioita venealan tulevaisuuden
tuotteista ja  palveluista venealan muutostekijoihin  perustuen:
markkinoiden nouseviin tarpeisiin ja uusiin (tuotanto)teknologioihin.
Radikaalisti uusien tuotteiden ja palveluiden kehittdminen vaatii irtiottoa
nykyisestda asiakasryhmittelystd, veneilytyypeistd, markkinatilanteesta ja
yritysten tdmén hetken tuotannon sanelemista ehdoista. Visiot ovat
esityksia vaihtoehtoisista tulevaisuuden veneista ja palveluista, kayttajista
tai heidan tarpeistaan ja eldmaéntilanteistaan.

Veneilyyn  vaikuttavat  yleismaailmalliset, suuren  mittakaavan
megatrendit, kuten videston ikddntyminen tai individualismi. Myds
talouskasvu ja kalastusmahdollisuuksien vidheneminen vaikuttavat
veneilyyn merkittavasti. Megatrendien vaikutus aiheuttaa veneilyssa
ilmioita, joiden merkitys kasvaa tulevaisuudessa. Voidaan puhua veneilyn
trendeistd. Esimerkiksi veneiden keskimé&ardinen pituus, veneilypdivien
maara ja venematkojen pituus sekd maira kasvaa. Veneilykausi pitenee
seka kevéilla ettd syksylld (Boating Trends).

Koska veneily kilpailee kiyttdjien ajasta muiden vapaa-ajan harrastusten
kanssa, olisi veneilyd hyodyllista tarkastella osana laajempaa kulutuksen ja
vapaa-ajan kontekstia. Muussa kulutuksessa ja vapaa-ajan vieton tavoissa
tapahtuvat muutokset voivat heijastua myos veneilyyn, sen tapoihin ja
kaytantoihin. Yleiset ihmisten asenteisiin vaikuttavat muutokset nakyvat
my0s veneilyssd, esimerkiksi veneilijat korostavat ympéristoarvoja,
yksilollisyytta, turvallisuutta ja mukavuutta yha enemmén (Kojola 2008,
Aspara 2007). Veneilyn kayttotarkoitus muuttuu; kalastuksen osuus tulee
vihenemain ja matkaveneilyn osuus kasvaa. Vesijettien ja vesihithdon
osuus tulee kasvamaan. (Boating Trends). Tuotteen tasolla teollisen
muotoilun, muotoilutrendien ja ergonomian merkitys tullee kasvamaan.

Tulevaisuuden tuotekonseptit on ensisijaisesti tarkoitettu strategisen
suunnittelun tueksi. Yrityksen visioinnin ja tulevaisuuteen suuntautumisen
lisdksi tarvitaan tuotevisioita, joilla voidaan konkretisoida abstrakteja
kasitteitd ja tavoitteita. Tuotevisioinnin etuna on tuotekeskeisyys.
Tuotteiden avulla esitetty tulevaisuus on konkreettisesti ymmarrettavissa ja
niin myos helpommin hahmotettavissa ja keskusteltavissa.

Venealan tuotteiden visioinnin tavoitteena on tuottaa radikaalisti uusia
vene- ja palvelukonsepteja, jotka konkreettisella tasolla havainnollistavat,
millaisia venealan tuotteet ja palvelut voisivat olla, jos tietyt muutostekijat
ovat vallitsevia. Millaisia veneet ja palvelut olisivat, kun lahtokohdaksi
otetaan esimerkiksi individualismi, energian hinnan nousu ja

satamaveneily? = Tuotevisiointi helpottaa tuotteiston ja markkinoiden



hallintaa ja ennakointia, ja sen avulla on mahdollista 16ytd4 uusia tuote- ja
litketoiminta-alueita.

Tulevaisuuden tuotekonseptien avulla kehitetddn yritysten ja toimialan
pidemmain aikavilin toimintaa. Silli voidaan esimerkiksi hakea vastausta
kysymykseen, missd liiketoiminnassa olemme mukana vuonna 2020.
(Kokkonen et al. 2005: 12) Venealan visioinnin tarkoituksena on myos
levittaa visioita venealan toimijoille, jolloin ne toimivat keskustelualustana
venealan tulevaisuudesta; onko tdma kehityssuunta toivottava? Jos on,
mitd se tarkoittaa yrityksen tulevaisuuden tai koko venealan kannalta.
Visiot toimivat siis joko toivottuina tai epétoivottuina maamerkkeind
tulevaisuuteen. Niin visiointi toimii strategisena tulevaisuudenhallinnan
tyokaluna.

Tuotevisioinnista on useita hyotyja yrityksille. Tuotevisiointi helpottaa
tuotteiston hallintaa ja ennakointia. Tuotevisioiden avulla on mahdollista
loytaa uusia tuote- ja liiketoiminta-alueita. Tuotevisioiden esittely tarjoaa
kuluttajapalautetta markkinoilta, ne totuttelevat markkinat uusiin
tuotteisiin ja rakentavat imagoa innovatiivisesta yrityksesta (Keinonen et al.
2004). Isoniemen (2005) mukaan tuotevisiointi auttaa liikkeenjohtoa
pohtimaan perinteisid ajatusmallejaan uudella tavalla sekid tarkistamaan
kilpailustrategisia valintojaan. Tuotevisiointi auttaa yrityksida katsomaan
tulevaisuuttaan uudesta perspektiivistda sekd pohtimaan erilaisten
strategisten valintojen vaikutuksia. Se myo6s tuo yrityksille keinoja
erottautua kilpailijoista, nostaa esiin vaihtoehtoisia ajatuksia tuotteiden
erilaistamisperustan laajentamiseen sekd  ydinosaamiseen  ja
avainteknologiaan liittyen. Tutkimukseen osallistuneet yritykset kokivat
myos, ettd tuotevisioinnin avulla pystyttiin tunnistamaan kokonaan uusia
markkinamahdollisuuksia.

Tiedon lajittelu ja esitys visuaalisessa muodossa avaa uusia nikemyksia
yrityksen strategisesta asemasta tulevaisuuden kilpailuymparistossa.
Tuotevisiot auttoivat liikkeenjohtoa ymmartdmaan paremmin, mitka
muutokset ovat valttimattomia ja miten yrityksen toimintaa tulisi kehittaa
tulevaisuuden tavoitetilan saavuttamiseksi. Tuotevisiot toimivat myos
hyvana vuorovaikutusalustana niin yrityksen sisélla kuin asiakkaidenkin
kanssa. (Isoniemi 2005)

Kuvioon 1 on koostettu Isoniemen (2005) tuotevisioinnin pk-yrityksille

tuomia hyotyja koskevan tutkimuksen keskeisimmat tulokset.
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Kuvio 1 Tuotevisioinnin hyodyt pk-yrityksille (mukaillen Isoniemi 2005)

1.4 Muotoilu merkitysten suunnitteluna

Muotoilu ymmaérretdan tassa tutkimuksessa suunnittelutieteen alaksi, jossa
suunnittelun kohde on tulevaisuudessa. Suunnittelun kohde on ei-vielad-
oleva. Suunnittelutieteelle on leimallista keinojen ja tydskentelytapojen
kehittiminen. Niiniluodon (1993; 16) mukaan suunnittelu on
systemaattista toimintaa, jossa etsitidn ohjetta asetetun tavoitteen
tehokkaaksi toteuttamiseksi voimavarojen kannalta optimaalisella tavalla.
Teollisessa ~ muotoilussa ~ suunnittelun  tavoite on  tyypillisesti
sarjatuotantona valmistettava artefakti eli tuote. Palvelumuotoilussa
vastaava tavoite on palvelu. Muotoilu poikkeaa merkittavasti muista
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suunnittelutieteen aloista, kuten insinOoritieteistd. Muotoilu nihdaian
kulttuurisia merkityksid tuottavana toimintana, ja alaa voidaan kutsua
Yldkotola & Arain (2000; 5) mukaan taiteelliseksi suunnittelutieteeksi,
metadesigniksi. Suunnittelutieteiden tuottama tieto on vilineellista,
tavoitteiden ja keinojen yhteyksia ilmaisevaa. Tdssd mielessi Wave-
projektissa  toteutettu tuotevisiointimenetelmén kehittiminen on
muotoilun tutkimuksen ytimessd, koska suunnittelutiede on aina
luonteeltaan tavoitteiden ja keinojen yhteyksié ilmaisevaa.

Muotoilu nahdéaan siis kulttuurisia merkityksia tuottavana toimintana. Du
Gay (1997; 62) kutsuu muotoilua ja sen ammattilaisia Pierre Bordieun
termein kulttuurisiksi vilikasiksi. Muotoilu vastaa symbolisten, eli
merkityksid kantavien tuotteiden ja palveluiden tuotannosta. Muotoilu
tekee tuotteesta tai palvelusta kayttdjalleen merkityksellisen. Muotoilu on
tuotteen merkitykselliseksi tekemistd (Krippendorff 1995, 156). Vergantin
(2009; 4) ndkemyksen mukaan yleinen vaarinkasitys on, ettd merkitykset
ovat annettuja, eikd niitd voi muuttaa. Perinteiset markkinatutkimuksen ja
kayttdjakeskeisen suunnittelun menetelmit pyrkivit ymméartimaan
nykyisten kayttdjien nykyisille tuotteille antamia merkityksid. Olemassa
oleviin merkityksiin tukeutuminen johtaa asteittaisiin tuoteparannuksiin,
ns. inkrementaalisiin innovaatioihin. Vergantin ndkemyksen mukaan
radikaalit innovaatiot vaativat uusien merkityksien suunnittelua. Uusien
merkitysten suunnittelussa, eli merkitysten radikaalissa innovoinnissa on
muotoilulla keskeinen rooli. Merkitysten muuttumisen nidkokulma on
Wave-projektissa merkittavassd asemassa. Sosiokulttuuriset muutokset
vapaa-ajassa ja kuluttamisessa muuttavat my0s veneilyd. Veneilyn

merkitykset muuttuvat.

1.5 Projektin tavoite

Wave-projektin tavoitteena on visioida venealan palveluiden ja tuotteiden
kehitystd tulevaisuudessa 10-15 vuoden tdhtdimelldi. Toimialan
tulevaisuuden  kehitystd =~ ennakoidaan  tuotevisiointimenetelmalla.
Projektissa kartoitetaan venealaan tulevaisuudessa todenndkoisesti
vaikuttavat muutostekijat. Keskeisid veneilyyn vaikuttavat trendit ovat seka
toimialakohtaisia ettd vaikutukseltaan merkittdvid, yleisia megatrendeja.
Muutostekijoiden  kartoituksessa  ollaan  kiinnostuneita  uusien
teknologioiden (erityisesti tuotantoteknologia) avaamista uusista tuote- ja
valmistusteknisistda mahdollisuuksista, mutta kiinnostavimmat venealaa
muokkaavat trendit oletetaan 10ytyvin markkinoilta ja kayttdjien

muuttuvista tarpeista, joiden ennakointi ja tyydyttdminen avaa
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mahdollisuuksia uusiin, radikaalisti nykyisista poikkeaviin
veneilypalveluihin ja venealan tuotteisiin.

Projektin tutkimuksellinen tavoite: miten tuotevisioinnilla voidaan
ennakoida venealaan seuraavan 10-15 vuoden aikana vaikuttavia
megatrendeja? Tutkimuksessa mielenkiintoisia kysymyksid ovat mm. miten
megatrendeja ja kayttdjatietoa voidaan hyodyntda venealan tuotteiden ja
palveluiden visioinnissa? Mitd trendeja tulevaisuuden veneiden ja
palveluiden tulee ilmentdd ja miten trendit ilmenevdt veneissd ja
veneilypalveluissa?

WAVE-projektissa tutkitaan sitd, miten tuotevisioinnilla voidaan
ennakoida venealaan seuraavan 10-15 vuoden aikana vaikuttavia
sosiaalisia, taloudellisia ja tuotantoteknologisia trendeja. Projektissa
venealaan kohdistuvat keskeiset sosiaaliset trendit, arvioidaan niiden
merkitystd seka visioidaan venealalle tuotteita ja palveluita tulevaisuuden
sosiaaliset, taloudelliset ja tuotantoteknologiset trendit huomioiden. Wave-
projektissa kehitetaan tuotevisioita venealan palveluista ja tuotteista, jotka
ilmentavat venealaan tulevaisuudessa vahvasti vaikuttavia
muutostekijoita.

Tutkimuskysymykseen pyritdan vastaamaan kahden vaiheen kautta:

1. analysoidaan veneilijoiden tdmian hetkisid kayttijatarpeita,
tunnistetaan venealaan kohdistuvat keskeiset sosiokulttuuriset
trendit seka arvioidaan niiden merkitysta

2. visioidaan venealalle tuotteita ja palveluita 10—15 -vuoden

tahtaimelld, jotka ilmentéavat sosiokulttuurisia muutoksia

Wave-projektin  tavoitteena on  pitkidlla tihtdimellda uudistaa
veneteollisuutta lisaamalla tuotekehityksen kayttaja- ja
markkinalahtoisyytta. Tadhén pyritddn mm. tarjoamalla venealan yrityksille
tyokaluja megatrendien ja kdayttdjdatiedon hyodyntdmiseen. Toisena pitkdn
aikavilin tavoitteena on kannustaa yrityksid pidentamaan tuotekehityksen
tahtdintd kauemmas tulevaisuuteen. Yrityksia halutaan projektin myota

kannustaa pohtimaan minne veneala on menossa ja miten sinne paastaan.

1.6 Tutkimusraportin rakenne

Tutkimusraportin ensimmadisessd luvussa esitellidn Wave-projekti, sen
tavoitteet, keskeiset kasitteet sekd valotetaan taustoja sille, miksi

tuotevisiointi nahdaan hyodylliseni tyovilineena venealalla.
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Toisessa luvussa kuvataan projektissa toteutettua taustakartoitusta, jossa
olemassa olevaa tutkimustietoa analysoimalla haettiin vastauksia mm.
sithen miten venealalla on segmentoitu veneilij6itd. Lisdksi pohdittiin,
miten ndmid  segmentointimallit  soveltuisivat =~ Wave-projektiin.
Taustakartoituksessa tutustuttiin myos yleisesti venealaan, alalla tehtyyn
tutkimukseen sekd kaytiin ldpi mm. keskeisten venelehtien artikkeleita
vuosien varrelta.

Kolmannessa luvussa kuvataan moottoriveneilijoille suunnatun kyselyn
liittyvistd tarpeista, toiveista ja motiiveista. Tavoitteena oli ymmaértaa
veneilijoitd sen pohjalta miki heille on tirkedi veneilyssi. Kyselyn tulosten
pohjalta veneilijat jaettiin viiteen segmenttiin, jotka kuvattiin
havainnollisina veneilijaipersoonina.

Neljdannessd luvussa esitelldan trendianalyysiin tuloksia.
Trendianalyysissd analysoitiin kansainvalisia kuluttamiseen liittyvia
sosiaalisia megatrendejd sekd arvioitiin ndiden vaikutusta ja merkitysta
venealalle. Trenditutkimus toteutettiin  kirjoituspoytatutkimuksena.
Lihteina kiytettiin trenditutkimuslaitosten julkaisuja.

Raportin viidennessd luvussa kuvataan Wave-projektissa toteutettua
kayttdjatutkimusta ja sen tuloksia. Kayttdjatutkimuksen menetelmina
kaytettiin havainnointia ja haastattelua. Kayttdjatutkimuksen tavoitteena
oli todelliseen veneilyn kayttokontekstiin perehtyminen. Osallistuvalla
havainnoinnilla keréttiin laadullista tietoa erityyppisista veneilytilanteista.
veneilytilanteita seka niihin liittyvia tarpeita.

Raportin ~ kuudennessa  luvussa  esitellddn  tuotevisiointivaiheen
eteneminen sekd vaiheen tuloksena syntyneet tuote- ja palveluvisiot.
Tuotevisiointi osuudessa kuvataan Design drivereiden eli konseptointia
ohjaavien teemojen muodostaminen. Design driverit muodostettiin
vertaamalla sosiokulttuurisia trendeja ja kayttajatietoa. Tyotapana oli
tarkastella trendeja veneilyn “silmélasien” 1api eli miten kukin trendi voisi
ilmentyad venealan tuotteissa ja palveluissa. Tavoitteena oli 16ytaa
arvomahdollisuuksia kayttdjan ndkokulmasta. Lisdksi luvussa kuvataan
Iyhyesti Vaasan yliopiston tuotantotalouden yksikon kanssa yhteistyona
toteutettu tuotannon visiointiosuus.

Tutkimusraportin seitsemidnteen lukuun on koottu Wave-projektin

johtopaatokset.
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2 Taustakartoitus

Wave-projektin taustakartoituksessa selvitettiin veneilyyn ja venealaan
yleisesti liittyvia asioita olemassa olevaan kirjallisuuteen seki alan lehtiin

tutustumalla.

2.1 Segmentointi

Taustakartoituksessa ~ yhtena  keskeisend kasitteend nousi esiin
segmentointi. Segmentoinnilla tarkoitetaan toisistaan selkedsti erottuvien
ryhmien tunnistamista  markkinoilla. = Markkinoinnin  johtamisen
nakokulmasta katsottuna markkinat kannattaa segmentoida eli jakaa ne
pienempiin, homogeenisiin alaryhmiin. Samaan segmenttiin kuuluvat
henkilot jakavat esimerkiksi samanlaiset arvot ja kayttaytymisen. (van Raaij
& Verhallen 1994: 63)

Segmentointikriteerit voidaan jakaa neljadn ryhméaan: 1) demografiset eli
vaestotieteelliset tekijat, 2) maantieteelliset tekijat, 3) psykograafiset tekijat
ja 4) kayttdytymistekijat. Demografisia tekijoitd ovat esimerkiksi ik,
sukupuoli, rotu, kieli, tulot, koulutus seké perheen koko ja elinkaaren vaihe.
Maantieteellisia tekijoitd ovat esimerkiksi maantieteellinen sijainti,
asukastiheys ja -maira, ilmasto tai lilkenneyhteydet. Psykograafiset tekijat
voidaan jakaa kahteen pailuokkaan: elaméantapaan ja persoonallisuuteen
ja mielipiteet ja persoonallisuuteen liittyvid tekij6ita kunnianhimo,
itsendisyys ja konservatiivisuus. Kayttaytymistekijoitd ovat esimerkiksi
tuotteen kayttotiheys/-maara tai kayttotarkoitus ja tuoteuskollisuus.

Veneenkayttdjia, tai heiddn veneilyddn tai veneenkayttodin, ei tilla
hetkelld ole juurikaan jaettu erilaisia liiketoimintamahdollisuuksia ja -
haasteita tarjoaviin segmentteihin. Hentinen et al. (2007: 33) nikevit
tahdan syyksi perinteisen varsin tuoteldhtoisen ajattelutavan. Ladkkeeksi
markkinandkokulman puutteeseen Hentinen et al. (2007: 33) esittiavat
veneilyharrastuksen =~ hahmottamista  veneilijoiden  ja  veneilyn
muodostamana kokonaisuutena, jossa erilaisia veneilijoiti ja veneilyn
tapoja tarkastelemalla voidaan loytaa taysin uudenlaisia

liiketoimintamahdollisuuksia. Keskittyminen veneen Kkiyton ja siitid
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syntyvan kokemuksen parempaan ymmaértamiseen veneilyn eri tyypeissa,
voisi Hentisen et al. (2007: 35) mukaan tarjota laht6kohdan uudenlaisille
muotoiluratkaisuille.

Wave-projektissa nahtiin tirkeina ymmartaa veneilijoita ihmisind, mika

aiempiin veneilijoita koskeviin tutkimuksiin. Lisdksi nostetaan esiin
muutamia muilla harrastusaloilla tehtyja luokituksia.

Taustakartoituksessa ei l0ydetty riittdvdn laajasti veneilijoiden

elamintyyliin pohjautuvaa veneilijiluokitusta, joten Wave-projektissa

palvelee nimenomaan Wave-projektin tarpeita. Jotta veneilijoiden

ryhmittely toimisi tuotteiden ja palveluiden konseptointia inspiroivana ja

elamaissa.

2.1.1 Kohti elimintyylin ymmaértimistéi

Elamantyylid tutkittaessa kiinnitetdan huomiota siihen mihin ihmiset
kayttavat aikaansa, mistd he ovat kiinnostuneita, millaisia mielipiteita
heilla on, miten he ndkevat itsensd ja ympardivin maailman.
(Kucukemiroglu 1999: 473, Michman 1991: 1) Vyncke (2002: 447-448)
siteeraa muita elaméantyylid maaritelleitd tutkijoita. Hédnen mukaansa
Kaynak et al (2001: 458) méarittavat elaméntyylin tavoiksi, joilla ihmiset
elavit, kiyttavat aikansa ja rahansa. Chaneyn (1996: 4) mukaan elimantyyli
nakyy ihmisten toiminnassa ja tasta johtuen elimantyyli auttaa selittimaan
sitd mita ihmiset tekevit, miksi he tekevit niin kuin tekevit ja mita naiden
asioiden tekeminen merkitsee heille.

Elaméntyyli selittdd ihmisten ostokayttdytymistd, ostoprosessin
etenemista, ostopaatoksen tekemista ja sen merkitysta kuluttajalle. Arvot
edustavat ihmisten ajattelua ohjaavia tavoitteita. Asenteet puolestaan
kuvaavat yksilon taipumusta suhtautua tiettyyn asiaan tietylld tavalla.
Arvomaailma heijastuu ihmisen asenteissa, jotka puolestaan syntyvit
tiedon, kokemusten ja ympariston vaikutuksesta.

Kuluttajien kayttaytymismallit ovat muuttumassa entista
persoonallisemmiksi. Tastd johtuen kuluttajien kuvaaminen pelkéstdaan
sosiodemografisilla tai taloudellisilla muuttujilla on tullut entista
vaikeammaksi. Markkinoiden segmentointi pelkédstdaan sosiodemografisten

(ikd, sukupuoli, koulutus, tulot) muuttujien avulla ei ole riittdvaa, koska se
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ei erottele ihmisten erilaisia kiinnostuksen kohteita eikd n&in ollen
myoskadn tuo esiin heidan erilaisia tarpeitaan. Segmentointiin tarvitaan
entistdi enemmén eldmantyylin kaltaisia muuttujia, jotta voitaisiin
paremmin ymmartad kuluttajien kayttdytymisen taustalla vaikuttavia
tekijoitd. Vain tatd kautta voidaan rakentaa ja markkinoida entista
paremmin kuluttajien tarpeet tayttavia tuotteita ja palveluita. Elamantavan
lisidminen tutkittavaksi segmentointimuuttajaksi muiden ohella, auttaa
maarittelem&én entistd tarkempia ja osuvampia asiakassegmenttejd. (Konu
& Pesonen 62, Gonzélez & Bello 2002: 51)

Markuksela (2009: 57) totesi kalastusharrastajia kisittelevissa
tutkimuksessaan, ettd kalastajien osto- ja kulutuskayttaytymiseen
perustuvassa segmentoinnissa markkinoita tulisi jakaa toisistaan
poikkeaviin ryhmiin kalastusmieltymysten, kalavesien tai muiden
kalastuselamyksen osatekijoiden perusteella. Markukselan (2009: 56-57)
tutkimuksessa psykograafinen segmentointi perustuukin harrastajan
elamantyylia ja persoonallisuutta peilaaviin kokemuksiin, asenteisiin,
kalastusmotiiveihin seki erilaisten harrastajien tavoittelemiin etuihin ja
hy6tyihin.

Elimiantapaan perustuvan segmentoinnin hy6ty tulee erityisesti esiin
markkinointikommunikaatiossa; mita paremmin kohderyhmén
elamintapaa ymmarretddn, sitd helpompaa on muokata viestintda
kohderyhmaa kiinnostavaksi. (Vyncke 2002: 447) Aihetta on sivuttu myds
venealan Kkirjoittelussa. Hentinen et al (2007: 46) korostavat tarvetta
laajentaa viestintad veneen kayton ulkopuolelle. Jotta voitaisiin

toiveiden, asenteiden ja elamain riittdvaa kartoittamista.

2.1.2 Veneilijityypit ja ulkoiluharrastusten luokittelu

Sievanen et al. (2003) ovat tyypitelleet suomalaisia veneilijoita
harrastusprofiileja ~ kasittelevassa ~ tutkimuksessaan.  Tutkimuksen
tavoitteena oli tarkastella sitd, millaisia muita ulkoiluharrastuksia
veneilijoillda on. Tutkimuksessa veneilijit jaettiin viiteen ryhméan sen
mukaan millaista veneilyd he harrastavat. Ryhmit nimettiin
seuraavasti: soutuveneilijat, pienmoottoriveneilijit, melojat,
matkamoottoriveneilijit ja matkapurjehtijat. Tutkimuksessa pyrittiin
harrastuksia luokittelemalla muodostamaan ryhmiéd, joita yhdistaa
samanlaiset kayttaytymismallit ja kayttdytymistd ohjaavat arvot. Sievdsen
veneilijaprofiilit =~ poikkeavat  toisistaan  harrastusvalintojen  ja

sosioekonomisen taustan mukaan. Harrastajaprofiilien tunteminen on
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valttdimatonta, jotta voitaisiin ennakoida harrastajien tekemid valintoja.
Lisaksi veneilijaprofiileja voidaan hy6dyntaa esimerkiksi
luontomatkailupalvelujen kehittdmisessa.

Hendee et al. (1971, Sievinen 2003 mukaan) on esittinyt luokittelun
mieluisista ulkoiluharrastuksista sen mukaan, mitkid harrastukset
tuottavat samanlaisen merkityksen harrastajalleen. Luokittelu on
ulkoilijatypologia, jossa yksi harrasteiden ryhma kuvaa samankaltaisia
hyo6tyja ja tyytyvaisyyden lahteita yksilolle. Tyyppeja ovat luonnon
arvostaminen (harrastusympariston luontoarvot), saalista arvostavat
(leikkimielinen saalistus kuten kalastus), passiivinen vapaa leikki (rannalla
oleilu, soutelu), sosiaalinen oppiminen (korostaa sosiaalista yhdessioloa) ja
aktiivinen tekeminen (fyysisyys ja taitojen hallinta kuten esim.
kilpaveneily).

Sievianen et al. (2003: 46) tarkoittavat harrastusprofiililla sitd, etta
harrastukseen osallistujia kuvataan heille tyypillisten ominaisuuksien
perusteella. Harrastusprofiili kuvaa vapaa-ajan valintojen monipuolisuutta
ja tyylid, peilaten kunkin harrastajaryhméan elaméntapaa ja sosiaalista
viitekehystd sekd eldaminkaaren vaiheeseen liittyvdd elamaéntilannetta.
Harrastusprofiilien rakentamiseen Sievinen et al. (2003: 46) kayttivat
sukupuolta, ikdi, koulutusta, tuloja ja kotipaikkakuntaa seka kaytettavissa
olevia harrastusvilineitd kuvaavia muuttujia.

Sievianen et al. (2003) veneilijaprofiilien muodostamisessa on kiytetty
hyvaksi Hendee'n luomaa ulkoiluharrastusten luokittelua.
Veneilijatyyppien harrastusvalikoiman monipuolisuutta ja harrasteiden
perinteisyytta havainnollistaa kuvio 2, jossa veneilijatyypit ja harrastukset
on sijoitettu perinteinen (hy6ty) - huvi (moderni) -akselille. Vaaka-akselilla
kuvataan harrastusten monipuolisuutta. Esimerkiksi melontaan ja melojien
suosimiin harrastuksiin kuuluu vahva luontoarvojen korostus. Sievdsen
veneilijaprofiilien mukaan melojat ovat nuoria, opiskelijoita tai korkeasti
koulutettuja. Heilld on useita ulkoiluharrastuksia, jotka vaativat fyysista
kuntoa ja edellyttdvat uusien taitojen oppimista. Melojat korostavat
luontoarvoja. Matkapurjehtijat puolestaan ovat aikuisia, korkeasti
koulutettuja ja heilla on suppea harrastusvalikoima.
Matkamoottoriveneilijat ovat tyypillisesti eteldsuomalaisia kaupunkilaisia
ja alempia toimihenkil6itd. Heille tyypillinen veneily on ajanviettoa
satamissa ja muihin harrastuksiin kuuluvat retkeily ja moottorikelkkailu.
Pienmoottoriveneilijit ja soutuveneilijit ovat tyypillisesti itd- ja
pohjoissuomalaisia. He asuvat maaseudulta tai pienestd taajamasta. Muut
harrastukset ovat perinteisia.
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sijoittuminen eri ulottuvuuksille kuvaa eri veneilijaryhmiin kuuluvien muita tyy-

pillisia ulkoiluharrastuksia ja harrastamisen monipuolisuutta.

Kuvio 2 Veneilijatyypit, harrastusten monipuolisuus ja perinteisyys (Sievdnen et al. 2003)

Sievinen et al (2003: 50) toteavat, ettd mielenkiintoinen

jatkotutkimuksen kohde olisi selvittda, miten erilaiset veneilyharrastuksen
Tata
pohdintaa tukemaan sijoitettiin Hendee’n ulkoilijaryhmit vastaaviin

motiivit sopivat heiddn 16ytdmiinsd veneilyharrastajaryhmiin.
Sievasen et al (2003) profiileihin (kuvio 3).

49)
matkapurjehtijoiden harrastusprofiilia leimaavat harrastukset,

Sievianen et al. (2003: tutkimuksessa melonnan ja
jotka
edellyttavat fyysistd kuntoa ja monipuolisten taitojen oppimista (esim.
sukellus, laskettelu). Hendee'n harrastusluokittelussa tallaiset harrastukset
sijoittuvat "aktiivisen tekemisen’ luokkaan. Melontaan ja melojien suosimiin
muihin harrastuksiin liittyy my6s vahva luontoarvojen korostuminen kuten
Hendee'n harrasteluokassa luonnon arvostaminen’.
Matkamoottoriveneilijit Sievianen et al. (2003: 49-50) luokittelevat
Hendee'n luokkiin ’aktiivinen tekeminen’ ja ’sosiaalinen oppiminen’, silla

tekemistd ilmentdvid harrastuksia (retkeily, moottorikelkkailu) ettd
sosiaalista yhdessidoloa korostavat tekemisen muodot (oleskelu ja ajanvietto

satamassa).
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Kuvio 3 Ulkoilijjaryhmét, veneilijatyypit, harrastusten monipuolisuus ja perinteisyys
(mukaillen Sievinen et al. 2003)

Pienmoottoriveneilijat ja soutuveneilijat suosivat Sievédsen et al. (2003:
50) tutkimuksen mukaan perinteisida ulkoiluharrastuksia kuten marjastus,
kalastus ja metsistys. Pienmoottoriveneilijit ja soutuveneilijat sopivatkin
’saalista arvostavaan’ luokkaan. Toisaalta erityisesti soutuveneily voi olla
myOs ’passiivista vapaata leikkid’ silloin kun veneilyyn ei liity
sivuharrastuksia.

Ulkoiluharrastusten perinteisyys (hyoty) ja nykyaikaisuus (huvi) seka
harrastusten monipuolisuus nousivat erilaisia veneilijaryhmia kuvaaviksi
ulottuvuuksiksi. (Sievdnen et al 2003: 50) Kuviossa 3 vihredlla merkitylla
alueella harrastusten

monipuolisuus, huvi, taitojen hallinta ja luontoarvot. Nididen tekijoiden

korostuvat erityisesti aktiivinen tekeminen,

voidaan katsoa olevan erityisen keskeisid vapaa-ajan moottoriveneilyn
kohdalla.

2.1.3 Laskettelijoiden profiili

Esimerkkind muiden harrastusten osalta voidaan nostaa esiin Suomen
Hiihtokeskusyhdistyksen Hiihtokeskustutkimus (2007) ja sen pohjalta
tehty Valuegraphic-arvotutkimus. Tutkimuksessa laskettelua viahintdadn
kerran kaudessa harrastavista ihmisistd l0ydettiin kolme péiluokkaa:
Uskalikot, Elamykselliset ja Asiakeskeiset.
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Kuluttajina Uskalikot hakevat tuotteilta selkeitd hyotyja. Hyotynd Uskalikot
voivat kokea yhtad lailla kiytdnnollisyyden tai teknologian tuomat uudet
mahdollisuudet kuin valtavirrasta erottavat tuote- ja/tai palveluvalinnatkin.

Eldmykselliset hakevat elamaédnsé elamyksid ja kokemuksia materialististen
asioiden sijasta. Eldmykselliset etsivét itselleen soveltuvia ratkaisuja ja ovat
valmiita ndkemé#an vaivaa ratkaisujen 16ytamiseksi. Persoonalliset ratkaisut ja
itsensd hemmottelu ovat Eldmyksellisille térkeitd. Kuluttajina Elamykselliset
motivoituvat pehmeilld mielihyvéan liittyvilla argumenteilla.

Asiakaskeskeiset ovat teknologiasuuntautuneita. He ovat kiinnostuneita

erilaisista tuloksista, testeistd ja vertailutiedoista. Asiakeskeiset pyrkivit
rationaalisiin ja normatiivisiin (yhteiskunnassa yleisesti hyvaksyttyihin)
ratkaisuihin ja etsivit kédytdnnollisia toimintatapoja. Asiakeskeiset ovat
materialismiin taipuvaisia eli rahan ja tavaran merkitys saa heiddn
kulutuskdyttdytymisessddn korostuneen aseman. He suosivat bréndejd ja
statustuotteita.

2.1.4 Sitoutuneiden vapaa-ajankalastajien segmentointi

Markukselan (2009: 26) tutkimuksen tavoitteena oli identifioida
sitoutuneiden  harrastajien ryhmin erityispiirteitd. Sitoutuneiden
harrastajien  parempi tuntemus valaisee harrastusmarkkinoiden
kehittymista  ja mahdollista  hajautumista pienemmiksi  ja
heterogeenisemmiksi osamarkkinoiksi. Markuksela (2009: 26) toteaa
tutkimuksessaan sitoutuneiden vapaa-ajankalastajien olevan motiiveiltaan
ja mieltymyksiltdan erilaisia; toisia harrastuksessa viehattavit tekijat voivat
olla ristiriidassa toisten harrastajien mieltymysten kanssa. Tastd huolimatta
sitoutuneilla harrastajilla on ajateltu olevan samanlaiset asenteet,
mieltymykset ja heiddn on oletettu kayttdytyvin samankaltaisesti ja
tuntevan keskinaista yhteenkuuluvuutta. (Markuksela 2009: 21-22)
Markuksela (2001: 192-195) 16ysi tutkimuksessaan sitoutuneiden vapaa-

ajan kalastajien ryhmésta seuraavat nelja alasegmenttia:

Satunnaiset moottorivetouistelijat: muita ryhmid vihdisemmit
kalastuspaivit, lyhyen aikavélin kalastuskokemus, oma arvio kyvyista ja taidoista
harjaantuneen tasolla, ei halua uhrata aikaa ja vaivaa harrastuksessa
kehittymiseen, vidhdisemmait investoinnin harrastukseen ja harrastuksen
vahdinen merkitys elamantyylissa

Taitavat monikalastajat: eiviat keskity ainoastaan moottorivetouisteluun
vaan harrastavat monipuolisesti muitakin aktiivisia kalastusharrastuksen
muotoja, enemman kalastuspaivid kuin edelliselld ryhmalld, oma arvio kyvyista ja
taidoista harjaantuneen tasolla, ei halua uhrata aikaa ja vaivaa
moottorivetouistelutaitojen kehittdmiseen, moottorivetouistelulla ei keskeista
asemaa harrastajien elamaissé silld he kayttaviat voimavarojaan my6s muihin
aktiivisiin kalastusmuotoihin, investoinnit harrastukseen suurempia kuin
edellisella ryhmalla

20



Miltei spesialistit: keskittyvat moottorivetouisteluun, eivit juuri harrasta
muita aktiivisia kalastusmuotoja, toiseksi eniten kalastuspaivid, arvioivat omat
kykynsé ja taitonsa usein harjaantuneelle tasolle, valmiita uhraamaan aikaa ja
vaivaa harrastuksessa kehittymiseen, harrastuksella keskeinen rooli harrastajien
elaméntyylissi, véalineinvestoinnit ryhmista korkeimmat.

Moottorivetouistelun spesialistit: harrastukseen erikoistunut eliitti,
sitoutuneet  harrastukseen intensiivisesti, ryhmiélle ominaista korkea
moottorivetouistelun taitotaso, arvioivat omat taitonsa erittdin harjaantuneen
tasolle, moottorivetouistelu on keskeisin harrastus ja vaikuttaa heidan
elamantyyliinsa (Markuksela 2001: 192-195)

Vapaa-ajan ja kohderyhmien on todettu pirstoutuvan yha pienempiin
osiin. Téstd johtuen onkin tarked ymmartaa, ettd tietyn harrastajaryhméin
kasitteleminen kesken#én lilan samankaltaisina, voi vinouttaa esimerkiksi
tuote- ja palvelukehitysti. Vaarana on, ettd tietylle harrastajien ryhmalle
suunnatut yleistuotteet eivit kata ryhmiidn kuuluvien erilaisia
mieltymyksid. (Markuksela 2009: 26)

Wester (2009) tutki kyselyn avulla suomalaisten, ruotsalaisten ja
tanskalaisten  veneenomistajien = ymparistoasenteita.  Tutkimuksessa
keskityttiin erityisesti huviveneilyyn Itdmeren alueella.

Keskimairidinen veneenomistaja tutkimuksen kattaneella alueella (Suomi,
Ruotsi, Tanska) nayttidisi Westerin (2009: 7) mukaan olevan keski-ikdinen
moottoriveneen omistava mies. Padosan huolto- ja kunnostustoista
veneenomistaja tekee itse. Tarkein tietoldhde veneilyyn liittyen ovat toiset
veneilijat ja ystdvdt. Veneen huoltotuotteiden ostokriteerind korostuu
erityisesti ~ tuotteiden  tehokkuus.  Veneilyn  ympaérist6kuorman
vihentamiseksi ollaan valmiita muuttamaan omaa ajotapaa vihemméin
polttoainetta kuluttavaksi. Omaa vaikutusta ymparistontilaan ei ndhda
merkittavana.

Aineiston perusteella 16ydettiin keskimééraisen veneenomistajan lisaksi
myo0s toinen, enemman ymparistostd huolta kantava veneilijiryhma. Tahan
ryhmiaa tarkedmpid. Ympéristoarvot nakyvéit heidan kayttaytymisessdan
muun muassa siten, ettd he suosivat ostokdyttdytymisessdan
ymparistoystavillisia tuotteita. (Wester 2009: 42-43)

Seuraavassa taulukossa esitetdin tiivistetysti keskeiset piirteet Westerin
(2009: 42-43) kuvaamista ryhmistd. Ryhmét on tissi esityksessd nimetty
Westeristd poiketen ryhmid kuvaavilla termeilld ‘Perinteiset venekeskeiset’
ja Vihertavat pienveneilijat’.
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Taulukko 1 Veneilijaryhmét ymparistoasenteiden mukaan (Wester 2009)

Perinteiset venekes keiset

« veneenamistajat vanhampia miehis

+ omistavat suuren veneen, jolla veneilevat runsaan
kuukauden veneilykaudessa

+ aktilvinen tekemaan (ts2 veneen huolto- ja
kunnossapito thits

» givat ole erityisen kilnnostunut ymparistdarvoista,
koska eivat usko omalla toiminnallaan olevan juurikaan
valkutusta ympéristtin kannalta

« valmiita panostamaan ymparistbiin esim.
muuttamalla omaa veneen ajotapaansa polttoanetta
sadstavaan suuntaan

viheruiviit pienveneiiijit

« NUOFEMPIS vensanomistajia, kenties myds naisia

» omistavat pienemman moothorvensen, jolla
veneilevat lyhyitd retkia noin 10-20 paivas
venekaudessa

« teatattss huoltopalvelut ulkopualisilla

palveluntar joajilla

» ymparistiarvot ovat tarkeita ja ne vaikuttavat esim.
veneen huoliossa kiytettyjen tuotteiden valintaan

+ kokee, etts huvivensilijoills on yhts suuri vastuu
yrparistista kuin muillakin toimijoilla f untes
vastuunsa ympariston tilasta

« veneen huollossa kaytettivissa aineissa tarkeints on
ennen kalkkea tehokkuus

Tutkimuksen tarkoituksena Westerillda (2009: 41) oli ymmartiaa

viestintdd mukauttaa sen mukaan kenelle se on suunnattu. Ryhmien valilla
on eroja esimerkiksi kéytetyissa tietoldhteissa mutta myos suhtautumisessa
viestin sisaltoon. (Wester 2009: 43)

2.2 Vapaa-ajan toimintaan osallistumisen motiivit

Manfredo et al (1996: 188-189) toteavat, ettd vapaa-ajan harrasteisiin
osallistumista voidaan ldhestyid esimerkiksi kartoittamalla syita ja motiiveja
vapaa-ajan harrastuksiin osallistumisen taustalla. Tall6in voidaan puhua
niin sanotusta halutun piddmaiaran (desired goal) tavoittelemisesta
harrastuksen kautta. Manfredo et al (1996: 209) tutkimus auttaa
ymmartimaan erilaisia motiiveja vapaajana harrastuksiin osallistumisen
taustalla. Tutkijoiden kehittim&a listaus harrastusmotiiveista kuvaa
erityisesti luontoymparistossa tapahtuvaa ajanvietetta.

Coupal et al (2001: 494) kayttivdt samaista listaa ulkoiluharrastusten
harrastusmotiiveista omassa moottorikelkkailua kasitelleessa
tutkimuksessaan. Coupal et al (2001: 493) viittaavat ulkoiluharrastusten
parissa tehtyihin tutkimuksiin, joissa harrastuksen piirista 10ytyi erilaisia
harrastajaryhmia. Naissa tutkimuksissa harrastajat jaettiin
harrastajasegmentteihin sen perusteella, miké heitd harrastuksessa
motivoi. Motiivin perusteella oli ryhmitelty muun muassa kalastajia,
moottorikelkkailijoita ja hiihtgjia. (Coupal et al (2001: 493-494).

Coupal et al (2001: 494) tavoitteet moottorikelkkailijoiden segmentoinnin
osalta ovat melko yhteneviiset Wave-projektin tavoitteisiin segmentoida
moottoriveneilijoitd. Yhteisini tavoitteina molemmissa tutkimuksissa on

selvittdd lajin harrastajien ominaispiirteitd, preferensseja ja motivaatiota
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lajin harrastamiseen. Liséksi tavoitteena on tunnistaa lajin harrastamisen
taustalla vaikuttavien syiden perusteella ainutkertaisia harrastajaryhmia eli
markkinasegmenttejd. Samaan segmenttiin kuuluvat henkil6t siis jakavat
yhtildisen motiivipohjan harrastukseen osallistumisen osalta. Seuraavassa
taulukossa on esitetty edelld kuvatuissa tutkimuksissa kiytetty vapaa-ajan
harrastusten motiivilista alkuperaisessd muodossaan. (Manfredo et al 1996:
205-206)

Taulukko 2 Vapaa-ajan harrastusten motiivit (Manfredo et al 1996)

Achlevement/ Reinforcing Self-Image
stimulation Social Recognition
Skill Development
Competence Testing
Excitement
Endurance
Telling Others
Autonomy/Leadership lependence
Autonomy
Control-Power
Risk Taking
Equipment
Family Togetherness
Similar People Being with Friends
Being with Similar People
New People Meeling New People
Observing Other People
Learning General Learning
Exploration
Geography Study
Learn More About Nature
Enjoy Nature Scenery
General Nature Experience
Introspection Spiritual
Introspection
Creativity
Nostalgia
Physical Fitness
Physical Rest
Escape personal-social | Tension Release
pressures Slow Down Mentally
Escape Role Overloads
Escape Physical Tranquility
Pressure Privacy
Escape Crowds
Escape Physical Stressors
Social Security
Teaching-Leading Teaching-Sharing Skills
Others Leading others
Risk Reduction Risk Maoderation
Risk Avoidance

Coupal et al (2001) tutkimus moottorikelkkailijoiden motiiveista on

Wyomingin alueella n#htiin tarpeelliseksi ymmartdda paremmin
moottorikelkkailijoiden motiiveja ja kayttdytymistd. Coupal et al (2001:

506) tutkimuksen tavoitteena olikin erotella moottorikelkkailijoiden
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preferensseja ja motiiveja harrastuksensa suhteen siten, ettd harrastajat
voitaisiin luokitella pienempiin segmentteihin sen mukaan miké heille on
tarkedd moottorikelkkailussa.

Tutkimuksessa l0ydettiin viisi motiiviluokkaa, jotka nousivat tarkeiksi

moottorikelkkailua harrastavien motiiveina. Nama luokat ovat:

e saavuttaminen/piristys (achievement/stimulation)

e henkilokohtaisen/sosiaalisen =~ paineen  pakeneminen  (escaping
personal/social pressure)

e luonnosta nauttiminen ja alueen maaston oppiminen (enjoying nature
and learning the geography of the area)

e perheen ja ystiavien kanssa oleminen (being with family and friends)

e fyysisten paineiden pakeneminen (escaping physical pressure
dimension) (Coupal et al 2001: 507)

Syvallisempi ymmarrys lajin harrastajien erilaisista motiiveista auttaa
paatoksentekijoitd suunnittelemaan entistd toimivampia palveluita talven

vapaa-ajan viettoon liittyen. (Coupal et al 2001: 493)

2.3 Veneilijoiden asenteet segmentoinnin pohjana

Amerikkalainen Recreational Boating & Fishing Foundation teki vuonna
tutkimuksen, jonka pohjalta he luokittelivat veneilijoitd ja kalastajia.
Tutkimuksen tarkoituksena (2003: 5) oli tarjota syvillisti ymmaérrysta
vapaa-ajan veneilijoiden ja kalastajien asenteista, ndkemyksistd ja
ajatuksista harrastukseen liittyen. Tutkimuksen tavoitteena oli maaritella
kuluttajasegmentteja, jotka perustuvat kalastusta ja veneilya koskeviin

kalastus kéyttaytymiseen.

Tassd raportissa keskitytidn RBFF:n raportin tuloksiin vapaa-ajan

helpottamiseen. Tdma todettiin tutkimuksessa niin madradvaksi syyksi
veneilylle, ettd sen perusteella ei voitu veneilijoita luokitella toisistaan
erottuviin ryhmiin. Sen sijaan tavat, joilla stressia pyrittiin vihentamaan,
eroavat eri ryhmien vililld. Toisille stressin helpottaminen tarkoitti
rauhallista ja rauhoittavaa toimintaa, kun taas toiset kokivat stressin
helpottuvan energisten ja jannittavien asioiden dérelld. Joillekin puolestaan
nauru ja aikaansaamisen tunne olivat stressid helpottavia tekijoita.
Veneilyn sosiaalinen luonne koettiin RBFF:n (2003: 150) tutkimuksessa
merkittaviksi. Erityisesti ajan viettiminen ystavien ja perheen kanssa oli
monille tarked veneilyd harrastuksena leimaava tekija. Myo6s yhteys
luontoon ja veteen oli monille amerikkalaisille tdrked syy veneilyyn.
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Luonnon kokeminen tuli selkeésti esiin vastaajien kuvaillessa omaa
ihannekuvaansa veneilysta. Vastaajat kuvailivat ihanneskenaariota kayttaen
ilmauksia kuten ldmmin auringonpaiste tai tuulenvire kasvoilla ja
hiuksissa, aaltojen liplatus vasten veneen kylked. (RBFF 2003: 153)
Amerikkalaistutkimuksen (RBFF 2003) keskeisena tuloksena 16ytyi nelja
veneilijisegmenttia. Veneilijatyypit nimettiin ryhmin ominaisuuksia
kuvaavilla nimilla Virkistaytyjat (Leisure Seekers), Mietiskelevat yksinolijat
(Thoughtful Loners), Perhekeskeiset (Family Folk) ja Jannityksen etsijat
(Thrill Seekers). Keskeiset kutakin segmenttia kuvaavat ominaisuudet on

tilvistetysti koottu seuraavaan taulukkoon.

Taulukko 3 Veneilijasegmentit (RBFF 2003)

-Hakevat vapaa-ajan aktiviteettsja, -Hakevat vapaz-ajan aktivitesttejs,
jotka tuovat lepoa, rentoutumista ja jotka ovat hitaita, rentouttavia ja
arjen velvollisuuksista vapautumista levallisia

-Tarkeas, ettd harraste ei vaadi -Etsivat saavuttamisen, oppimisen
suurta madras osaamista seka taitojen kehitty misen
-veneilysta haetaan vapautta ja kokernuksia

riippurnatiomuutta -Tarkeaa mahdollisuus viettssd akaa
-Segmentti, jolls lasten osallistu- yksin ja tuntea olonsa itsendiseksi
minen veneilyyn on vahiten tarkesa -Aryostavat yhteytts luontoon

-Ajan viettaminen ystavien kanssa ei
ole ryhmalle veneilyssa erityisen

tarkesa
-Arvostavaterityisesti veneilyn -Adrenaliinihakuinen ryhma
tarjoamaa mahFIDIIisuutta viettaa -Etsivat elamyksia kuten innostusta,
aikaa perheenss kanssa jannitysta, haasteita ja itsenaisyyden
-Arvostavatveneilvn rauhallista tunnetta
tahtia -Aryostavat hausk anpitoa ystavien
=vhiteys luontoon on tarkes samoin kanssa
kuin veneityyn littyva ilo ja nauru -Tarkesa on mahdollisuus keitya ja

kehittaa omia taitojaan

2.4 Asiakaskidyttiytymisen muutokset venealalla

Katsaus viime vuosien venelehtien paikirjoituksiin osoittaa, ettd esiin on
useasti noussut huoli siitd, miten veneily sidilyy kiinnostavana ja
kilpailukykyisena = harrastuksena  my0s  tulevaisuudessa. = Uusien
harrastusten tehdessd voimakkaasti tuloaan, joutuu myds veneily
kilpailemaan harrastajiensa vapaa-ajasta ja rahallisesta panostuksesta
entisti enemman. (esim. Finnboat news 1/2008, 3/2009) Myo6s Kojola

(2008: 81) nostaa esiin saman kysymyksen. Hén toteaakin intohimoisten,
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pelkastaan veneilylle omistautuvien harrastajien osuuden todennékdisesti
laskevan tulevaisuudessa. Sen sijaan Kkiireisten aikansa monien
kasvamaan.

Myds uusien harrastajien houkuttelu lajin pariin néyttda olevan mielta
askarruttava teema. (Finboat news 1/2006, 2/2008, Vene 2/99) Erityisesti
nuorten houkutteleminen veneilyn pariin nahddan tarkedana. Uhka
veneilyharrastuksen ukkoutumisesta on merkittava. (Finnboat news
1/2006, Vene 2/99, 9/94)

Kojola (2008: 81) toteaa asiakaskdyttdytymisen muuttuvan entistad
enemman palveluja suosivaan suuntaan. Myos Parviainen (Finnboat news
1/2009) perddnkuuluttaa uusia palvelukeskeisia liiketoimintamalleja
venealalle. Hinen mukaansa erityisesti kuluttajademografiassa tapahtuvat
muutokset (yhd osaamattomammat, kdrsimattomammat, laiskemmat ja
kiireisemmat ihmiset) luovat pohjan nykyista palveluorientoituneemmalle
litketoiminnalle.

Thmiset liikkuvat tulevaisuudessa nykyistd enemmaén. Lisdksi veneen
yksilolliset kayttotarpeet kasvavat. Kojolan (2008: 81) mukaan on
nahtavilla muutos, jonka mukaan vene on muuttumassa entistd enemman
kulkuvilineeksi; lomaa vietetddn vasta perilld. Toisaalta my0s ns.
satamaveneilyn merkitys kasvaa tulevaisuudessa.

Naisten ja lasten merkitys veneen hankinnassa tulisi huomioida nykyista
paremmin. (Finnboat news 3/2007) Ruotsalaisen tutkimuksen
(Stockholmsméssan 2006) mukaan uutena ryhména tulevaisuuden
individualist). Naisten osuus tdssd ryhméssd on korostunut.
‘Seikkailullisille individualisteille’ on tirkeda saavuttaa voimakkaita ja
muistettavia elamyksia. Loytdmisen riemu, luonnosta nauttiminen seka
ajanvietto ja seurustelu satamassa voivat osaltaan tarjota niitd tavoiteltuja
muistettavia kokemuksia. ’Seikkailullisille individualisteille’ on tarkeinta
saavuttaa haluttu paamaara. Keinot ja valineet pddmairan saavuttamiseen
voivat olla moninaisia; veneily on yksi mahdollisuus muiden joukossa.

Myo6s suhde veneeseen on ruotsalaistutkimuksen mukaan muutoksessa.
Vene nahdidin yhd enemmain vilineend jonkin tavoitteen saavuttamiseen
pikemmin kuin padmaiairiani. Veneeseen ei myoOskiddn sitouduta yhtd
vahvasti kuin aiemmin. Kun aiemmin venettd on uudistettu paivittamalla
sithen uusia laitteita ja varusteita, ovat tulevaisuuden veneilijat taipuvaisia
vaihtamaan veneen helpommin uuteen. Oheiseen taulukkoon 4 on
koostettu Stockholmsmissan (2006) tutkimuksen keskeiset arviot siiti,

miten veneenomistajat muuttuvat tulevaisuudessa.
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Taulukko 4 Veneenomistajat nyt ja tulevaisuudessa (Stockholmsmaéssan 2006)

Veneenomistajat tanaan Yeneenomistajat tulevaisuudessa
- Yeneily on osa identiteettia ja elamantapaa . Elamasta nauttijpita
. Veneily tuliut osaksi elamaa jo lapsuudessa . Saikkailut ja kokemukset tarkeitd
. Elinikainen unelma . Perinteet ja sitoutuminen venellyyn puuttuu
| . Paaasiallinen ja dominolva harrastus . verelly yksl monista harrasiksista ja unelmista
+ Tekee asioita itse . Arvostaa palveluita
Uudistavat venetta paivittamalls varusteita - Waihtaa venattad nopeammin uutesn
. Venepaikka ja venekerho tarkeita . Wenepaikka venesatamassa
*Sosiaaliset traditionalistit! 'Goikkailulliset individualistit

Kayttdjaiominaisuuksien muuttuminen vaatii aiempaa tehokkaampaa
kohderyhmaéajattelua myos veneiden suunnittelussa. Uusien
veneilyharrastukseen siirtyvien ihmisten tarpeet, asenteet ja unelmat voivat
poiketa hyvin paljon totutuista. (Hentinen et al. 2007: 4) Toisaalta myos jo

veneilevien ihmisten tarpeet ja kiinnostukset ovat alttiina muutoksille.

2.5 Pohdintaa Wave-projektin kannalta

Taustakartoitusvaiheen yhtena tavoitteena oli kdyda ldpi olemassa olevia
tutkimuksia siitd, miten veneilij6itd on aiemmin ryhmitelty seka kartoittaa
venelehtien artikkeleita venealaan vaikuttavien tekijoiden tunnistamiseksi.
Edellisissd kappaleissa esiteltyja tutkimuksia ja nakemyksid peilataan

seuraavassa Wave-projektin tavoitteita vasten.

Arvot ja asenteet segmentoinnin pohjana

Veneilijoiden eldméntyylin ja veneilyyn motivoivien tekijoiden
ymmartaminen on keskeinen tavoite Wave-projektin
veneilijaisegmentoinnissa. Tastd johtuen veneilijoiden asenteiden ja
kayttaytymisen selvittdminen nousi keskeiseen rooliin. Segmentoinnin
perusteita pohdittaessa todettiin arvojen olevan kiyttdytymisen perustana

pysyvampid kuin asenteet, mistd johtuen Wave-projektin kannalta ndhtiin

ja pidempiaikaisia segmentteji kuin asenteisiin ja kayttdytymiseen
perustuva ryhmittely. Pelkédstddn asenteisiin ja kiyttdytymiseen
perustuvien segmenttien voidaan olettaa muuttuvan nopeammin trendien

ja kulutusympariston muutosten myota.
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Veneilijatyypit Sievdsen mukaan

Sieviasen et al. (2003) tutkimus valotti sitd, millaisia tietyn veneilytyypin
harrastajat ovat demografisten ja sosioekonomisten tekijoiden osalta seka
millaisia muita ulkoiluharrastuksia erilaisilla veneilijaryhmilld on. Sievinen

et al. tutkimus yhdistettynd Hendee'n tutkimukseen tarjoaa toimivan

Sievisen et al (2003) tutkimusta ei kuitenkaan voida sellaisenaan pitaa
riittdvdna lahtokohtana Wave-projektin veneilijisegmentoinnille, koska
tutkimuksessa jaotellaan veneilijit heiddn omistamansa venetyypin
mukaisiin ryhmiin (melojat, soutuveneilijat, pienmoottoriveneilijat,
matkamoottoriveneilijat, matkapurjehtijat). Lahtokohtana tutkimuksessa
onkin siis veneilytapa, ei niinkdan veneilijat ihmisind. Wave-projektissa
tarkedna tavoitteena on nimenomaan ymmartda veneilijoitd heidan
asenteidensa, mielipiteidensa sekd sen perusteella mika heitd veneilyssa

motivoi.

Laskettelijoiden profiili

Koska laskettelijoiden profiloinnin pohjana on kaytetty arvotutkimusta,
leimaa tdmid myo0s tunnistettua laskettelijoiden luokitusta. Luokittelun
perustuessa ldahestulkoon yksinomaan ihmisten arvoihin, jaa kytkos timan
hetkiseen ostokayttaytymiseen eli konkreettisiin tuote- ja palveluvalintoihin

varsin kevyeksi.

Recreational Boating & Fishing Foundationin tutkimus (2003) oli ainoa
loydetyistda julkisista tutkimuksista, jossa pyrittiin ymmartdmaan

kokonaisuutena. Koska veneilijoilld on hyvinkin erilaiset syyt ja motiivit

harrastaa  veneilyd, veneilijoiden  asenteista, mielipiteistd  ja

kayttdytymisestd lahtevd ryhmittely antaa enemmin mahdollisuuksia
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ymmartad veneilijoitd ihmisind. Syvillisempi ihmisen ymmaértdminen
puolestaan tarjoaa potentiaalia toimia muotoilun innoittajana, silla
muotoilussa on tirkedd voida suunnitella asioita ihmisille ja heiddn
tarpeisiinsa.

Vaikka RBFF:n tutkimus olikin lahtokohtaisesti oikeansuuntainen Wave-
projektin ndkokulmasta tarkasteltuna, 1oytyi siitdakin puutteita, jotka estivat
tutkimuksen kayttdmisen suoraan Wave-projektin segmentoinnin pohjana.
Wave-projektin  tavoitteen saavuttamiseksi (tuote- ja palveluvisiot)
kaivattiin segmentoinnissa tietoa siitd, miten veneen eri kiyttotarkoitukset
ja veneen ominaisuudet ilmenevit eri segmenteissd. Tdhdn RBFF:n

tutkimus ei tarjonnut vastausta.

Asiakaskdyttdytymisen muutokset venealalla

ainoa, jonka tavoitteena oli suunnata katse tulevaisuuteen ja siihen, miten
veneilijakunta mahdollisesti muuttuu tulevaisuudessa.
Ruotsalaistutkimuksessa  veneilijoitd  ldhestyttiin  uuden, nousevan
segmentin, ’Seikkailullisten individualistien’ kautta.

Ruotsalaistutkimuksen tavoitteena oli pikemminkin nostaa esiin ajatus
siitd, ettd muualla yhteiskunnassa nédkyvat muutokset heijastuvat
tulevaisuudessa myo0s veneilyyn. Tutkimuksen tarkoituksena ei ehka
niinkdan ollut Kkartoittaa ja ymmartdad laajemmin sitd, millaisia
tulevaisuuden veneilijit ovat. Tulevaisuuden veneilijisegmenttina
’Seikkailulliset individualistit’ varmasti tarjoaa uutta kaivattua nakokulman

kuitenkaan selittyy yhden segmentin avulla.
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3 Veneilijakysely ja veneilijasegmentit

Wave—projektissa veneilyd lihestyttiin kayttiajdlahtoisestd nakokulmasta.
Tuotevisioinnin 1dhtokohtana kaytettiin projektissa kerattya laadullista ja

madrallistd tutkimustietoa. Maarallista tietoa kerattiin veneilijoille

tarjoaa lihtokohdan erilaisten tuotteiden ja palveluiden suunnittelulle.
Kuten taustakartoituksen tuloksia ldpikaytdessd jo nousi esiin, ei
Suomessa ole aiempaa (julkista) tutkimusta, jossa veneilijoitd olisi
segmentoitu heiddn eldmintapaansa, asenteisiinsa ja mielipiteisiinsa
nojautuen. Recreational Boating & Fishing Foundationin tekemin
amerikkalaistutkimuksen tulokset olivat Wave-projektin kannalta niin
kuvaavia tekijoitd veneen Kkidytt6on ja ominaisuuksiin. MyGskaan
amerikkalaisia  veneilijoitd =~ kuvaavien = segmenttien  soveltuvuus
suomalaiseen veneilijikuntaan tarvitsee varmennuksen.
Amerikkalaistutkimuksen dokumentoinnista ei myoskaan tdysin selvid
miten tutkimuksessa paadyttiin valittuihin segmentteihin.
Wave-projektissa  néhtiin  tarpeelliseksi tehdd projektin omista

ajatuksista veneilya kohtaan. Tavoitteena oli ryhmitelld veneilij6ita heidan
asenteidensa ja keskeisten psykograafisten tekijoiden (esim. arvot,
elamantyyli) seka veneilykayttaytymisen perusteella.

Elamantyyliin liittyvat tekijat haluttiin ottaa mukaan segmentointiin

vahvemmin kuin olemassa olevissa tutkimuksissa on tehty.

ei kaytetty valmista listaa esim. AIO kysymyksistd vaan kysymykset
laadittiin nimenomaan Wave-projektin nakokulmasta. Tarkoituksena oli
saada mahdollisimman lyhyt lista elamintapaan liittyvistd kysymyksista
koska ne olivat vain tiydentivd osa kyselyd. Lomakkeella kysyttiin

veneilyyn sekd muihin elaméanalueisiin.
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Keskeisid kyselylla selvitettavid asioita olivat:

e Mika veneilyssé on tarkedd? Mité veneilylla halutaan saavuttaa?
e Millaisia ihmisia veneilijat ovat? Mika ihmisille on tarkedd?
e Miten veneily ilmenee? Millainen rooli veneilylld on elaméssa?

ominaisuuksia arvostetaan?

3.1 Kyselyn tuloksia

Kyselyn suunnittelusta ja analysoinnista vastasi Muova. Kyselyn teknisesta
toteutuksesta vastasi kilpailutuksen jalkeen valittu Eccu Finland Oy. Kysely
toteutettiin  syksylla 2009. Kysely ldhetettiin 2000 suomalaiselle
moottoriveneen omistajalle. Poiminta suoritettiin  vesikulkuneuvo-
rekisteristd. Vastaajilla oli mahdollisuus vastata lomakkeeseen postitse
lahetetyn lomakkeen lisdksi myds internet-linkin kautta. Postitettu lomake
oli suomenkielinen. Lomakkeen saatteessa kerrottiin mahdollisuudesta
tayttaa ruotsinkielinen lomake internet-linkin kautta.

Kyselyn vastausprosentti oli 25,9 %. Vastauksia kertyi yhteensa 517 kpl.
Vastaajista 89,4 % kiytti postitettua lomaketta ja 10,6 % vastasi internet-
linkin kautta. Vastanneista miehia oli 85,9 % ja naisia 14,1 %. Kyselylomake

on taméan tutkimusraportin liitteena (Liite 1).

Vastaajien ikdjakauma

Vastaajien ikdjakauman perusteella muodostettiin  nelji  luokkaa.
Suurimman ikidluokan muodostivat 51-60 —vuotiaat (28,5 %). Vastaajat
painottuivat vanhempiin ikaluokkiin silla toiseksi eniten vastaajia oli yli 60-
vuotiaiden luokassa (27,5 %). Nuorimmat vastaajat koottiin yhdeksi, alle
40-vuotiaiden luokaksi. Nidin vastaajien ikdryhmistd saatiin keskendan

suunnilleen samankokoisia ja helpommin vertailtavia.
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Vastaajienikdjakauma, %

51-60-vuotias

41-50-vuotias

N=501

Kuvio 4 Vastaajien ikdjakauma veneilijakyselyssa

Vastaajien veneilyaktiivisuus

Veneilyaktiivisuutta mitattiin kyselyssd veneilypédivien maéarélla kauden
aikana. Vastaajia ohjeistettiin veneilypédivien lukumiiraa arvioitaessa
huomioimaan kaikki piivit, jolloin he ovat olleet veneen kanssa vesilla.
Vastaajia pyydettiin arvioimaan veneilypdiviensd méaraa asteikolla 1-10
pdivasa, 11-20 paivaia, 21-30 pidivad, 31-40 pdivaad tai yli 40 paivaa.
Asteikolliseen vastaustapaan paadyttiin, koska veneilypéivien arviointi
ilman apuna toimivaa asteikkoa olisi vastaajille hankalaa. Lisdksi
asteikollinen tarkkuus riitti tutkimuksen tarkoituksiin. Tyypillisin
veneilyaktiivisuus vastausten perusteella nayttiisi olevan 11-20 paivaa, silla

periti 33 % vastaajista kertoo veneilevansi timén verran.
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Veneilypdivit kauden aikana
(Veneilypaivilla tarkoitetaan pdivaa, jolloin olette ollut veneen kanssa vesilld)

V1i 40 péivid
31-40 piivas
21-30 paivaa
11-20 paivaa )
1-10 paivia
N=500

Kuvio 5 Veneilyaktiivisuus veneilypaivina

Veneen kayttotarkoitus

Veneen kayttotarkoituksesta voidaan vastausten perusteella todeta, ettd
paivaretket lahivesille sekd vapaa-ajan kalastus ovat suomalaisille
esimerkiksi kesdmokille on tiarkea veneen kayttokohde.

Sen sijaan uudeksi veneilyn tavaksi kaavailtu oleskelu veneessa ilman
laiturista 1aht6a ei Wave-kyselyn vastaajien joukossa nayttiisi viela olevan
kovinkaan merkittdvd veneen kayttokohde. Tosin tulokseen saattaa
vaikuttaa moni seikka kuten esimerkiksi kyselyyn vastanneiden

kayttotarkoitusten merkittava rooli veneilyd ohjaavana tekijana.
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Miten tarkeita alla luetellut veneen

kdyttotarkoitukset ovat Teille?

|
Paivaretket lahivesille |

Yhteysliikenne (esim. kesamaokille)
Matkailu (ydpyminen veneessd) ;
Matkailu (ydpyminen muualla kuin veneessd) [N 2,26
Muu kéyttd, mika? !_ 2,11
Oleskelu veneesss ilman laiturista 13htds l_ 1,78
Vesiurhellu (esim. vesihiihto, sukellus, jne.) (DD 1,71

Veneen vuokraustoiminta 1,16

E 393
Vapaa-ajan kalastus — 3,31
; 2,78
2,59

5 = Erittdin tarked

4 = Jokseenkin tarked
3 = Neutraali

2 = Ei kovin tarked
1=Eilainkaan tdrked

Kuvio 6 Veneen kayttotarkoitusten tiarkeys keskiarvoina

Veneilyseura
Tyypillista veneilyseuraa Kkartoitettiin kyselyssd pyytamalld vastaajia
arvioimaan esitettyjen veneilyseurueiden tarkeytta heille itselleen. Vastaajia
pyydettiin arvioimaan miten usein he tietyssd seurueessa veneilevit.
Asteikkona kiytettiin vaihtoehtoja "usein’, joskus’ ja ’en koskaan’.
Tyypillisinta veneilyseuraa nayttiisi veneilijakyselyn tulosten perusteella
olevan oma puoliso, jonka kanssa veneillaan kaksin (60,7 %). Myos lasten
kanssa veneily (33,5 %) sekd veneily yksin (32,6 %) olivat tyypillisimpia
kyselyyn vastanneista kertoo veneilevansi satunnaisesti ystdvien kanssa.
Myo6s lahisukulaisten kuten sisarusten kanssa veneily on 71,3 %:lle

vastaajista satunnaista.
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Kenen seurassa veneilette?

Wlsein ™ loskur ® Enkoskaan

oe—y

Yadvhen kansw

Jonkun muun, kenen? _]’ ﬁi‘ ﬂ
Vathemgien L isovanhempien kanssa ._! LA 1l

Kuvio 77 Tyypillinen veneilyseura

Veneen ominaisuuksien tdrkeys

Vastaajia pyydettiin arvioimaan esitettyjen veneen ominaisuuksien
tarkeyttd heiddn omassa veneessddn. Veneen ominaisuuksien arvioinnissa
kiytettiin viisiportaista asteikkoa, jossa 1 = Ei lainkaan tdrked ja 5 =
Erittdin tidrked. Kysymyksenasettelulla haluttiin ohjata vastaajia
miettimadn annettujen veneen ominaisuuksien tirkeyttd nimenomaan
heiddn omalta kohdaltaan ja arvioimaan miten tarkeitd ominaisuudet ovat
nimenomaan heiddn omassa veneessain.

Veneen tarkeimmiksi ominaisuuksiksi nousivat varsin kaytannolliset
ominaisuudet. Veneen sopivuus vaativiin olosuhteisiin (ka 4,01), edulliset
kayttokustannukset (ka 3,97) ja helppohoitoisuus (ka 3,78) saivat
ominaisuuksista suurimmat keskiarvot. My6s veneen edullinen
hankintahinta (ka 3,57) ja hyva jilleenmyyntiarvo (ka 3,57) nousivat

tarkeimmiksi arvioitujen ominaisuuksien joukkoon.
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Miten tarkeitd seuraavat tekijit ovat omassa veneessianne?

Veneen sopivuus

Edulliset ki fesim. plend kulutus)

Edullinen hankintahinta

Hywil |

" TP T PRI

Avarat slsitilar (oleskelutilat, siilytystilat)
Maonipuodiset tekniset varusteet esim. plotten, tutka)

Mukavat ybpymistilat

Nopeaja vene |

Vene edustas perinteitd {esim. kisityd, entisbintl, puuveneet)
Helposti muunneltavat sisatilat
WCja keittotilat

Viihdulaitteisto lesim. tlevisio fa radio)

T ——. 1 ')
. 15
T — 2,37
—— 151

S Erittan tarked
4= Jokseenkin tarked
3= Neutraali

2= El kowintarked
1= Ei lainkaan tarked

Kuvio 8 Veneen ominaisuuksien térkeys keskiarvoina

Veneilyn motiivit ja veneilyasenteet
kdytettiin - Manfredo et al (1996:

harrastusmotiiveista tekem#a listaa soveltuvin osin. Koska alkuperdinen

Wave-kyselyssi 205-206)

listaus oli tehty nimenomaan ulkoiluharrastuksia silmalla pitden,
sellaisenaan
kuitenkaan haluttu kayttaa

sellaisenaan sen laajuuden vuoksi. Veneilijakyselyssd veneilyn motiiveja

soveltuivat monet motiivit myos veneilykontekstiin.

Alkuperdistd harrastemotiivilistausta ei

kartoittava kysymys oli vain yksi osa kyselylomaketta, joten sen ei haluttu
paisuvan liilan suureksi. Veneilyn syitd ja motiiveja kartoittava kysymys
haluttiin pitdd mahdollisimman kevyeni ja vastaajien kannalta helppona.
Ulkoiluharrastusten motivoivien tekijoiden listalta poimittiin Wave-

kyselyyn mukaan yhteensa 21 tekijaa.

Taulukko 5 Harrastukseen motivoivat tekijat Wave-kyselyssa

Wave-kyselyssa kaytetyt veneilyn syyt 11. Ajan viettarinen ystavien kanssa

1. Maisomista ja ympdristosta nauttiminen 12. Mencilytaitojon testaaminen ja itsonsd voittaminen
2. Ajan viettdminen perheen kanssa 13. Uusiin ihmisiin tutustuminen

A Ulknibesta nanalbioninen Te. b dillisin e onbesilun herrastamessn

4. Kentoutuminen Ja rauhoituminan 1o, Uman ceaamizen jakaminen muiden kansea

5. Uusiin kohteisiin ja alucisiin tutustuminen 16, Xinnittdvit jo haastavat tilantoot

6. Omien veneilytaitajen kehitts minen 17. Itzenss toteuttaminen

7. Samanhenkizten Ihmisten seura 18. vksin oleminen

H. Fiippumatomuuden winna 14, 1y0aeiorRta ja arjen valvoltiesta rrottautuminan
9. Mahdollizuus kokea vauhdin burmaa 20. veneily-yhizisddn kuuluminon

10. Hauskat ja huvittavat tilanteet 21. Nostalginen tunnelma ja muistot

Veneilijakyselyn tulosten perusteella voidaan todeta, veneilyn liittyvan
voimakkaasti hyvinvointihakuiseen toimintaan. Luonnon kokeminen ja
luonnosta nauttiminen sekd oma henkinen jaksaminen ovat tarkeita

veneilyyn motivoivia tekijoita.
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Vastausten perusteella tarkeimpina syina veneilylle nousivat maisemista
ja ymparistostd nauttiminen (ka 4,57), rentoutuminen ja rauhoittuminen
(ka 4,48) seka ulkoilusta nauttiminen (ka 4,42). Hyvinvointiin liittyvia,
erityisesti henkistd jaksamista korostavia tekijoitd olivat myos seuraavat
veneilyyn motivoivat tekijit: ajan viettiminen perheen kanssa (ka 4,03),
tyOasioista ja arjen velvoitteista irrottautuminen (ka 3,98) seka
riippumattomuuden tunne (ka 3,68).

Miten tarkeind koette seuraavat asiat omassa veneilyssdnne?

Matsemista ja ympdrst ot mauttiminen e 4,5 7

Ia o 4,48
Ulkoillusta L i 4,42
Ajan viettdminen perheen kanssa 4,03
Ja arjen itteista ir . 3,98

Rilppumattomuuden tunne e — ] {1

Wusiin kehteisiin ja alugisiin tulustuminen I | f;

Alan viettaminen ystavien Kanssa | 1 5
Omien venellytaitojen kehittaminen e 3 4
Samanhenkisten ihmisten seura  TEEEEEE—————— 3 30

Nostalginen tnnelma ja mutstol | —— 05
Itsensa toteullaminen S 3, ()

Oman osaamisen jakaminen muiden kanssa S 2,72

Hauskat fa huvittavat tilantect . 72

ja insensa I— 267
Yhsinoleminen e 2 57

Uuslin hmisiin tutustuminen — 2,53

Jannittdvitja haastavat tilanteet I 2 4 5= Erittain tarkea
Mahdoliisuus kokea vauhdin hurmas S ——— 73 4 = Jokseenkin tarkea
3 = Neutraali

Veneily-yhteisdon kuvluminen  S——— 15 2 = Ei kovin tarkea

Mahdollisuusurheilun harrastamiseen  E———— ) 05 1= Ei lainkaan tarkea

Kuvio 9 Veneilyharrastuksessa motivoivat tekijat keskiarvoina

Koska ympariston kokemiseen, luontoon ja rentoutumiseen liittyvat
motiivit veneilyn taustalla ovat veneilijjakyselyn perusteella tarkeita
—palveluiden olla sopusoinnussa nididen tavoitteiden kanssa. On syyta
huomioida myo0s, ettd yleisyydestdan johtuen luontokokemukseen ja
rentoutumiseen liittyvat tekijat eivat todennikoisesti erottele veneilijoita

tuskin tuo erottelevia tuloksia.
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Veneilyyn liittyvdt asennevdittamdit

laadittaessa pyrittiin yksiselitteisiin ja selkeisiin vaittdmiin, jotka liittyivat
keskeisiin veneilyn teemoihin. Kyselylli Kkartoitettaviksi teemoiksi
madriteltiin  veneilyharrastuksen intensiivisyys, suhtautuminen vene-
/veneilyuutuuksiin, veneilyn kokemuksellisuus, veneilyn motiivit, veneen

kayttoon ja ominaisuuksiin sekd vene-brandeihin liittyvit aiheet.

Veneilyvdittamat, keskiarvot

Maisemien, luannan ja eliinten Larkkalluon minulle tikes s 430
minlla el T —— 423
Vnoily on mivbestan koko peroen yitenen harrastus £ )
kst lellAn veneista ja by kanua 3,79
114 (1shelld kotla .59
IMinulle on tirkedd, ettd veneen| soveluu 3,50
Haluan joka keid oppda jotakin wwita venaibrvesistéstin (luonte, rettl, palkat, tms.) 150
K, Bistamiota 345
Wene on olva paikka viettal aikaa yiin ja pohtia an
Kalasy i3 hy an
Vencen ! a 320
Minusta ulkomaiset veneet owat vhitd laadubkaita kuin k i EX: 1
Lihd L etk o atiaa ven pidempi U 300
Seuiraan ak ¥ [ 192
Minudle nn tirkedd, et tunnetin i 2,00
Minutle visd on tirkeintd rento ajebu lm, L 280
Hatwan venweni sovell vaativaan, Kb U kaytn 2,78
Dl 408001 wereilyn Mo paljon Luttavis fystivid 176
" m
d sljon iy d Lm0
Veneeni tulee olla helposti il k. a 2,70
Al ! ja hauskaa 267
Muut h kgani view it yh, an ajkaa veneilyitd 251
J it lsinn I 153
SAILIF B4 VARAL-3) Iy venesen k I ——— ] 4]
Y i line, wanta perilld 232
Mariailbe om Liskedd, et1d veneeni enottus L 318
Veneessd Bitad I Fidkvtt 191
udein enlaisten 1,84 5= Thysan saman mieits
ummsinta malil venesn 178 4= lokeoenkin Lamas mislts
e sy o e
veneen| jallckin sillin, keun en siti itse tarvitse L 1= Taiysan eni michts

Kuvio 10 Veneilyyn liittyvit asennevaittdmat keskiarvoina

Veneilijakyselyn asenneviittamat vahvistavat jo aiemmin veneilyn
motiivien yhteydessi esiin noussutta tulosta siité, ettd luonto, kiireettomyys
sekd perheen kanssa vietetty aika ovat keskeisid veneilyn syitd. My0s
veneilyn sosiaalinen luonne nousee esiin sitd kautta, ettd veneistd ja
veneilystd keskustellaan mielellidn muiden kanssa. Myo0s halu veneilld
tutuilla 1dhivesilla voi osittain liittyad veneilyn sosiaaliseen ulottuvuuteen;
turvallisuuden ja vesistotuntemuksen lisdksi ldhivesilld on myo6s tuttuja

veneilijoita.
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Yleiset, eldmddn liittyvdt asennevdittdmdt

Veneilyyn liittyvien asennevaittdmien lisdksi haluttiin veneilijakyselylla
selvittda vastaajien suhtautumista tiettyihin elamaén yleisesti liittyviin
teemoihin. Yleiset asennevaittamét liittyivdt uutuuksiin suhtautumiseen,
ostokdyttaytymiseen, sosiaalisuuteen, ymparistoon, yksilollisyyteen,
elamyksellisyyteen seka hyvinvointiin.

Yleiset vdittamat, keskiarvot

Valltsen miclellani tuttuja, i jal todettuja teotteita |8 B 384

Vietdn mielellanl vapas-alkaa kodin rauhassa B 355

T ek k " kaupasta 311

Minulla on nykyidnlilan vihin sikaa itselleni  § 100
Manet tuttavant kysyvilt minulta nevvoa, kun he ovat hankkimassa jotakin bompaa [ 1,04
Valit terveyiti ja distivid tuoticita | .03
1l b taali L solkeval wein elubdteen tekermidn | . XH
Teen asioita usein hethen miofjohteests I} 25
Valitsen usesn merkk 113 of e 1 85
Dlien Tl kulutuk ist | ] E
Hankin miglellin persoonallisia jb massasta eroltuis Woll) | —— ] 7T
Tylsistyn helposti ellel manulla ole jatkuvasth vinkkeita torjolls | ] 5

Olen okedlija i e ———T [ 5
Minulleon thrkedd, mith ihmiset minusts ajattelevat | ] 15 5 = Tliysin wamaa miclth
" 4 = Jokseonkin samaa mielta
¥ ol o g = 1 3 = Ei samaa eikd eri mielta
Nautin h k ! 1 muiden viihd, S 1,3 2 = Jokseenkin e micita
1= Tiysin eri micla

Kuvio 11 Yleiset elamaian liittyvét asennevaittamét

Veneilijoiden arvot

Wave-kyselyssa kaytettiin ns. lyhytta Schwartzin arvolistausta. Lindeman &
Verkasalo (2005: 178) toteavat lyhyen Schwartzin arvolistauksen
toimivuutta tutkittuaan, ettd lyhyt arvolista on hyodyllinen tutkimuksissa,
joissa tarvitaan suuntaa-antava kisitys siitd, mitka asiat ovat vastaajille

tarkeitd heiddn eldméassddn. Wave-kyselyn tavoitteena oli saada

ndhtiin perusteltuna valintana. Schwarzin lyhyessd arvolistassa ovat
mukana seuraavat kymmenen arvokimppua:

e Varakkuus, raha ja omaisuus, vaikutusvalta

e Menestyminen, tavoitteiden saavuttaminen, kunnianhimoisuus

ja aikaansaavuus

Mielihyva, nautinto, itsensd hemmottelu

Jannitys, seikkailut, monipuolinen ja vaihteleva elama

Luovuus, vapaus, uteliaisuus, riippumattomuus

Suvaitsevaisuus, ympariston huomioiminen, elinympériston

kauneus

e Hyvinvointi, uskollisuus, rehellisyys, velvollisuudentunto,
avuliaisuus

e Perinteet, tutut asiat ja pysyvyys, itsehillinta

e Adrimmiisyyksien vilttdminen, itsekuri, kohteliaisuus,
ryhméén kuuluminen

e Thmissuhteet, riskien valttdminen, tasainen ja turvallinen elima
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Erona Lindemanin & Verkasalon (2005: 172) lyhyttd Schwartz arvolistaa
koskevaan menettelyyn, Wave-kyselyssa jatettiin jotakin yksittédisia arvoja
pois arvokimpuista. Ratkaisuun paadyttiin siitd syystd, ettd kyseisille
arvoille oli vaikea 16ytda riittdvin kuvaavaa suomenkielistd vastinetta.
Toinen syy yksittdisten arvojen karsimiseen oli sanojen paillekkiisyys
muiden listalla olevien sanojen kanssa tai se, ettd tietyt yksittdiset arvot
nousivat listassa voimakkaasti esiin ja saattoivat varittdd muita arvoja
samaisessa ryhméssa. Kuviossa 22 nakyvat kyselyssé kéaytetyt arvokimput ja
niihin sisdltyneet yksittiiset arvot.

Arvoryhmien tarkeys, keskiarvot

ying I | kauneus

Perinteet, tiut asiat ja pysyvyys, itsehillinti

Ihmissuhtest, riskien vilttiminen, tasainen ja turvallinen elima
Luevuus, vapaus, uteliabsuus, rippumartomis

Miglitygva, nautinto, isensa hemmotielu

¥ i insekurs, ko

Rannitys, seikkailut Javaihteleva elima

jan ki ja aik

Varakkuus, rabi ja omaisuus, vaikutusvalla

T —— 4,33
1 4,18
. 3,50
I 2.C1
I 3,75

5= Erittdin tarked
4= Jokseenkin tarkea
3 Neutraali
I ? 49 2
1

= Ei kovin tirked
Ei lamnkaan tarked

Kuvio 12 Arvoryhmien tirkeys veneilijoille keskiarvoina

3.2 Faktorianalyysi

Faktorianalyysin avulla voidaan ryhmitella muuttujia ja tallda tapaa
yksinkertaistaa analyysia. Joidenkin Kkéisitteiden mittaaminen yhdella
muuttujalla on mahdotonta: tarvitaan useita samaa ilmiGtd mittaavia
Faktori

“supermuuttuja”, jonka olemassaolo voidaan paatelld konkreettisista,

muuttujia. on piilevd, ei suoraan havaittavissa oleva,

havaittavissa olevista muuttujista. Muuttujia ovat kyselylomakkeella
esitetyt  yksittaiset lahtokohtana
muuttujien valiset korrelaatiot. Voimakkaasti toisiinsa yhteydessa olevat

vaittdimat. Faktorianalyysin ovat
muuttujat tulkitaan kuvaavan samaa “piilomuuttujaa”. Faktorit kertovat
siitd, millaiset asiat vastaajat ovat liittdneet yhteen. Yhdessa faktorissa on

vastaajien mielestd samasta asiasta kertovat muuttujat.
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’ Faktori 1 ‘ Faktori 2

- Muuttujaa - Muuttuja c
| Muuttuja b - Muuttuja d
— Muuttuja e

Kuvio 13 Faktorit koostuvat samaa asiaa kuvaavista muuttujista

Veneilijakysely analysoitiin siten, ettd kysymykset 8 ja 9 niputettiin
faktorianalyysissa yhteen. Samoin kysymykset 10 ja 12 niputettiin yhteen.

Kysymys 8: Miten tarkednd koette seuraavat asiat omassa veneilyssianne?
(veneilyn motivaatiotekijat) Kysymys 9: Miten tdrkeitd seuraavat tekijat ovat
omassa veneessdnne? (veneen ominaisuudet) Kysymys 10: Veneilyyn liittyvat
vaittamat Kysymys 12: Eldamé&éan yleensa ja kuluttamiseen liittyvat vaittdmat.

Aineistosta muodostui yhteensid 15 faktoria. Faktoreista yhdeksan liittyi
veneilyyn tai veneilyltd haettuihin elamyksiin ja asioihin. Faktoreista kuusi

liittyi veneeseen ja sen ominaisuuksiin.

Summamuuttujat

Seuraavana tavoitteena oli ymmaértaa miten suurelle joukolle ihmisid kukin
Ioydetyistd faktoreista on tidrked. Tdman selvittidmiseksi paddyttiin
kayttaimdan summamuuttujia. Summamuuttujaksi nimitetddn muuttujaa,
jonka arvot on saatu laskemalla yhteen useiden erillisten, mutta samaa
ilmiota mittaavien muuttujien arvot. Kyselytutkimuksessa
summamuuttujia kiytetddn asenneviittamiin saatujen vastausten
yhdistamisessd. Vaittamistd saadaan tilastolliset muuttujat, joilla
laskutoimitusten tekeminen on mahdollista. Summamuuttujien avulla
saadaan tiivistetty kuva asenteista.

Tassd tutkimuksessa summamuuttujat muodostettiin  kayttamalla
faktoreille voimakkaimmin latautuneiden muuttujien saamia arvoja.
Analyysin helpottamiseksi summamuuttujien saamat arvot luokiteltiin
uudelleen kolmeen luokkaan, jotka nimettiin 'Tarked, Jossain maarin
tarked, Ei tarked’. Summamuuttujien arvot luokiteltiin uusiin luokkiin
siten, ettd aaripdiden rajat asetettiin n. 37,5 % kohtaan, jolloin
keskimmaiseen luokkaan jai n. 25 % arvoista. "Tarked’ —luokkaan kuului
summamuuttujat arvoista 37,5 %, 'Jossain méaarin tirked’ —luokkaan 25 %

arvoista seki ’Ei tarked’ —luokkaan 37,5 %.
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3.2.1 Veneilyyn liittyvit faktorit

Aineistosta l0ydettiin yhdeksdn veneilyyn liittyvaa faktoria, jotka siis
niputtavat kyselyn veneilyd koskevat muuttujat yhdeksddn luokkaan.
Veneilyyn liittyvat faktorit on esitetty kuviossa 14. Faktorit nimettiin
seuraavasti: samanhenkinen yhteiso ja haasteet, hyvinvoinnin vaaliminen,
harrastukselle omistautuminen, aktiivinen yksin oleminen, ex tempore
rento ajelu, toimintaa ja huomiota, aikaa itselle kalastaen, Kkiireeton
ympdriston tarkkailu seka turvallisen tutut ympyrit. Seuraavassa kidydaan
Iyhyesti ldpi kunkin faktorin sisdlto. Muuttujien perdssi esitetyt luvut
kuvaavat faktorilatausta eli sitd, miten voimakkaasti kyseinen muuttuja
faktorille latautuu. Mitd lahempéna luku on arvoa 1, sitd voimakkaammasta

latauksesta on kyse.

Ex tempre rento
ajelu
Aktlivinen yisin Toimintaa ja

oleminen huomiota

Harrastuksslis
omistautuminen

Aikad irelle
kalastaen

Kiireetén
ymparistén
tarkkailu

Hyvinvalnnin
vaaliminen

Veneilyyn
liittyvat
faktorit

Samanhenkinen
yhteiss ja
haastest

Turvallicen tutut
ympyrit

Kuvio 14 Veneilyyn liittyvat faktorit

Hyvinvoinnin vaaliminen

Hyvinvointiin ja jaksamiseen liittyvat veneilyn motiivit muodostavat timan
faktorin ytimen. Hyvinvoinnin vaaliminen faktoriin kuuluvat muuttujat:
ulkoilusta nauttiminen (0,790), rentoutuminen ja rauhoittuminen (0,758),
ajan viettdminen perheen kanssa (0,584) sekd maisemista ja ymparistosta
nauttiminen (0,523). Faktorin koki tarkedksi 88,1 % vastaajista.

Kiireeton ympdriston tarkkailu
Kiireeton ympaériston tarkkailu faktoriin kuuluvat muuttujat: kiinnitan
veneilyssiani erityistd huomiota ymparistoasioihin (0,578), veneillessa

minulla ei ole kiire minnekaén (0,577) sekd maisemien, luonnon ja eldinten
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tarkkailu on minulle tirked osa veneilya (0,522). Kiireettomyytta tukee
myos faktorille negatiivisesti latautunut muuttuja "Vauhdin kokeminen on
minulle tarked syy veneilyyn (-0,337)’. Faktorin koki tarkedksi 78,5 %

vastaajista.

Aikaa itselle kalastaen

Kalastus ja oman ajan viettiminen muodostavat tdméan faktorin ytimen.
Faktoriin kuuluvat muuttujat: kalastus on olennainen osa veneilydni
(0,507) sekéd vene on oiva paikka viettda aikaa yksin ja pohtia maailman
menoa (0,395). Yksinolon merkitys korostuu myo0s siten, ettd faktorille
latautuu negatiivisesti muuttuja 'Vietimme veneessi paljon aikaa perheen

ja ystavien kanssa (-0,322)’. Faktorin koki tarkeiksi 35,2 % vastaajista.

Toimintaa ja huomiota

Faktoriin sisédltyvia muuttujia yhdistdd persoonallisten ja huomiota
herattavien tuotteiden suosiminen. My6s muiden mielipiteen merkitys
korostuu. Lisdksi faktoriin sisdltyy muuttujia, jotka kuvaavat virikkeiden
kaipuuta ja hetken mielijohteesta toimimista.

Faktoriin kuuluvat muuttujat ovat: hankin mielellani persoonallisia ja
massasta erottuvia tuotteita (0,583), tylsistyn helposti ellei minulla ole
jatkuvasti virikkeitd tarjolla (0,562), nautin huomion Kkeskipisteena
olemisesta ja muiden viihdyttimisestd (0,556), teen asioita usein hetken
mielijohteesta (0,525) sekd minulle on tarkedd, mitd ihmiset minusta
ajattelevat (0,503). Faktorin koki tarkeaksi 13,9 % vastaajista.

Turvallisen tutut ympyrdt

Vahvimmin faktorille latautuvia muuttujia yhdistaa tuttujen, perinteisten ja
luotettavien valintojen suosiminen. Tidmia nidkyy tuotevalinnoissa mutta
ilmenee myos tutuilla vesilld veneilynd. Faktoriin kuuluvat muuttujat:
valitsen mielelldni tuttuja, perinteisid ja luotettaviksi todettuja tuotteita
(0,461), veneilen mieluiten tutuilla vesilla (ldhelld kotia/kesdmokkia)
(0,390), en halua veneeseeni moderneja mukavuusvarusteita (0,375) seka
ennakoimattomat tapahtumat sotkevat wusein etukiteen tekeméni
suunnitelmat (0,375). Faktorin koki tarkedksi 25,8 % vastaajista.

Ex tempore rento ajelu

Faktoriin kuuluvat muuttujat: ldhden usein veneilem#din hetken
mielijohteesta, asiaa sen pidempaidn pohtimatta (0,683) sekd minulle
veneilyssd on tidrkeintd rento ajelu ilman sen kummempaa paamaaraa
(0,662). Hetkessa elamista kuvastaa myds pienemmalld latauksella

faktoriin sisdltynyt muuttuja "Teen asioita usein hetken mielijohteesta
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(0,371). Veneily ja veneessa vietetty aika lienevit tarkeitd koska faktorille
latautui negatiivisesti muuttuja "Vene on minulle 1dhinni siirtymisen véline,
lomaa vietetddn vasta perilld (-0,275)". Faktorin koki tarkedksi 25,0 %

vastaajista.

Harrastukselle omistautuminen

Faktoriin sisiltyvat muuttujat kuvaavat vahvaa sitoutumista veneilyyn
harrastuksena. Faktoriin kuuluvat muuttujat: suuri osa vapaa-ajastani
kuluu veneilyyn tai veneen kanssa puuhasteluun (0,623), veneen
kunnostaminen ja huoltaminen ovat osa veneilyharrastustani (0,616),
keskustelen mielelldni veneisti ja veneilystd muiden kanssa (0,605), olen
saanut veneilyn my6ta paljon tuttavia/ystdvid (0,603), seuraan aktiivisesti
vene-/veneilyuutisia ja tuoteuutuuksia (0,597) sekd vietimme veneessa
paljon aikaa perheen ja ystavien kanssa (0,484). Faktorin koki tarkedksi
23,0 % vastaajista.

Aktiivinen yksin oleminen
Aktiivinen yksin oleminen faktoriin kuuluu kaksi muuttujaa: yksin
oleminen (0,556) sekid itsensd toteuttaminen (0,445). Faktorin koki

tarkeidksi 19,9 % vastaajista.

Samanhenkinen yhteiso ja haasteet

Samanhenkinen yhteisé ja haasteet faktoriin sisdltyvdat muuttujat: uusiin
ihmisiin tutustuminen (0,750), samanhenkisten ihmisten seura (0,674),
veneilytaitojen testaaminen ja itsensd voittaminen (0,670), jannittavét ja
haastavat tilanteet (0,648), veneily-yhteis66n kuuluminen (0,629) seka
oman osaamisen jakaminen muiden kanssa (0,607). Veneilyn sosiaalinen ja
yhteisollinen ulottuvuus sekd omien taitojen ja osaamisen kehittiminen

muodostavat faktorin ytimen. Faktorin koki tarkedksi 16 % vastaajista.
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3.2.2 Veneeseen liittyvit faktorit

Kyselyn vastausaineistosta 10ydettiin  kuusi veneeseen ja sen
ominaisuuksiin  liittyvdd faktoria. Faktorit nimettiin seuraavasti:
muunneltavuus ja varustelu, veneen mukavat puitteet, veneen
taloudellisuus, statusarvo, veneen pro-ominaisuudet sekd vuokraaminen

omistamisen sijaan. Nimetyt faktorit on esitetty kuviossa 15.

Veneen

taloudellisuus Statllsanis

Veneen mukavat Veneen pro-
puittect ominaisuudet

Veneeseen

Vuokraaminen
omistamisen
sijaan

Muunneitavuus “I at

Ja varustelu

faktorit

Kuvio 15 Veneeseen liittyvit faktorit

Veneen taloudellisuus

Rahaan liittyvat muuttujat ryhmittyivat veneen taloudellisuutta kuvaavan
faktorin alle. Faktoriin siséltyvat muuttujat: edulliset kdyttokustannukset
(esim. pieni polttoaineen kulutus) (0,740) sekd edullinen hankintahinta
(0,634).

Negatiivisesti faktorille latautuneita muuttujia olivat vauhdikkaasta
menosta kertovat muuttujat Nopea ja suorituskykyinen vene (-0,494)’ ja
’Mahdollisuus kokea vauhdin hurmaa (-0,403)’. Toisaalta myos muuttuja
"Monipuoliset tekniset varusteet (esim. plotteri, tutka) (-0,228)’ latautui
faktorille negatiivisesti. Faktorin koki tarkeéksi 55,5 % vastaajista.

Muunneltavuus ja varustelu

Veneen sisitiloihin ja teknisiin varusteisiin liittyvat muuttujat keskittyivat
tille faktorille. Faktoriin sisiltyvit muuttujat: helposti muunneltavat
sisitilat (0,618), monipuoliset varusteet (esim. plotteri, tutka) (0,609) seka
avarat sisatilat (oleskelutilat, sailytystilat) (0,597). Faktorin koki tdrkeaksi
32,4 % vastaajista.
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Veneen mukavat puitteet

Faktori muodostuu muuttujista, jotka liittyvat veneen
mukavuusvarusteisiin  sekd yOpymistilojen mukavuuteen. Faktoriin
sisaltyviat muuttujat: we ja keittotilat (0,870), mukavat yopymistilat (0,851)
sekd viihdelaitteisto (esim. televisio ja radio) (0,532). Muita faktorille
latautuneita muuttujia olivat mm. Avarat sisatilat (0,429), Helposti
muunneltavat sisétilat (0,375).

Negatiivisesti faktorille latautuivat muuttujat "Nopea ja suorituskykyinen
vene (-0,353) ja Mahdollisuus kokea vauhdin hurmaa (-0,335)’, mika
viitannee siihen, ettd veneen mukavat puitteet korostuvat nimenomaan
pidemmain veneessa oleskelun yhteydessi. Faktorin koki tarkedksi 21,3 %

vastaajista.

Veneen pro-ominaisuudet

Vahvimman latauksen faktorilla saavat veneen monipuolista ja vaativaa
kayttoa korostavat muuttujat. Faktoriin sisaltyvdat muuttujat: minulle on
tarkedd, ettd veneeni soveltuu monipuoliseen kiayttoon (0,644), haluan
veneeni soveltuvat vaativaan, 1ahes ammattimaiseen kdytt66n (0,601), olen
usein ensimmaiinen tuoteuutuuden kokeilija tuttavapiirissani (0,441) seka
monet tuttavani kysyviat minulta neuvoa, kun he ovat hankkimassa jotakin

isompaa (0,366). Faktorin koki tarkeiksi 20,0 % vastaajista.

Vuokraaminen omistamisen sijaan

Oman ajan vihyys ja vuokraaminen omistamisen sijaan korostuivat tdssa
faktorissa. Faktoriin siséltyvdat muuttujat: minulla on nykyaén liian vdhéan
aikaa itselleni (0,476) sekd vuokraaminen on mielestdni hyva vaihtoehto
omaksi ostamisen sijaan (0,439).

Pienemmalld latauksella faktoriin kuuluva muuttuja ’'Voisin hyvin
vuokrata veneeni jollekin ulkopuoliselle silloin, kun en sitd itse tarvitse
(0,338)" tukee niin ikddn veneen vuokrausta varteenotettavana
vaihtoehtona.

Negatiivisesti faktorille latautui muuttuja 'Veneilen mieluiten tutuilla
vesilld (ldhelld kotia/kesdmokkid) (-0,352) kertonee tassd yhteydessa
vaihtelun halusta ja joustavuudesta. Faktorin koki tarkedksi 13,5 %

vastaajista.

Statusarvo

Faktoriin  sisdltyvia =~ muuttujia  yhdistdd  veneeseen liittyvien
mielikuvaominaisuuksien korostaminen. Tunnettu valmistaja, uusin
venemalli, merkkituote sekéd veneen nayttavyys ja luksus viittaavat siihen,

ettd veneestd halutaan statusarvoa. Faktoriin sisdltyvat muuttujat: minulle
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on tarkedi, ettd veneeni on tunnetun valmistajan tekema (0,684), ostan
aina uusinta mallia olevan veneen (0,650), valitsen usein merkkituotteen
vaikka tarjolla olisi edullisempiakin vaihtoehtoja (0,521) sekd veneessa
pitda mielesténi olla nayttiavyytta ja luksusta (0,477).

Statusarvoon ei sen sijaan liity tarvetta tehda itse silla faktorille
latautuivat negatiivisesti mm. "Teen mieluummin itse kuin ostan valmiina
kaupasta (-0,409), Veneen kunnostaminen ja huoltaminen ovat osa
veneilyharrastustani  (-0,317), En halua veneeseeni moderneja
mukavuusvarusteita (-0,300)’. Faktorin koki tarkeaksi 11,3 % vastaajista.

3.3 Huviveneilijéiden segmentointi

Wave-projektin yhtena tavoitteena oli selvittda millaisia veneilijoita voidaan
tunnistaa. Vastausta tdhdn kysymykseen haettiin kyselytutkimuksen
aineiston analysoinnissa ryhmittelyanalyysid kayttden. Segmentoinnissa
kaytettiin ryhmittelyanalyysia (cluster analysis), jonka avulla voidaan
luokitella tapauksia muodostamalla ryhmii, joiden tarkkaa luonnetta ei
etukiateen tunneta. Ryhmittelyanalyysin tavoitteena on identifioida
tapausjoukosta tietyn muuttujajoukon suhteen samankaltaisia ryhmia.
(Monimuuttujamenetelmat 2009, Mamia s. 13) Ryhmittelyanalyysin avulla
voidaan jakaa aineisto ryhmiin eli klustereihin siten, ettd yhteen ryhméaan
kuuluu keskendan mahdollisimman samankaltaisia havaintoja. Lisdksi
ryhmien vilisten erot ovat mahdollisimman suuret. Wave-projektissa
kyselyaineistosta pyrittiin siis ryhmittelyanalyysin avulla 16ytiméaan
toisistaan poikkeavia veneilijaprofiileja.

Ryhmittelyanalyysiin otettiin aluksi mukaan kaikki faktorianalyysin
perusteella muodostetut summamuuttujat. Useiden kokeilujen ja
vertailujen jalkeen paddyttiin ratkaisuun, jossa ryhmittelysta jatettiin pois
summamuuttuja  'Vuokraaminen omistamisen sijaan’. Ratkaisuun
paddyttiin, koska kyseinen summamuuttuja ei ollut millekdan klusterille
tirked eikd se ndin ollen ollut avuksi tulkintaa tehtdessd. Kaikille
Klustereille tarkeitd faktoreita olivat hyvinvoinnin vaaliminen ja kiireeton
ympaériston tarkkailu. Koska n&ma faktorit olivat tarkeitd kaikille
klustereille, eivat ne toimineet klustereita erottavina tekijoinid. Kyseisia
faktoreita ei kuitenkaan néhty tarpeelliseksi poistaa klusteroinnista, koska
ryhmittelyssd 16ytyi jarkevd tulos Vuokraaminen omistamisen sijaan -
faktorin poistamisen jilkeen. Niin ikdan kokeilujen ja arvioinnin jélkeen
paadyttiin neljan klusterin ryhmittelyratkaisuun, silld sen tulkinta oli
selkein ja antoisin. Klusterit nimettiin seuraavasti: Veneessd viihtyjit,

Kalastaen rentoutujat, Veneilylle omistautujat ja Valimatkaa veneilevit.
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Veneilijasegmenteistd koostettiin kutakin veneilijdpersoonaa kuvaavat
julisteet, joiden avulla haluttiin tuoda esiin kunkin segmentin ydinsisalto.
Jotta veneilijisegmenttien véliset erot tulisivat mahdollisimman selkeésti
esiin, nostettiin julisteissa esiin vain kaikkein merkittivimmait segmenttien

valiset erot. Seuraavassa esitelldan lyhyesti kunkin klusterin sisaltoa.

3.3.1 Veneessa viihtyjat

Ensimmadiseen Kklusteriin kuului 94 vastaajaa eli 26,5 % SPSS ohjelman
ryhmittelyyn hyvidksymistd vastaajista. Leimallista, vain télle klusterille
erityisen tiarkeida oli veneen mukavien puitteiden arvostus. Muita klusterille
tarkeita tekijoitd olivat veneen muunneltavuus ja varustelu sekid veneen
taloudellisuus. Veneen kayttotarkoituksista tdrkeimmaiksi nousi tdméan
ryhmin kohdalla matkailu (yopyminen veneessd) (ka 4,21). Toinen
keskeinen veneen kayttotarkoitus ryhmén osalta oli paivaretket lahivesille
(ka 4,06). MyoOs oleskelu veneessa oli ryhmaille tarkeda (ka 2,31).
Ensimmainen klusteri nimettiin Veneessi viihtyjiksi.

i . VENE ON OIVA
VENEESSA VIIHTYJAT [ PAIKKA VIETTAR AIKAA
PERHEEMN KANSSA
Veneily on meille ensisijaisesti yhdessdoloa i ) VENEILLESSA,
perheen kanssa. Veneily tarjoaa rentoutu- S— MEILLA E

misen ja ravhoittumisen kokemuksia, Ul-
koilu ja luonnon kokeminen on myds tar-
keada. Suhtaudurnme uteliaasti uusiin koh-

OLE KIIRE
ARVOSTAMME N\ MINNEKAAN

teisiin ja reitteihin | MUKAVUUS-
\ VARUSTEITA /

Veneillessa meilla e ole kiire minnekaan.
vena on paikka viettas alkaa parhean
kanssa ja rentoutua - loma alkaa jo venees-
54,

Veneessd arvostamme mulkavia puittelita,
muunneltavuutta ja varustelua. Arvostam-
me edullisia kiyttokustannuksia, mukavia
yopymistiloja seka mukavuusvarusteita,
sillis matkaillessa yiivyrmme usein venees-
53, Vietamme myos muuten aikaa oleske-
lemalla veneessd Ishtematts laiturista,

B wave)

Kuva 1 Veneilijisegmentti "Veneessa viihtyjat”

3.3.2 Kalastaen rentoutujat

Toiseen Kklusteriin kuului 109 vastaajaa eli 30,7 % SPSS ohjelman
ryhmittelyyn hyviaksymistd vastaajista. Leimallista, vain tille klusterille
erityisen tdarkeda oli faktorin ’Aikaa itselle kalastaen’ tarkeys. Toinen
Klusterille tarkea faktori oli veneen taloudellisuus. Télle klusterille erityisen
vahan tarkeitd faktoreita olivat veneen mukavat puitteet ja statusarvo.
Veneen kayttotarkoituksista tdrkeimmaéksi nousi timéan ryhmén kohdalla
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paivaretket lahivesille (ka 3,96). Ryhma poikkesi merkittavasti muista
klustereista siind, ettd vapaa-ajan kalastus oli sille selkedsti tarkeAmpéaa
kuin muille Kklustereille (ka 3,81). Toinen ryhmi nimettiin Kalastaen

rentoutujiksi.

7 VENEONOIVA '\
{ PAIKKA VIETTAA AIKAA
YKSIN JA POHTIA

KALASTAEN RENTOUTWJA

Koen ettd minulla on nykydan liian vahin
aikaa itselleni, Kalastaminen on minulle
tarkes harrastus. Se merkitses minulle
laatuaikaa itseni kanssa, Vene on minulle
lahinna kalastamisen valine. Olen sus
ensisijaisest| kalastaja. veneily-yhteisoon
kuuluminen & ole minulle tarkeas.

KALASTUKSEN
VALINE

Vesilla minulla ei ole kiire minnekkaan,
Rentoudun Ja rauhoitun, Nautiskelen
maisemista ja ymparistosta.

Arvoctan veneessa taloudellisuutta, edul-
lisia kaytmrokustannuksia seka edullista
hankintahintaa, Erityisen vahan minua
kiinnostaa veneen mukavat puitteet tai
veneen statusarvo,

B wave)

Kuva 2 Veneilijasegmentti "Kalastaen rentoutuja”

3.3.3 Veneilylle omistautujat

Kolmanteen Kklusteriin kuului 71 vastaajaa eli 20 % SPSS ohjelman
ryhmittelyyn hyviaksymista vastaajista. Leimallista, vain télle klusterille
erityisen tdrkedd oli faktoreiden ’Harrastukselle omistautuminen’ ja
'Veneen pro-ominaisuudet’ arvostus. Lisiksi veneen muunneltavuus ja
varustelu oli klusterille tirkedd. Veneen kiyttotarkoituksista leimallisen
tarkeitd olivat paivaretket lahivesille (ka 4,28), matkailu yopyminen
muualla (ka 2,71) ja vesiurheilu (ka 2,16). Kolmas ryhm& nimettiin

Veneilylle omistautujiksi.
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VENEILYLLE OMISTAUTUIAT

K3yt3n suuren osan vapaa-ajastani venellyyn
ja veneen kanssa puuhasteluun, Olen saanut
veneilyn myota paljon uusia ystavia ja tutta-
via, joille myos jaan mielelldni omaa veneily-
Qsaamistani. Muutenkin tuttavani kysyvat
minulta mielell33n neuvoa, kun ovatr hankki-
massa jJotain isampaa.

Qlan usein engimmiinean tuoteuutuuksien
kokeilija tuttavapiirissani ja valitsen mielella-
ni massasta poikkeavia tuotteita. Veneen
valinhassapainotan énémman merkin tun-
nettuutta koinedullista hintaa

OLEN SPONTAANI
JA AKTIIVINEN
IHMINEN

Haastavissa olosuhteissa veneily on mieles-
tani jJannittavaa ja hauskaa, Siksi arvostan
ominaisuuksiltaan lhes ammartitason-ve-
neitd ja monipualisia teknisis varusteita.
Veneeni tulee olla nopea ja suorituskykyi-
nen. Haluan veneeni sopivan vaativiin olo-
suhteisiin ja monipuocliseen kayttaon. Myds
véneen helppohoittisuus on tarkess,
Teemmae venealls paljon paiviretkis.

Olen spontaani ja aktiivinen ihminen, joka
tylsistyy helpost: virikkéiden pulttuessa,
Oleeny rnielellini hoomion keskipistesnd Ar-

vostan varakkuutta, rahaa; omaisuutta ja
walkutusvaltaa. Arvostan myds menestymis
13, tavoitteiden saavuttamista, kunnianhi-
moa ja atkaansaavuutia.

——

SUURI O5A

VAPAA-AJASTANI
KULUU

VEMEILYYN

——

ARVOSTAN
VENEEN
PRO-OMINAISUUKSIA

Kuva 3 Veneilijasegmentti “Veneilylle omistautujat”

Klusteroinnin tuloksia analysoitaessa todettiin, ettd kolmannen klusterin
sisaltd 10ytyi tiettyjd ristiriitaisuuksia, joiden perusteella ldhdettiin
selvittimian voitaisiinko veneilylle omistautujien ryhma jakaa pienempiin
alaryhmiin. Klusterointi suoritettiin siis uudelleen siten, etti mukana
klusteroinnissa oli ainoastaan klusteriin kolme kuuluvat vastaajat. Tulosten
analysoinnin kautta tunnistettiin kaksi alaryhmé&i, joilla oli yhteisten
arvostusten lisdksi my0s toisistaan poikkeavia arvostuksia. Klusterin
jakaminen alaryhmiin selitti aiemmin koko kolmosklusteria tarkasteltaessa
loydettyja epajohdonmukaisuuksia. Veneilylle omistautujien klusteri
paadyttiin jakamaan kahteen alaryhmadn, jotka nimettiin Veneilylle
omistautuneiksi edellikavijoiksi ja Merkkitietoisiksi veneilylle
omistautujiksi.
3.3.3.1 Veneilylle omistautuneet edelldkdavijdit
Keskeisid tahan alasegmenttiin kuuluvia veneilij6ita leimaavia piirteita
olivat mm. aktiivinen vene-/veneilyuutisten ja tuoteuutuuksien
seuraaminen, rohkeus tuoteuutuuksien kokeiluun sekd halu hankkia aina
uusinta mallia oleva vene. Segmenttiin kuuluvat olivat usein ensimmaéisia
tuoteuutuuksien kokeilijoita tuttavapiirissddan ja muut kysyvitkin heiltd
neuvoa kun ovat hankkimassa jotakin isompaa. Segmenttiin kuuluvat
hankkivat mielelladn persoonallisia ja massasta erottuvia tuotteita. Tama
koskee myds veneitd. Heille on tirkedd, ettd heiddn veneend erottuu
seikkailut,

vaihteleva elama on télle alesegmentille tarkeaa.

muiden veneistdi. Muutenkin jannitys, monipuolinen ja
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VENEILLESSA SAAN

VENEILYLLE OMISTAUTUNUT RIPPUMATTOMUUDEN JA ITSENSA
EDELLAKAVIJA ' '

OLEN :
; ) MIELIPIDEIOHTAIA
Arvostan luovuulle, vapaulls, uleligisuutla ja Hippus \ TUTTAVAPIHIRISSANI
jutta. Juuri fiippumatts den tunne kieh- .
00 minua veneilyssa, Myos uusiin ihmisin tutustu- i '
minen mativoi minua veneilyyn. Haluan (imaista
itsean| veneilyn kautta, Veneeni tulee kertoa minusta
veneilijang - on tarkesa, ettd veneeni erottuu muiden
veneista.

Arvostan enemman aikaansaavuutta kuin rahaa. Siksi
teen joitain asicita migluummin itse kuin ostan val-
miina kaupasta, kaska silluin saan veneestani juurn
sellaisen kuin itse haluan,

Arvostan elimissani Jinnitystd, seikkallua, monipuo-
lisuutta ja vaihtelevuutta. Pidan veneilytaitojeni tes-
. I ja itseni voi i Arvostan nopéaa ja
suorituskykyists venetts, jotta voin veneills haasta-
vissa olosuhteissa.

Koska oleskelen paljon veneessa ja matkailen usein OLEN
joko yopyen veneessa tai maissa, arvostan mukavia ENNAKKOLUULOTON
yopymistiloja, WC:td, keittotiloja ja viihdelaitteistoja, \ TUOTEUUTUUKSIEN

KOKEILLIA
B wave)

Kuva 4 Veneilijasegmentti "Veneilylle omistautunut edellakavija”

3.3.3.2 Merkkitietoiset veneilylle omistautujat

Tdhén alasegmenttiin kuuluvia veneilijoitd leimaa halu valita tuttuja,
perinteisid ja luotettavaksi todettuja tuotteita. Segmenttiin kuuluvat
haluavat esimerkiksi ettd heiddn veneensa on tunnetun valmistajan tekema.
Vene nihdddn oivana paikkana viettdd aikaa yksin ja pohtia maailman
menoa. Muutenkin nostalginen tunnelma, muistot, perinteet, tutut asiat ja
pysyvyys ovat segmenttiin kuuluville tarkeitd. Ryhmaan kuuluville on myos
tarkedda mitd muut ihmiset hanesta ajattelevat.
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HALUAN, ETTA

VENEENI ON TUNNETUN

MERKKITIETOINEN VALMISTAJAN TEKEMA
VENEILYLLE OMISTAUTUJA

Arvostan merkkituotteita ja minulle on tar-

keaa, FITA VENEFNE AN TUNNETIN valmistajan ARVOSTAN
tekemd. Kun olen hankkimassa venetta, IHAMISSUHTEITA, RISKIEN
ostan uusinta mallia olevan veneen. Valitsen VALTTAMISTA, TASAISTA
nopean ja suorituskykyisen veneen, koska JATURVALLISTA CLAMAA

haluan kokea vauhdin hurmaa. Vene on
enemman siirtymisen viline ja lomaa viete-
réan vasta perilla

Arvostan enemman varakkuuttaa, rahaa,
omalsuutta ja vaikutusvaltaa kuin aikaansaa-
VUUTLR, tavoitteiden saavuttamista ja kun-

nianhimoa. Arvostan ihmisuhteita, riskien
valtarmistd, rasaista ja turvallista elamaas.

By wave)

Kuva 5 Veneilijasegmentti “merkkitietoinen veneilylle omistautuja”

3.3.4 Vilimatkaa veneilevit

Neljanteen klusteriin kuului 81 vastaajaa eli 22,8 % SPSS ohjelman
ryhmittelyyn hyviaksymistd vastaajista. Ryhmélle oli leimallista se, ettd
mikadn faktoreista ei ollut ryhmélle erityisen tdrked. Sen sijaan kaikista
klustereista vahiten tiarkeéa télle ryhmalle olivat samanhenkinen yhteiso ja
haasteet, muunneltavuus ja varustelu, aktiivinen yksin oleminen,
harrastukselle omistautuminen sekd toiminta ja huomio. My0s veneen
mukavat puitteet ja statusarvo olivat télle ryhmaélle vahamerkityksellisia.
Veneen kayttotarkoituksista nousi tdman ryhméan kohdalla tarkeimméaksi
yhteysliikenne (ka 3,11). Yhteysliikenne olikin tille ryhmille tarkedampad
kuin muille Kklustereille. Neljas ryhm&a nimettiin Vilimatkaa

veneileviksi.
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VALIMATKAA VENEILEVAT

Tykkdsrmme viettds vapaa-aikaa kotona ja
makilld omassa rauhassa. Kuljiemme
mokille veneella. vene on meille siirty-
misen valine eikd veneily-yhteisaon kuulu-
minen ole meille tarkeaa.

Veneilemme usein lasten kanssa. Olemme
Jjo idkkadmpid, joten tykkadmme viettds
aikaa myos lastenlastemme kanssa,

Ar v pi ta vaativiin
olosuhteisiin, jotta p&s mokille tur-
vallisesti huonoissakin olosuhteissa. Arvos-

tamme myos veneen helppohoitoisuutta.

Vietamme vapaa-aikamme mokilla, joten
amme tarvitse veneeseemme moderneja
mukavuusvarusteita,

B vave)

Kuva 6 Veneilijdsegmentti "Valimatkaa veneilevat”

53



4 Trendianalyysi

Trendianalyysissd analysoitiin  kansainvilisid kuluttamiseen liittyvid
sosiaalisia megatrendeja sekd arvioitiin ndiden trendien vaikutusta ja
merkitystd venealalle. Seuraavissa kappaleissa luodaan katsaus
trenditutkimuksen toteutukseen, tuloksiin sekd niiden soveltamiseen

huviveneilyn kontekstiin.

4.1 Huviveneilyn trendit

Kojola (2008: 19) viittaa Viexpon vuonna 1999 tekemididn venealan
esiselvitykseen, jossa todettiin yritysten huomaavan markkinaimpulssit
lilan mychaan ja reagoivan niihin tistd johtuen liian héatdisesti. Myos
informaatio kootaan esiselvityksen mukaan liian kapealta sektorilta. Lisaksi
Kojola (2008: 121) jatkaa asiakaslahtoisyyden nousevan tulevaisuudessa
entistd tarkeammaksi kilpailutekijaksi myos venealalla. Niin ikddn brandi ja
mielikuvat nousevat entista suurempaan rooliin, silld ostajat eivit enaa osta
venettd tuotteena vaan asiakkaat ovat kiinnostuneita niistd mielikuvista,
joita vapaa-aikaan, veneeseen ja veneilyyn liittyy.

Merkittavimmat venealan tuotteiden kehitystid tulevaisuudessa ohjaavat
Namd muutokset vaikuttavat merkittdvasti veneilyn tapoihin ja
asiakaskayttaytymiseen.  Yritykset, jotka pystyvdt tehokkaimmin
hyodyntdméan asiakkaiden muuttuvat tarpeet ja toiveet, tulevat
menestymaan kilpailussa. (Kojola 2008) Puhuttaessa ihmisten arkipaivassa
tapahtuvista muutoksista, puhutaan yleisesti sosiokulttuurisista trendeista.
Nididen veneilyn ja  yleisemmin vapaa-ajankdyton  sosiaalisten
muutostekijoiden ymmartaminen ja jalostaminen tuotekehityksen avulla
uusiksi tuotteiksi ja palveluiksi noussee tulevaisuudessa entistda
tarkeammaksi menestymisen edellytykseksi.

Hentinen et al. (2007: 77) korostavat, ettd venevalmistajien on tunnettava
veneiden kayton painopistealueet sekd ennakoitava tulevaisuuden
muutossuuntia eri veneilytyypeissd, jotta ne voisivat reagoida ajoissa
mahdollisiin muutoksiin. Kojola (2008: 75) viittaa tutkimuksessaan

selvitykseen, jonka ~mukaan venevalmistajien tulisi  aktivoitua
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asiakaslahtbisen tarveajattelun hyodyntdmiseen, mika tarkoittaa muun
muassa trendien tiiviimpaa seuraamista ja niithin reagoimista.

Wave-projektin  tavoitteena oli tuottaa perusteltuja nidkemyksia
huviveneilyn muutoksesta tulevaisuudessa eli siitdi miten huviveneily
muuttuu ja millaisia uusia muotoja se voi saada. Veneilysta ja erityisesti
huviveneilystd on saatavilla varsin vdhian sen tulevaisuutta luotaavaa
materiaalia. Muutamat kirjallisuudessa esiintyvat nakemykset huviveneilyn
muutoksista ovat hyvin konkreettisella tasolla ja suoraviivaisia, kuten
oletukset veneilyn kayttotarkoituksen muutoksesta. Comprehensive Marina
Master Plan’in raportin mukaan kalastuksen osuus tulee viheneméaan ja
matkaveneilyn osuus kasvamaan, niin ikdan vesijettien ja vesihiihdon osuus
tulee kasvamaan. My0Os veneiden pituuden oletettiin kasvavan. Tallaiset
oletukset ovat konkreettisella tasolla ja yksittdisid. Niiden sovellettavuus
erilaisiin tuote-  ja palvelukehitysprojekteihin on vaikeaa.
Hedelmallisempaa olisi ymmartdda, millaiset tekijat johtavat edella
mainittuihin ilmi6ihin. Oletettavasti ne saavat alkunsa ihmisten vapaa-ajan
vieton tavoissa ja kulutuskayttaytymisessé tapahtuvista muutoksista.

Wave-projektin keskeinen nidkokulma oli kisitelld huviveneilyd osana
yleisempii vapaa-ajan vieton ja kuluttamisen elaméanpiirid. Huviveneily siis
rinnastettiin muihin vapaa-ajan vieton tapoihin ja nihtiin kilpailevana
harrasteena muiden harrasteiden kanssa. Vapaa-ajan vieton ja
kuluttamistapojen muutoksista on saatavilla melko runsaasti materiaalia.
Trendianalyysin toteuttamisen johtoajatus oli seuraava: tunnistamalla
vapaa-ajan sekd kulutuksen trendit, ja vertaamalla niitd
nykyhetken huviveneilyilmioon, voidaan johtaa perusteltuja
nikemyksid huviveneilyn tulevaisuudesta.

Trendianalyysissd analysoitiin kansainvilisia kuluttamiseen ja vapaa-
aikaan liittyvid sosiokulttuurisia trendejd. Trendianalyysi toteutettiin
kirjoituspoytatutkimuksena. Lihteina kaytettiin kansainvalisia
trenditutkimuslaitosten kuluttajakayttaytymiseen, matkailuun ja vapaa-
aikaan liittyvia trendijulkaisuja. Kaytetty trendiaineisto kasitteli teollisten
maiden kuluttajia. Trenditutkimus tehtiin taustaksi, jotta trendeja voitaisiin
projektin seuraavassa vaiheessa soveltaa veneilyn kenttddn sekid arvioida
trendien vaikutusta ja ilmenemistd venealalla. Seuraavassa kaydaan lapi

keskeiset trendianalyysin paaluokat.

4.2 Muutosvoimat, sosiokulttuuriset trendit ja ilmiot

Muutosvoimiksi eli globaaleiksi megatrendeiksi kutsutaan yleisesti
tunnettuja ja globaalilla tasolla vaikuttavia kehitysaaltoja, jotka nakyvat

ihmisten arjessa ympari maailmaa. Tallaisia muutosvoimia ovat esimerkiksi
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globalisaatio, vaestonkasvu, ymparistéhuoli ja védeston ikdantyminen
Euroopassa. (Mannermaa 2004: 43) Muutosvoimien vaikutukset ovat
selkedsti ndhtdvissd jo nykyhetkessd ja niiden merkityksesta
tulevaisuudessa ollaan yksimielisid. Kuvioon 16 on koostettu Wave-

projektin ndkokulmasta keskeisiksi tunnistetut muutosvoimat.

Muutosvoimat
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Kuvio 16 Muutosvoimat

Sosiokulttuuriset trendit méaritteleviat, miten ihmiset toimivat, elavit ja
ajattelevat tulevaisuudessa. Sosiokulttuuriset trendit voidaan kasittaa
ihmisten arvopaamairid heijastaviksi “asennekimpuiksi” (Halava 2006;
115). Sosiokulttuurisen muutoksen taustalla voivat olla mm. muutokset
demografisissa ja elamantyyliin liittyvissi asioissa. Sosiokulttuuriset trendit
maaritellaan ihmisten ja yhteisGjen uusiksi asenteiksi,
kiinnostuksenkohteiksi ja huolenaiheiksi. (Lambourne et al. 1997: 4)

Trendit aikaansaavat ihmisyhteisojen elimissd uusia tapoja ajatella,
viettda aikaa ja kayttdytya. Trendit saavat ilmenemismuotonsa ihmisten

elamassa. Naitd uusia tapoja voidaan kutsua ilmiGiksi.

4.3 Tiivistelma sosiokulttuurisista trendeista

Trendianalyysissd  kerdtty aineisto jarjesteltiin  yhdenmukaisuuden
perusteella ryhmiin ja luokiteltiin hierarkkiseksi kaavioksi, joka on esitetty
kuviossa 17. Muutosvoimat, kuten ymparistéhuoli, ikdrakenteen muutos ja
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tasa-arvot aikaansaavat sosiokulttuurisia muutoksia, trendeja. Trendit ovat
uusia asenteita, kiinnostuksenkohteita ja huolenaiheita ihmisten arjessa.

Analyysin tuloksena alati kiihtyvd eldménrytmi Kk&sitetddn toiseksi
keskeisimmasti vapaa-ajan viettoa ja kuluttamista muokkaavaksi trendiksi.
Kiihtyvastd  rytmistd  johtuvat  vaivattomuuden  korostuminen,
elamyshakuisuus ja hyvinvointihakuisuus. Toisaalta yksilon arvostaminen
johtaa yksilollisyyden korostumiseen. Yksilollistymisen vastapainona
korostaa uusien yhteisollisyyden muotojen etsiminen. Seuraavaksi
kuvataan kukin trendi ja ilmio, kuten ne analyysissi ymmaérrettiin.
Trendianalyysin tulokset esitetdan tarkemmin tdméan tutkimusraportin
liitteena (Liite 2).

Identiteetin Luova Yksityisyyden Eettinen Virtuaali- Yhieis-
etsiminen kuluttaja vaatimus Kulutus yhieisdt kehittely

s e

Yksil6llisyys Yhteisollisyys
| I

< | 2
Yksilon arvostus

A
Muutosvoimat
A 4

Kiihtyva eldamanrytmi
| <+——> 1
Eldmyshakuisuus Vaivattomuus Hyvinvointi

1 1
I ] 1 | I

t kok k Miclen elimyh ( Slow life Heming Terveys  Yksinkertaistaminen

Kuvio 17 Sosiokulttuuriset trendit

4.3.1 Kiihtyvi elaméanrytmi

Yhteiskunnassa jo télla hetkelld voimakkaasti vaikuttava sosiokulttuurinen
trendi on kiihtyva elamanrytmi. Jatkuva kiire, tekemattomat tyot ja ajan
niukkuus ovat tuttuja ilmi6ita. Monilla on tunne, ettd useita asioita joutuu
hoitamaan samaan aikaan, ikdan kuin moniajossa.

Tulevaisuudessa on odotettavissa vapaa-ajan polarisoitumista. TAmé&
tarkoittaa vapaa-ajan jakautumista epatasaisesti ihmisten kesken.
Tulevaisuudessa saattaa edessid olla tilanne, jossa on ihmisia, joilla on
paljon vapaa-aikaa mutta ei taloudellisia resursseja kiayttda tatd aikaa
haluamallaan tavalla. Toisaalta on ihmisia joilla vapaa-aikaa on erittdin

vahan, mutta heilla taas olisi varaa panostaa vapaa-aikaansa enemman.

57



Tyon vaatimusten lisddntyminen, ennakoimattomuus ja liikkuva elama
ovat osatekijoitd vapaa-ajan pirstaloitumisen taustalla. Vapaa-aika ei enda
keskity ilta-aikaan, viikonloppuihin tai loma-aikaan vaan lyhyita vapaa-ajan
hetkid on siroteltuna ty0ajan lomaan. Vapaa-ajan pirstaloituminen johtaa
vaistimattd vapaa-ajan jaksojen lyhentymiseen, mikd puolestaan nikyy

yksittdisen vapaa-ajan harrasteen keston lyhentymisena.

Eldmyshakuisuus

Elamyshakuisuus saa osin kannuksensa kiireisestd elamanrytmista. Thmiset
haluavat kokea nopeita ja intensiivisid eldmyksid arjen Kkiireen
vastapainoksi ja tylsyyden karkottamiseksi. TIhmiset ovat tottuneet
kokemaan asioita tiiviissi tahdissa ja tylsistymistad peldtaan. Uteliaisuus ja
erilaiset kokemukset korostuvat. Tarve extreme-elimyksiin kasvaa.
Toisaalta myos henkiset elamykset korostuvat fyysisten rinnalla.

Thmiset kaipaavat ainutlaatuisia, muistettavia ja autenttisia kokemuksia.
Tarinoiden, unelmien ja tunteiden merkitys nousee. Seikkailulliset vapaa-
ajan harrastukset kasvattavat suosiotaan. Kiireen vastapainoksi ihmiset
hakevat harrastuksia, jotka tarjoavat heille levollisuutta ja tyyneytta seka
oppimista ja kasvamista. Omien tietojen ja taitojen kartuttaminen ja

onnistumisen kokemukset ovat tarkeitd kun ihminen haastaa itsedin.

Vaivattomuus

Vaivattomuuden korostuminen on keskeinen tekija tuotteiden ja palvelujen
suunnittelun kannalta. Kiireen keskella ajan arvo kasvaa. Aikaa saastavat ja
elamdd helpottavat ratkaisut nousevat tirkeiksi ja niistd ollaan valmiita
maksamaan. Vaivattomilla ja aikaa sddstdvilld ratkaisuilla pyritdan
optimoimaan niukkaa aikaresurssia. Thmiset suosivat tuotteita ja palveluja,
jotka kulkevat helposti mukana tai jotka on saatavissa matkan varrelta.

Myo0s valmiiksi mietittyjen ratkaisujen ja kokonaisuuksien arvostus kasvaa.

Hyvinvointi
Arjen monimutkaisuuteen, aikapaineeseen ja stressiin reagoidaan
hidastamalla ja yksinkertaistamalla elamaa. Kiinnostus kohdistuu talloin
ennen kaikkea itseen, perheeseen ja kotiin. Tavoitteena on tasapaino
mielen ja kehon vililla. Perusarvot nousevat uudelleen esiin kun ihmiset
etsivit elamian sisdltod ja merkitystd omasta itsestddn, lidheisista,
historiasta, perinteistd jne. Tarve sillan rakentamiseen menneen ja
nykyisen valille kasvaa.

Leppoistamisesta puhutaan silloin kun pyrkimyksend on ajan kahleiden
rikkominen ja tietoinen eliménrytmin hidastaminen. Omasta eldmasta

halutaan karsia pois turhia asioita, ja titd kautta varata aikaa esimerkiksi
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laheisille ihmisille. Mukavuus, luottamus, perinteet, yksinkertaisuus ja
turvallisuus nousevat tirkeiksi asioiksi elamissd. MyGs oman terveyden ja
hyvinvoinnin merkitys kasvaa.

Kodin ja perheen merkitys korostuu muutoinkin. Thmiset hakevat suojaa
ja turvaa omasta yksityisyydesta, rauhasta ja laheisistd ihmisistd. Kodin
noustessa elamissi yha keskeisempéian rooliin voidaan koti ndhda olevan
rikkaan eldmin ytimessd. Kotona olemiseen ja viihtymiseen kulutetaan;
ihmiset hankkivat viihtyisyytta, aikaa ja hyvaa oloa.

4.3.2 Yksilollisyys ja yhteisollisyys

Seka yksilollisyys ettd yhteisollisyys ovat voimakkaita sosiokulttuurisia
trendeja.  Yksilonvapaus, itseilmaisun arvostus, riippumattomuus
valinnoissa, toiminnan vapaus ja vapaaehtoisuus ovat keskeisia elamaa
ohjaavia tekijoitd. Oman persoonallisuuden korostamiseen ja itsensa
toteuttamiseen ollaan valmiita kdyttdmaan yhd enemmain aikaa ja rahaa.
Massaratkaisut eivét sovi yksilollisyytta korostavaan trendiin silld ihmiset
suosivat henkilokohtaisesti juuri heille itselleen ra&taloityja ratkaisuja.

Oman identiteetin etsiminen ja ilmentdminen korostuu. Kiireisen
elamanrytmin, auktoriteettien vidhenemisen ja ylhaaltd annettujen
totuuksien katoamisen on arveltu saavan ihmiset pohtimaan omaa rooliaan
yhteiskunnassa. Epavarmuus, kiire ja jatkuva muutos ovat kenties osaltaan
vaikuttaneet siihen, ettd ihmiset ovat kddntyneet sisddnpdin tutkailemaan
sitd mika heille todella on tarkedd elamassa.

Yksilollisyys tarvitsee vastaparikseen aina yhteisollisyyden. Erityisesti
ihmisten kokema juurettomuus saa ihmiset hakemaan turvaa toisista
ihmisistd. Thmissuhteiden arvostus ja merkitys jatkaa kasvuaan. Perhe,
sukulaiset ja ystidvit eivat endd ole valttamattd fyysisesti lahella ja
saavutettavissa. Tasta syystd ihmiset hakevat jatkuvasti uudenlaisia keinoja
olla yhdessa ja yhteydessa toisiinsa. Teknologia tarjoaa tdhadn uusia
valineita ja ratkaisuja. Thmisilld on halu kuulua ryhméaén yksilona ja tuntea

yhteenkuuluvuutta muiden kanssa.

4.3.3 Muita sosiokulttuurisia trendejia

Monimuotoiset eldmdnvaiheet - Thmisten elaménvaiheet eivit endi kulje
selkedsti yhden perinteisen kaavan mukaan. Elaménvaiheet erityisesti
elamankaaren alussa ja lopussa pitenevit; nuoruutta eletddn pidempéan ja
toisaalta seniorit ovat aktiivisia toimijoita ja kuluttajia entistd pidempaan.
Luksus demokratisoituu — Kuluttajien hintatietoisuus ja varallisuus
kasvaa. Kuluttajat panostavat resursseja (aika, raha) itselleen tdrkeisiin
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kohteisiin. Varallisuutta néaytetdan yha vihemméan mika nakyy erityisesti
siirtymana nayttavista tuotteista kohti ns. pro-tuotteita.

Omistamisen uudet muodot - Taustalla ajatus siitd, ettd ihmisille
omistaminen ei endd tulevaisuudessa ole yhtd tirkedd kuin nykyaan.
Haluaminen ja jahtaaminen tuovat tyydytyksen, ei omistaminen. Onkin
esitetty, ettd ihmiset kirsisivat tuotteiden osalta sitoutumiskammosta eli ei
valttimattd halutakaan kahliutua yhteen tiettyyn, itselle ostettuun
tuotteeseen.

Kriittinen kuluttaminen — Kuluttajat ovat entistd kokeneempia,
tiedostavampia ja koulutetumpia. Kuluttamisessa korostuu Kkriittisyys,
karsimattomyys seki vaatimus rehellisyydesta ja lapinakyvyydesta.

Sukupuoliroolit hamdrtyvdt - Naisten harrasteet monimuotoistuvat ja
ovat vihemman sidoksissa perheeseen. Lisdksi naiset osallistuvat enemman
myos tyypillisiin miesten harrastuksiin.

Tkdnormien hdmdartyminen - Kulutuskayttaytymistd voi ennustaa yha
vahemman idn perusteella. Myos lasten vaikutus vanhempien

ostopéatoksiin on kasvanut.
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5 Kayttajatutkimus

Wave-projektissa kerattiin tietoa siitd, millaista vapaa-ajan moottoriveneily
on veneilijoiden nidkokulmasta. Tiedonkeruussa pyrittiin tunnistamaan
sekd keskeisimpid veneilyyn motivoivia tekijoitd ettd konkreettisia
veneilijan harrastuksessaan kohtaamia ongelmia ja tarpeita. Tunnistamalla
veneilyn motiiveja ja tarpeita, voidaan ymmartdd veneilyn tdménhetkisia
merkityksid ja verrata niitd trendien osoittamiin muutoksiin vapaa-ajan
vieton ja kuluttamisen tavoissa. Tdssd kappaleessa kuvataan nykyhetken

huviveneily-ilmiota kayttdjan nikokulmasta.

5.1 Kayttijatutkimuksen tavoitteet

Kayttdjiatiedon keraamisen tarkoituksena on tunnistaa kiyttdjien tarpeita ja
toiveita, ja vastata nidihin uusilla tuote- ja palveluratkaisuilla.
Kayttajakeskeinen suunnittelu on vakiintunut toimintatapa innovatiivisten
tuotteiden ja palveluiden kehittamiseen. Kayttdjatietoa kerataan
tuotekehitysprojektin alkuvaiheissa tyypillisesti laadullisin menetelmin.
Tyypillisia laadullista kayttajatietoaineistoa tuottavia menetelmia ovat
havainnointi, haastattelu, valmiit lahteet ja itsedokumentointi.

Ennen kayttdjatiedon kerdadmista tulee tarkkaan pohtia, millaista tietoa
kayttdjistd tarvitaan ja ketka tata tietoa pystyvit parhaiten tarjoamaan.
Myos kayttajatiedon hankintamenetelmien valintaan on syytd kiinnittda
huomiota, silld eri tyoskentelytavoilla on omat vahvuutensa ja
rajoituksensa. Kayttdjatutkimuksen suunnittelun merkitysta korostaa myos
kayttajatutkimuksia kohtaan esitetty kritiikki siitd, ettd kayttdjien avulla
I6ydetaan ilmiselvid ja helposti ratkaistavia kdytdnnon ongelmia, mutta
tuotteen kokemuksellisuutta ja tuotteen syvillisemmistd merkityksistia
kayttajalta on hankala saada suoraan vastausta. Kayttijit eivat valttamatta
osaa suoraan kertoa, mitd heidin tarpeensa ovat tai onko tuotteen kaytossa
jotain ongelmallista. Heilt4 ei saa suoraa vastausta, millainen tuotteen tulisi
olla.

Wave-projektissa kerattiin kayttajatutkimuksen avulla tietoa siita,

millaista vapaa-ajan moottoriveneily on veneilijoiden nikokul-
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masta. Tiedonkeruussa pyrittiin tunnistamaan seka keskeisimpid venei-
lyyn motivoivia tekijoitd ettd konkreettisia veneilijin harrastuksessaan
kohtaamia ongelmia ja tarpeita. Tavoitteena oli ymmaértaa veneilyéd ilmiona
ja poimia veneilyyn motivoivia teemoja. Teemat kuvaavat veneilyn
merkityksid — mitd veneily merkitsee kayttéjilleen ja miksi he veneilevit.
Vergantin (2009; 11) mukaan uusien merkitysten suunnittelun kannalta
on tiarkedd ymmartda, miten Kkadyton konteksti on muutoksessa
sosiokulttuurisesta nakokulmasta. Sosiokulttuuriset muutokset voivat
johtaa wuusiin  veneilyn merkityksiin. Uudentyyppiset vene- ja
palveluratkaisut ilmentévét veneilyn uusia merkityksid. Nakemyksemme
mukaan uusien veneilyn merkitysten ja muotojen ennakoinnissa seka
visioinnissa tarvitaan nykyhetken merkitysten ymmartamisen lisiksi myos
tulevaisuuden muutosten ennakointia sosiokulttuuristen trendien analyysin

muodossa.

5.2 Kayttdjatutkimus WAVE-projektissa

Wave-projektissa keréattiin tietoa siitd, millaista vapaa-ajan moottoriveneily
on veneilijoiden nakokulmasta. Tiedonkeruussa pyrittiin tunnistamaan
sekd keskeisimpid veneilyyn motivoivia tekijoitd ettd konkreettisia
veneilijan tarpeita ja harrastuksessaan kohtaamia ongelmia. Tunnistamalla
veneilyn motiiveja ja tarpeita, voidaan ymmartia veneilyn merkityksia talla
hetkelld ja verrata niiti muutoksiin vapaa-ajan vieton ja kuluttamisen
tavoissa.

Huviveneily nihtiin sosiokulttuurisen ilmiona, joka rakentuu tavoista,
ihmisten vilisista suhteista, merkityksistd seka artefakteista eli veneista,
palveluista ja infrastruktuurista. Tiedonkeruun menetelminad kaytettiin
havainnointia ja osallistuvaa havainnointia yhdistettynd haastatteluihin
sekd  kirjoituspoytatutkimusta. Tiedonkeruuvaiheessa ja aineiston
analyysissd pyrittiin tunnistamaan veneilyssid tyypillisiaA ja toistuvia
teemoja. Osallistuvassa havainnoinnissa ja havainnoinnissa perehdyttiin
erityyppisiin kdytdnnon veneilytilanteisiin. Tavoitteena oli ymmartaa
nithin liittyvid tarpeita. Havainnointitilanteina olivat huviveneilijat
satamissa ja veneily vesilli. Kéytdnnossd tiedonkeruuta suorittavat
muotoilijat seurasivat veneilijoiden toimia vierasvenesatamassa ja
kaupungin vuokralaitureilla Vaasassa, Lappeenrannassa, Joutsenossa ja
Imatralla. Lisdksi havainnoijat olivat mukana veneilymatkoilla, jossa
osallistuttiin veneilyyn, haastateltiin veneilijoiti ja dokumentoitiin

veneilytilanteita kuvaamalla.
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Aineisto analysoitiin teemoittamalla ja rakentamalla yhdenmukai-
paateemat on esitetty kuviossa 18. Tunnistamalla veneilyssd toistuvia
teemoja, pyrittiin muodostamaan kokonaiskuvaa veneilylle ominaisista
piirteistd. Kunkin teeman sisdltoa rikastutettiin kerddmalld aineistoa
teemaan liittyvistd internet-keskusteluista, blogeista ja artikkeleista.
Kustakin teemasta rakennettiin tiivistetty kuvio, jossa kuvattiin keskeisia
teemaan liittyvid aiheita (kuvio 19).

Kuvio 18 Veneilyn teemat

LAPSET JAVENMNEILY

Valvaikiiser ja venelly Leikki-ikdisat [ veneily ongeimatftarpeet

Koululkaiset je veneily

Jiset ja veneily

Kuvio 19 Esimerkki internet-materiaalilla taiydennetysta veneilyn teemasta
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6 Tuotevisiointi

Radikaalisti uusien tuotteiden ja palveluiden kehittiminen vaatii irtiottoa
nykyisestd asiakasryhmittelystd, veneilytyypeistd, markkinatilanteesta ja
valmistavan yrityksen tdmén hetken tuotannon sanelemista ehdoista.
Tulevaisuuden tuotteistoa pohdittaessa voi olla hedelmallistd asettua
loppukayttdjan asemaan. Koska veneily kilpailee kayttdjien ajasta muiden
vapaa-ajan harrastusten kanssa, olisi veneilyd hyodyllista tarkastella osana
laajempaa kulutuksen ja vapaa-ajan elaméinpiirid. Muussa kulutuksessa ja
vapaa-ajan vieton tavoissa tapahtuvat muutokset heijastuvat myos
veneilyyn, sen tapoihin ja kaytdntéihin. TAma tuo eteen kysymyksen siita
miten megatrendejd ja kayttdjatietoa voidaan hyodyntdd venealan
tuotteiden ja palveluiden visioinnissa. Mitd trendejd tulevaisuuden
veneiden ja palveluiden tulee ilmentii ja miten trendit ilmenevit veneissa
ja veneilypalveluissa?

Tuotevisiointi on konseptoivan tuotesuunnittelun erityinen toimintatapa,
jossa irrottaudutaan yrityksen eri toimintojen (tuotanto, tuotekehitys,
markkinointi) timéan hetkisistd vaatimuksista ja pyritdan konkretisoimaan
tuotevisioiden kautta yritystd, tuotteistoa ja toimintaymparistoa
tulevaisuudessa. Tuotevisiointi tarjoaa tyoskentelytapoja tulevaisuustietoon
perustuvaan tuotekonseptointiin. (Kokkonen et al. 2005, Isoniemi 2006)
Venealan tuotevisiot voidaan ajatella esityksiksi vaihtoehtoisista
tulevaisuuden veneista ja palveluista, kdyttdjistd tai heidan tarpeistaan ja

elamantilanteistaan.

6.1 Tahtdimessa design driverit

Wave-projektin tavoitteena oli tutkia, miten tuotevisioinnilla voidaan
ennakoida venealaan seuraavan 10-15 vuoden aikana vaikuttavia
megatrendeja. Projektin alussa kiinnostaviksi megatrendeiksi maariteltiin
erityisesti sosiokulttuuriset trendit taloudelliset ja tekniset trendit
huomioiden. Sosiokulttuurisiin, vapaa-ajan ja kuluttamisen muutosten
ennakointi perusteltiin kohteena olevan ilmion, huviveneilyn luonteella.
Huviveneily on vapaa-ajan harraste ja veneilijia on mielekésta tarkastella

kuluttajana.
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Tuotevisioinnin ensivaiheessa muodostettiin design driverit. Ne ovat
konseptointia ohjaavia periaatteita, jotka muodostettiin sosiaalisia trendeja
ja kayttdjatietoa vertaamalla. Tyotapana oli tarkastella sosiokulttuurisia
trendeja veneilyn “silmilasien” lapi pohtien, miten kukin trendi voi
ilmentyad venealan tuotteissa ja palveluissa. Tavoitteena oli 16ytda
arvomahdollisuuksia kayttdjan nakokulmasta.

Wave-projektin tavoitteena on pitkalla tahtdimella uudistaa nimenomaan
veneteollisuutta ja toisaalta projektin fokuksessa on erityisesti
sosiokulttuuriset trendit. Tastd syystd kehitetty tuotevisioinnin
tyoskentelytapa on  toimialaldhtéinen ja tarjoaa toimintamallin
sosiokulttuurisiin trendeihin perustuvaan tuotevisiointiin. Tallaiseen
tyoskentelytapaan tarjoaa mallin Philipsilla toteutettu Philips vision for the
Future —projekti, jossa sosiokulttuurisiin muutoksiin ja
teknologiaennakointiin perustuen konseptoitiin tuotevisioita. (Lambourne
etal.1997)

Wave-projektissa  toteutettiin =~ kokeellista  tuotevisiointia, jonka
tavoitteena oli kehittdd jidsennelty tyoskentelytapa, jossa
trendianalyysin ja tuotevisioinnin keinoin voitaisiin vastata kysymykseen,
miti trendeja tulevaisuuden veneiden ja palveluiden tulee ilmentia ja miten
trendit  ilmenevdt veneissi ja  veneilypalveluissa. = Keskeisena
tyoskentelytapaa ohjaavana kysymyksend oli: miten megatrendeji ja
kayttdjitietoa voidaan hyodyntdd venealan tuotteiden ja
palveluiden visioinnissa?

Kayttajatutkimuksen tuottama tieto pyrkii kuvaamaan tuotteen tai
palvelun kayttoa sellaisena kuin se télla hetkelld ilmenee. Kayttajatutkimus
talla hetkelld; millaisia merkityksid veneilyharrastukseen liitetddn, minka
vuoksi veneillddn tai mitd ovat kayttdjatarpeet. Kiyttdjatarpeet ovat
tulkittuja tarpeita veneilijoiden kokemuksista nykyisenkaltaisesta
veneilystd. Kayttajatarpeet siis peilaavat kayttdjien kokemuksia ja siksi
kayttajatutkimus on paalutettu kuvaamaan nykyistd ja mennytta
huviveneilyilmicta.

Huviveneilyad tarkasteltiin osana laajempaa vapaa-ajan vieton ja
kuluttamisen eldménpiirid. Vapaa-ajan muutoksia ennakoimalla pyritdan
avaamaan mahdollisuuksia — millaista huviveneily on tulevaisuudessa ja
millaiset tuotteet ja palvelut ilmentivit tulevaisuuden huviveneilya.
Yhdistamalla  kayttdjatutkimuksen tieto nykyhetken huviveneilysta
trenditietoon vapaa-ajan vieton muutoksista pyritdan luomaan mielekkaita
visioita tulevaisuuden huviveneilysta.

Tuotevisioiden kehittimisen lidhtokohtana on niiden kahden,
nykytilaa kuvaavan kiyttijiatiedon ja vapaa-ajan muutoksia
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ennakoivan trenditiedon yhdistdminen. Idea tuotteesta tai palvelusta
tulee siis perustua veneilyn merkityksiin, motiiveihin ja tarpeisiin, joiden
kehityksen suunnasta trenditieto antaa osviittaa. Ideointivaiheen alussa
pyritdan tismentidmiin suunnitteluhaastetta. Kaytannossa tima tarkoittaa
suunnitteluongelman  tidsmentdmista ja  jakamista osaongelmiin.
Tasmennykselld pyritddn rajaamaan ja kehystdmédn suunnitteluongelma
(Framing: Dorst 2003; 132) tai tunnistamaan suunnittelua ohjaavia
periaatteita, design drivereita (Keinonen 2000; 195). Vision in product
design - tyoskentelytapa (ViP) antaa suunnittelulle tyokaluja kasitella
kayttdjien artikuloimattomia tarpeita. Tyoskentelytavalla muodostettu visio
pyrkii kuvaamaan tulevaisuuden kayttokontekstia. (Lloyd et al. 2006)
Muuttuvat kayttokontekstit avaavat mahdollisuuksia uusille tuotteille ja
palveluille. Sosiokulttuurisiin muutoksiin perehtymalld voidaan ymmartaa,
millaisia merkityksid ihmiset antavat tuotteille uudelleen muotoutuvissa
kayttokonteksteissa. (Verganti 2009; 11)

Nikemyksemme mukaan tuotevisiointi on luonteeltaan pikemmin tuote-
ja palvelumahdollisuuksia hakevaa kuin ongelmanratkaisuun tdhtaavaa.
Design driverin tavoitteena on antaa selked ja inspiroiva ldahtGkohta
radikaalisti uuden tuotteen suunnittelulle. Suunnittelua ohjaava periaate
tulee Wave-projektin tapauksessa muodostaa perustuen sosiokulttuurisiin
trendeihin ja kayttdjatietoon. Mahdollisuuksia avaava tyoskentelytapa on
parhaimmillaan oivalluksia tuottavaa, oivalluttavaa. Tyoskentelytavan tulee
antaa konseptointiin tulevaisuusorientoitunut ndkokulma — se kehystda
suunnitteluhaasteen ja auttaa muodostamaan inspiroivan vision
tulevaisuuden kayttokontekstista. Parhaimmillaan n&ma suunnittelun
tyokalut auttavat suunnittelijaa ldhes spontaanisti tunnistamaan ja
oivaltamaan kontekstiin sopiva idea eli idea tuotteesta tai palvelusta, joka
on merkityksellinen tulevaisuuden kiyttokontekstissa. Tyokalun tuottamat

ajurit siis kehystavat aihetta ja suuntaavat konseptin ideointia.

6.2 Kayttajatiedon kytkenta trendeihin

Kuinka nykyista ja mennyttd veneilya kuvaava konkreettinen kayttijatieto
yhdistetdan tulevaisuuden muutoksia luotaavaan abstraktin tason
trenditietoon? Trenditietoa voidaan kayttda tuote- ja palvelukonsep-
toinnissa eri tavoin. Tyypillisesti tulevaisuuden tuotteiden konseptointi
perustuu skenaariotyoskentelyyn. Tuotekonseptit voivat perustua taustalle
rakennettuihin makrotason toimintaymparistoskenaarioihin (Kokkonen
2005; 69, 123) tai peilaamalla yleisii elaméanpiirejd valittuihin

sosiokulttuurisiin trendeihin. (Lambourne et al. 1997; 1)
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Wave-projektissa ~ teemojen  kytkentd  trendeihin  toteutettiin
tarkastelemalla  kutakin  veneilyssd toistuvaa teemaa suhteessa
sosiokulttuurisiin trendeihin. Suoraviivainen tyoskentelytapa keskittaa
ajatuksen tulevaisuuden muutosten mahdollisiin vaikutuksiin veneilyssa.
Toisin sanoen trendit sidotaan suoraan veneilyn mikrotason
kayttokontekstiin. Yhdistamalld havainnoinnilla keratty kayttdjatieto ja
trenditieto, voidaan rakentaa perusteltuja niakemyksia tulevaisuudesta.
Tamd on keskeisin vaihe ennakointitiedon ja kuluttajatiedon
yhdistamisessd. (Cooper & Evans 2006; 70) Teemojen kytkeminen
trendeihin mukailee seki Philipsin visiointityoskentelytapaa (Lambourne et
al. 1997) ettd etnofuturismia. Etnofuturismi on Lee Shupp’in lanseeraama
kisite tyoskentelytavasta, jolla tulevaisuusnikokulma yhdistetddn
etnografisilla menetelmilla kerittyyn tietoon kayttajistd. (Cooper & Evans
2006 mukaan; 71) Konkreettisen kayttajatiedon ja abstraktin trenditiedon
yhdistamistéd on kuvattu kuviossa 20.
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Kuvio 20 Kayttijatiedon kytkeminen trenditietoon

Wave-projektissa toteutetun kayttajatutkimuksen mukaan tietyt veneilyyn
motivoivat teemat ovat erottamaton osa veneilyd. Ne koettiin tarkeiksi
kaikissa veneilijasegmenteissd. Naiitd teemoja olivat luontokokemus,
hyvinvoinnin vaaliminen ja kiireeton ympariston tarkkailu. Muita veneilyn
merkityksia olivat lasten kanssa veneily, veneily aikana itselle, vauhdikas ja

jannittdvad ajaminen, luontokokemus, vene esteettisen tarkastelun
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kohteena, yhdessdolo, viihtyisdn pesan laittaminen sekd suunnittelu,
rakentaminen ja entisGinti. Nama merkitykset ovat tekijoitd, jotka saavat
ihmiset veneilemadn. N&itd voidaan kutsua veneilyyn motivoiviksi
merkityksiksi. Mutta miten tillaiset monimutkaiset veneilyn merkitykset
voidaan ottaa tuotekehityksen ldhtokohdaksi? Millaisilla tuote- ja
palveluratkaisuilla voidaan tukea tallaisten kokemusten syntymista?
Millaisilla tuote- tai palveluratkaisuilla kokemuksesta syntyy vahva ja
muistettava elamys?

Wave-projektissa 26  huviveneilyn teemaa  verrattiin  viiteen
trendianalyysissd keskeisiksi megatrendeiksi tunnistettuun trendiin —
yhteisollisyyteen, yksilollisyyteen, hyvinvointihakuisuuteen, elimyshakui-
suuteen sekd vaivattomuuteen. Tadmin vaiheen tyonimenid oli “katsoa
trendeja veneilyn silmaélaseilla”. Tyoskentely aloitettiin luokittelemalla
kaikki 26 veneilyn teemaa sen mukaan voivatko ne motivoida veneilijdd tai
veneilystd kiinnostunutta veneilemddn. Kullekin teemalle siis esitettiin
kysymys, voiko teema olla syy ldahted veneilemdadan tai aloittaa
veneilyharrastus. Teemojen luokittelu tehtiin tutkijoiden ja
muotoilijjoiden muodostamassa ryhméassa.

Ei-motivoiviksi luokitellut teemat olivat luonteeltaan suorituksia. Ne
olivat kiyttajan nikokulmasta valttaimattomia toimia, jotka on pakko tehda,
jotta itse veneily olisi mahdollista. Ei-motivoivat teemat olivat usein
ongelmallisia ja ne voivat olla kynnyksii veneilyharrastuksen aloittamiselle,
venereissulle ldahtemiseen ja veneilyharrastuksen jatkamiselle. Tallaisia
teemoja ovat esimerkiksi telakointi- ja kausihuoltoty6t, veneen
séilyttaminen, lastaus tai rantautuminen.

Ei-motivoivia teemoja tarkastelemalla, voidaan paatelld, ettd mikali teema
ei voi olla motiivi veneilyyn, sen on oltava mahdollisimman vaivaton ja
helppo. Teemoja tulee tarkastella vaivattomuuden nidkokulmasta, jotta
niistd ei muodostu veneilyn estettd. Teemoja eteenpdin vievd muutostekija
on siis vaivattomuuden korostuminen, koska Kkiireinen eldamanrytmi
kiristdda ihmisten aikatauluja yhd enemmén. Aikaa on endd vain
olennaiseen, itse veneilyyn.

Motivoivia veneilyn teemoja ovat esimerkiksi lasten kanssa veneily,
veneily aikana itselle, vauhdikas ja jannittdvd ajaminen, luontokokemus,
vene esteettisen tarkastelun kohteena, yhdessdolo, viihtyisin pesin
laittaminen sekd suunnittelu, rakentaminen ja entiséinti. Naméi
merkitykset ovat tekijoitd, jotka saavat ihmiset veneilemaan. Niitd voidaan
kutsua veneilyyn motivoiviksi merkityksiksi.

Ei-motivoivat teemat tarkastellaan siis suhteessa vaivattomuuteen.
Seuraavaksi motivoivia veneilyn teemoja tarkasteltiin  suhteessa

elamyshakuisuuteen, hyvinvointiin, yksilollisyyteen ja yhteiséllisyyteen.

68



Tarkastelua havainnollistamaan rakennettiin kuvio, jossa ilmenee trendien
vastakohtaisuus (kuvio 21). Esimerkiksi lasten kanssa veneily néyttaa
kytkeytyvan hyvinvointiin ja yhteisollisyyteen eikd niinkadn yksilollisyyteen
ja elamyshakuisuuteen. Kullekin teemalle esitettiin siis kysymys, minké

trendin voimistuminen korostaisi teeman ilmenemista.
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Kuvio 21 Huviveneilyn teemat luokiteltuna

6.3 Trendimatriisi

Veneilyn motivoivat teemat ovat keskeisid konseptointia ohjaavien
periaatteiden eli konseptiajureiden kannalta. Motivoivaan teemaan
kytkeytyvit trendit muodostavat yhdessd kunkin konseptiajurin ytimen.
Kun teemaan on kytketty trendi, yhdistelmaa tulkitaan. Tulkintatavaksi
valittiin Lambourne et al. (1997: 5-6) esittima trendimatriisi sovellettuna.
Trendimatriisissa kahden trendin vaikutusta tarkastellaan rinnakkain
suhteessa valittuun merkitykseen. Trendimatriisin (taulukko 6) avulla
voidaan pohtia, mitd tarkoittaa esimerkiksi trendien [uova ilmaisu
(yksilollisyys) ja oppiminen (elamyshakuisuus) korostuminen vauhdikasta
ja jannittdvaa ajamista korostavassa huviveneilyssi. Tavoitteena oli

tunnistaa ja analysoida trendien yhtymakohdista 16ytyva potentiaali.
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Taulukko 6 Trendimatriisi
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Kustakin matriisista tunnistettiin kolme keskeisinta tekijad, jotka
nousivat esiin trendimatriisia tyOstettdessd. Nama kolme tekijaa ovat
ulottuvuuksia, jotka kuvaavat veneilyn merkityksen muutosta
nykyhetkestd tulevaisuuteen. Niiden tekijoiden avulla voidaan
esimerkiksi kuvata millaista vauhdikas ja jannittdvd veneily on
tulevaisuudessa. Tekijoiden merkittavyytta arvioitiin tyopajatyoskentelylla.

Muutosta kuvaavien tekijoiden I6ytdminen ei ole suoraviivaista ja
vaikuttaa siten haastavalta. Tekijoiden tunnistaminen on helpompaa, kun
kysytaan matriisilta, miten samankaltainen teema tai merkitys on
toteutunut jossain muussa harrastuksessa tai eldmdnpiirissd. Esimerkiksi
vauhdikkaan ja jannittdvan veneilyn kaltaisia harrastuksia on helppo loytaa
— moottorikelkkailu, erilaiset moottoripyordilyn lajit, laskettelu ja niin
edelleen. Analogisista “vertailulajeista” todettiin antoisimpina uusimmat ja
suosituimmat lajit, koska niista 16ytyy todennékoisimmin uusia, veneilyssa
viela hyodyntaméattomia ajatuksia.

Teema vauhdikas ja jannittdvd ajaminen ilmeni monelle veneilijille
tarkedksi syyksi harrastaa veneilyd. Kun sitd verrattiin trendeihin, on
ilmiselvad, ettd elamyshakuisuus liittyy sithen lihemmin kuin
hyvinvointihakuisuus. Toisaalta vauhdikas ja jannittdva ajaminen voi
ilmentaa seka yksilollisyytta etta yhteisollisyytta. Millaista téallainen veneily
sitten on, kun sitd verrataan eldmyshakuisuuteen, yksilollisyyteen ja
yhteisollisyyteen? Vauhdikas ja jainnittava ajaminen on perusluonteeltaan

intensiivisten kokemusten hakua (elamyshakuisuus). Mutta miten
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vauhdikas ja jannittdvd ajaminen ilmentdd yksilollisyytta tai
yhteisollisyyttd? Trendianalyysin tulosten perusteella tieddimme ettd
yksil6llisyyden trendissa korostuu identiteetin ilmaisu.

Yhteisollisyydessd korostuu ryhmiaian kuuluminen ja sosiaalistavat
harrasteet. Mitd ovat vastaavat jannittavat ja vauhdikkaat lajit, jotka ovat
yhteisollisia - vahvasti identiteettia ilmaisevia ja muodostavat omia ryhmia
tai jopa alakulttuureja? Téllaisia lajeja ovat ainakin rullalautailu,
lumilautailu ja parkour. Millaisia harrasteita namd ovat - mitd ovat niiden
erityispiirteet? Keskeistd naissd lajeissa on taito, vapaus, kehittyminen,
yksil6llisyys, kehollisuus ja luovuus. Kaikki ndmé ovat myos piirteitd, joita
trendit tukevat. Niissi lajeissa viline ei ole enia niin tarkea kuin taito.

Keskeisimmiksi trendeiksi valittiin yksilollisyys, vapaus, oppiminen,
luovuus, elamyshakuisuus ja yhteisollisyys. Kun nita vertaa nimenomaan
vauhdikkaaseen ja jannittdvddn ajamiseen huviveneilyssd, esiin nousee

kolme tekijaa:

Identiteettida ilmaisevaus - kertoo lajin keskeisestd roolista yksilon
elaméntyylissd - harraste on keskeinen elamintyylin piirre, kuten rullalautailu.
Myo6s vesilla vauhdikkaan ja jannittivan ajamisen tulee ilmaista identiteettia,
kuten vertailulajeissa. Toiminnan tulee erota olemassa olevista tavoista olla
vesilld, jotta muodostuu vahva laji-identiteetti. Talld hetkelld veneily ei tarjoa
juuri mahdollisuuksia erottautumiseen varsinkaan pienissd veneissa. Vilineet
ovat keskenddn melko samankaltaisia, joten erottautumisen mahdollisuuksia ei
juuri ole. Jo vesijetit ja ribbiveneet ovat virilaiskd muiden veneiden joukossa.

Vilineen rooli ajamisessa. Kuljettajan taidon, taitojen kehittdmisen,
yksildllisyyden ja oppimisen tulee korostua. Tavoitteena on yksilolaji ja kehon
taidokas hallinta, kuten vertailulajeissa. Talloin valineen merkitys vihenee.
Ajaminen koetaan suoraan keholla eikd niinkddn vilineen kautta.
Ajokokemuksen tavoitteena on siis viliton tuntuma. Talld hetkelld veneelld
ajaminen on kuin istuisi liikkuvassa ammeessa — kehollisuus ei ole ldsna
ajamisessa, kuten esimerkiksi moottoripyorailyssa tai moottorikelkkailussa.

Ympaériston rajallisuus. Vertailulajeissa on vapaus toimia luovasti tietyssa
ymparistossa. Vertailulajit ovat erittdin fyysisid. Myos vilineen rooli on pieni,
kuten esimerkiksi parkourissa. Vilineen pieni rooli on siis tavoiteltavaa, mutta
toisaalta se kaventaa (vesi)aluetta, jolla toimia. Jos kiytossa on voimanldhde, vesi
antaa mahdollisuuden liikkua suuremmalla alueella. Voidaan péatelld etta
suuremmalla alueella vilineen merkitys korostuu, koska vilineessa taytyy olla
voimanldhde. Suuren toiminta-alueen vertailulajeiksi valittiin moottorikelkat ja
moottoripyorat, joilla liikutaan luonnonolosuhteissa. Niissd kehollisuus on
edelleen mahdollista.

Ensimmaiinen ja toinen tekija osoittavat muutosta ja kolmas kuvaa
erilaisia kayttoymparistoja, jotka ovat muuttumattomia tulevaisuudessakin.
Tekijoiden aaripdat ovat adrimmaisia ja radikaaleja. Ne toimivat ajatuksen
herattdjina. Nama kolme tekijaa kuvataan ulottuvuuksina, joissa veneilyn
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merkitys muuttuu nykyhetkesta tulevaisuuteen. Muutos havainnollistettiin
kolmiulotteisella kuviolla (kuvio 22), jossa akselit kuvaavat tekijoita.
Tekijoiden aaripadssa on niakemys tulevaisuuden kayttokontekstista. Leveat

nuolet kuvaavat muutosta nykyisesti tulevaisuuden kayttokontekstiin.
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Kuvio 22 Muutos nykyisesta tulevaisuuteen nuolikuviona

Nuolikuvion ddripadt muodostavat konseptiajurin ytimen, joka
havainnollistettiin sanoin ja kuvin. Konseptiajuri kiteytettiin visuaaliseen
muotoon kollaasiksi, jossa otsikolla, tekstilld ja kuvalla ohjataan ajatusta
haluttuun suuntaan sekd nostetaan esiin eroja tulevaisuuden kuvan ja
nykytilan vililla. Esimerkiksi vauhdikas ja jannittdvad ajaminen -teemaan
syntyi kaksi konseptiajuria, jotka saivat nimet Delfiinien tyyliin ja Cross
Shores.

Konseptiajurin tavoitteena on antaa selked ja inspiroiva ldahtokohta
radikaalisti uuden tuotteen suunnittelulle. Millainen olisi vesilld
liikkumisen viline, joka sopisi Cross Shores’in maailmaan? Millainen valine
antaa vapauden liikkua vedessd, maan ja veden rajapinnoilla, ja jopa
maalla, jaalla ja lumella? Miten se voisi olla taitoa vaativa ajettava ja keholla
ohjattava? Sen tulisi myos poiketa nykyisista vesilld lilkkumisen valineista

eli perinteisista veneista.
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Delfiinien tyyliin on yksinkertainen ja vauhdikas “leikki” vedessa rajatulla
alueella. Leikissa korostuu kehollinen kokeminen ilman apuvalineita. Taitojen
oppiminen on keskeistd. Leikki kannustaa luovuuteen ja on yksilolaji. Leikki
ilmaisee vahvasti identiteettid ja tunne ryhmiin kuulumisesta on tiarkeda. Leikin
tulee erota selkeésti olemassa olevista vesileikeistd, jotta muodostuu vahva laji-
identiteetti. T&lla hetkelld vedessd tapahtuva leikki on vahvasti sidoksissa
valineeseen. Taidot korostuvat, mutta leikki tapahtuu vilineen ja olosuhteiden
ehdoilla.

Cross Shores sen sijaan on vapautta rajattomalla alueella. Se on vapautta
"mennd minne haluan ja milloin haluan”. Tavoitteena on vauhdikas leikki
vedessa seka veden ja maan rajapinnassa. Leikissa korostuu kehollisuus ja suora
tuntuma veteen. Tama voi ilmeta esimerkiksi ohjaustavassa. Taitojen oppiminen
on keskeistd. Talla hetkelld liilkkumisen vapautta rajoittaa riippuvaisuus
vélineesta - erityisesti veden ja maan rajapinnoissa. Leikki kannustaa luovuuteen
ja on yksilolaji. Leikki ilmaisee vahvasti identiteettid ja tunne ryhma&én
kuulumisesta on tirkedd. Leikin tulee erota selkeésti olemassa olevista
vesileikeistd, jotta muodostuu vahva laji-identiteetti.

Seuraavassa esitellddn lyhyesti kukin veneilyn motivoiva merkitys
trendien valossa tarkasteltuna. Tuloksena on sanallinen kuvaus design
drivereista. Visuaaliset kollaasit on kuvattu tdman tutkimusraportin
liitteessd 3. Kollaasit rakennettiin kuvaamaan design driveria seka
sanallisesti ettd kuvallisesti. Kunkin kollaasin alareunan kuvamateriaali
pyrkii kuvaamaan teemaa, kuten se tilld hetkelld ilmenee ja ylareunan
kuvamaailma tavoiteltavaa tulevaisuuden tilaa.

Nikemys "veneestid kodin jatkeena” kehittyy kytkemailla viihtyisdn
pesin laittaminen” (teema) hyvinvointihakuisuuteen ja yhteisollisyyteen.

Vene ja veneily voi toimia kodin kaltaisena paikkana:

Vene kodin jatkeena - veneilyn tulee ilmentéa kotia rentoutumisen, arjesta
irrottautumisen, yhdessdolon ja oman ajan “pyhakkona”. Tilan (vene, satama,
kohteet jne) tulee olla muokattavissa itselle viihtyisaksi. Paikassa voi toteuttaa
itseddn kotieldmalle tyypillisin tavoin: esim. harrastaen, sisustaen tai ihan vain
I6hoten ja itseddn hemmotellen. Kodinomaiselle veneilylle on keskeisté selkeiden
rajojen vetdminen yksityisen ja julkisen vilille. Kiireisen arjen pyorteissa kodin -
veneen ja veneilyn - tulee olla helposti saavutettavissa.

Luontokokemus on erottamaton osa suomalaista veneilyd. Luonnon
kokemisen voidaan nihda jakautuvan kahteen tyyppiin; elamyshakuisuutta
korostavaan luonnon kokemiseen ja hyvinvointia korostavaan kokemiseen.
Kokonaisvaltaista ja eldamyshakuista kokemista kuvataan tdssid nimella

“luonnon armoilla”:

Luonnon armoilla - Tavoitteena on olla osana luontoa ja péarjata siella
vaikeissakin  olosuhteissa. Veneily on nykyaikaisen ihmisen harvoja
mahdollisuuksia kohdata pelkoa luonnon elementtien keskelld hallitusti.
Luonnon armottomuus, riskit ja kuoleman mahdollisuus ovat osa kokemusta.
Luontokokemuksessa on  keskeistd jannittdvyys ja  seikkailullisuus.
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Luontokokemus ei ole vain fyysisten darikokemusten hakua vaan intensiivisten
henkisten kokemusten 16ytdmistd. Luontokokemus on yksiléllinen. Kokeminen
voi tapahtua yhdessi, mutta mahdollisuus yksityisyyteen on lasna.

Hyvinvointihakuista luonnon kokemista kuvaa ajatus “luonnosta

virkistyspuistona”:

Luonto virkistyspuistona - Luonto toimii rentoutumispaikkana ja tarjoaa
henkisia oman ajan elamyksid vaivattomasti. Suhde todelliseen luontoon on
etdinen. Luonto on riskitdn, ymparilld on mukavuudet ja luonnosta on vaivatonta
siirtya takaisin sivistyksen pariin. T4lla hetkella vesilla ja luonnossa virkistaytyjat
ovat olosuhteiden armoilla. Yleisissd kohteissa veneilijat ovat my0s toisten
liikkujien “armoilla”. Luontokokemuksen tulisi olla yksiléllinen. Kokeminen voi
tapahtua yhteisollisesti, mutta mahdollisuus yksityisyyteen on ldsna.
Tulevaisuudenkuvaa ilmentda laskettelukohteet, joissa mokin ovesta péadsee
koskemattomaan luonnonrinteeseen ja takaisin mokin lamp6on, mukavuuksiin,
juhliin, kulttuuririentoihin ja oman huoneen rauhaan.

Veneilyd ja yhdessdoloa voidaan tarkastella sekd hyvinvoinnin ja
yhteisollisyyden ettd elamyshakuisuuden ja yhteisollisyyden nakokulmista.
Hyvinvointihakuisuus korostaa perhettd ja ldhipiirida rikkaan eldmin
ytimessa. Veneily tuottaa "ikimuistoisia yhdessdolon hetkia” liheisten
kanssa - lihimpien ystdvien, perheen tai kumppanin kanssa. Yhteisten

muistojen jakaminen on tarkeaa.

Ikimuistoiset yhdessdolon hetket - Liheisten kanssa halutaan kokea
unohtumattomia elamyksia, jotka vahvistavat yhteenkuuluvuutta.
Rutiininomainen vapaa-ajanvietto ei tarjoa ikimuistoisia hetkid. Yhdessdolon
kokeminen on turvallista ja vaivatonta niin etta yksityisyys séilyy. Yhdessidolo on
siis omaehtoista. Ulkopuolelta ei mé&idriata kenen kanssa olet tai velvoiteta
ottamaan osaa mihinkaén, mita et itse halua. Sinun ei tarvitse kokea paineita ja
odotuksia. Voit olla rakkaittesi ympar6imana omana itsenédsi. Kokemukset
muodostuvat rakkaiksi muistoiksi lahimpien kanssa.

Elamyshakuinen yhteisollisyys voidaan ajatella “yhdessioloksi
samanhenkisten” kanssa:

Yhdessiolo samanhenkisten kanssa - Tavoitteena ovat yhteiset
veneilyelamykset samanhenkisten kanssa yksilon omilla ehdoilla. Kyse on
sosiaalistavista harrasteista, joissa yksiloitd yhdistdd yhteinen kiinnostuksen
kohde. Se voi olla rakentaminen, urheilu, tapa liikkua tai vaikkapa kerdily.
Yhdesséolon hetket rakkaan harrasteen parissa ovat ikimuistoisia kokemuksia.
Ajanvietossa oleellista on yksilollisyyden sdilyminen.

Veneilystd haetaan my6s oman ajan kokemuksia. Veneily voi tarjota ns.
laatuaikaa itselle. Hyvinvoinnin ja yhteisollisyyden nidkokulmasta
tarkasteltuna téllainen yksinolo on omaa aikaa irtiottona kiireisesta arjesta.

Veneily on kuin "oma saareke” arjen keskella:
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Oma saareke - Yksinolon miellyttavyys, helppous ja vaivaton saavutettavuus
arjen keskelld korostuu. Rentouttavat yksinolon tilanteet voivat olla pienia
rauhoittumisen ja latautumisen hetkid vaikkapa kiireisen arkipdivén aikana -
esimerkiksi hetki yksin kahvilassa tai lehden lukeminen satamassa omassa
veneessa.

Eldmyshakuisuuden varittimat oman ajan kokemukset vesilla korostavat
yksinoloa fyysisend ja henkisend tilana, joka mahdollistaa intensiivisen
keskittymisen itseen ja “henkiseen kasvuun”. Se on olemista

“intensiivisesti yksin”:

Intensiivisesti yksin - antaa mahdollisuuden kysya kuka miné olen, minne
mina olen menossa ja mika on minulle tarkeda. Yksinolon kokemuksen tulee olla
ainutlaatuinen ja saavuttamisen eteen on tehtdva t6itd. Ainutlaatuisuus nakyy
puitteissa, taidoissa ja kokemuksessa kokonaisuutena. Yksinolon kokemisen
saavutettavuus on tdrkedd. Voit valita, koska koet yksinoloa ja koska et.
Yksindisyys ei ole toivottavaa. Siirtyminen kokemukseen arjen pyorityksessa
tulee olla mahdollisimman sujuvaa.

Veneilijoilld on tapana tarkastella veneitd esteettiseltd kannalta - onko

vene kaunis vai ei? Esteettisen asenteen ottaminen kiyttdesineeseen

on aivan hyvaksyttyd pohtia, onko joku vene kaunis vai ruma:

Vene esteettiseni objektina - Kisitys siitd, miké tekee veneestd kauniin,
monipuolistuu. Veneet tulevat ilmentdmé&dn yhd vahvemmin eldméntapaa ja
identiteettid.  Tietojen ja taitojen hallinta tulevat nakymain veneessi.
Elaméntapa, tietojen ja taitojen hallinta tullee nakyméadn esimerkiksi
autenttisuuden ja nostalgian korostamisena. Aitous ja alkuperaisyys seka tieto ja
taito kytkeytyviat vahvasti toisiinsa. Toisaalta nostalgiahakuisuus on vahva
hyvinvointitrendin ilmié. Eldmintavat, tiedot ja taidot voisivat ilmetd myos
veneen perimmaisen kiyttotarkoituksen korostamisena. Venetta arvioidaan sen
sopivuutena tiettyyn kayttotarkoitukseen, ja veneen “professionaalisuus”
ilmentdd  omistajansa  osaamistasoa. @ Tama  kytkeytyy  kulutuksen
demokratisoitumisen trendiin, jossa nayttdvyyden ja statuksen ilmentdmisen
sijaan arvostetaan yhda enemman pro-tuotteita.

veneen rakentaminen alusta alkaen itse ovat olennainen osa
veneilykokemusta. Itse tekemisen, taitojen oppimisen ja luovuuden
korostuminen vapaa-ajanvieton tavoissa ja kulutuskiayttaytymisessa tullee

vahvistamaan ilmiota.

Tein sen itse! - Itse, omin kisin tekemisen suoma tyydytys nousee
varsinaisen  tuotteesta saadun hyodyn edelle. Veneitd rakennetaan
tulevaisuudessa yha enemmain kasilld tekemisen kuin itse veneen takia. Késin
tekeminen itsekseen tai ryhmassa tarjoaa omaa aikaa sekd oppimisen ja itsensa
voittamisen kokemuksia. Talld hetkelld veneitd rakennetaan piirustusten ja
mallien perusteella suoraan raaka-aineista alusta alkaen. Ajanpuutteen vuoksi
rakentamisen tulisi olla yha vaivattomampaa. Vaivattomuus tulisi ilmetd
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esimerkiksi tuotteistetumpina “rakennussarjoina® tai vanhan veneen
“modaustuotteina”.

Kun puhutaan kokonaan uudenlaisen veneen kehittamisesta yksityisin
voimin, yksilokeskeisesta kehittelysta siirrytadan kohti yhteisollista, avoimen
periaatteen kehittdmistd. Tulokset voivat olla kaupallisesti vakavasti
otettavia. Innovaatioyhteisot ja yhteiskehittelyn mahdollistavat nyky-
yhteiskunnan korkea koulutustaso, globaali verkottuminen, yhteisol-
lisyyden kaipuu, yksilon halu oppia, luoda ja kehittdd uutta ja saada
mainetta sekd kyllastyminen yritysten tuotteisiin ja “sanelupolitiikkaan”.
Tami voi tarkoittaa yleisemmin yritysten sisdisten tuotekehitysmallien
kehittelyhaluisten toimijoiden valjastamista.

Edelld kuvattiin motivoiviin teemojen kytkettyjen trendien muodostamia
design drivereita. Ei-motivoivien teemojen muuntaminen konseptiajureiksi
oli suoraviivaisempaa. Eris ei-motivoiva teema on satamamandooverit eli

liikkuminen ahtaissa satamissa.

Varsinkin kokemattomat veneilijit pelkddviat rantautumista. He saattavat
kokea osaamattomuutensa hépeillisend muiden, ehkd kokeneempien
satamissa liikkuminen saattaa vaatia perehtymistd etukidteen oudon sataman
kaytantoihin. Miehiston maarda voi vaihdella ja yksin rantautuminen
satamalaituriin vaatii ennakointia ja taitoa. Rantautuessa veneilija joutuu
liikkumaan nopeasti ohjauspisteen, keulan ja peran vililla. Toisaalta veneilyn ja
rantautumisen tulisi olla mahdollista my0s yksin. Satamat ovat ahtaita, ja tuuli ja
aallokko tekevit liikkumisesta vield haasteellisempaa. TOrméyksid toisiin
veneisiin ja satamarakenteisiin halutaan vélttdd. Rantautuminen voi olla koko
venekunnalle stressaava kokemus. Kaikki tapahtuu nopeasti ja miehiston tulisi
osata toimia joka vaiheessa oikein niin kuin kippari haluaa.

Aloittelevat veneilijat hapedvat osaamattomuuttaan, mutta satamamanodvereja
ei opi kuin harjoittelemalla. Havainnoimalla veneilijoitd satamissa saa
vaikutelman, etta lilkkuminen satamassa ja kiinnittymisen vélineet eivét ole tata
pdivda. Ne eivét tue vaivattomuuden kokemusta. Vene on aallokon ja tuulen
vietdvissd, ohjaus ei ole tdsmallistd, eikd ole tarkkaa tietoa miten ja minne
liikutaan. Tormaystd estdvat lepuuttimet vaativat erillisti asettelua ja
kiinnittymiskoysien kanssa pelaaminen on vaivalloista. Koysid saa selvitelld ja
trimmata vield jélkikdteenkin. Nopeasti tapahtuvassa rantautumisessa koydet
ovat todellinen kompastusansa.

Voidaan todeta, ettd satamamandooverit ovat ristiriidassa vaivattomuuden
kokemuksen kanssa. Design driveriksi puettuna tavoitteen tulisi olla jotain

seuraavan kaltaista:

Rantautumisen tulee olla helppoa sekd kotisatamassa ettd oudoissa
vierassatamissa. Rantautumisen tulee olla vaivatonta myods yksin isommallakin
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veneelld - myos tuulessa ja aallokossa. Veneen kiinnitys on helppoa ja kaikki
onnistuu kerralla.

Taulukossa 7 on kuvattu esimerkinomaisesti muutamia vaivattomuuden

nakokulmasta haastavia veneilyn

ratkaisemiseksi.

toimia

seka

Taulukko 77 Vaivattomuuden nakokulmasta keskeisiéd veneilyn toimia

tavoitteita

naiden

Veneilyn Ongelmat vaivattomuuden Tavoitteet veneilijan Ratkaisuideoita
toimet nakokulmasta nakokulmasta
Telakointi- ja - vene pitaa syksyisin nostattaa ylos, - huoltovapaa vene esim.
kausihuolto- varata ja varustaa telakointipaikka ja - telakointivapaa vene huoltopalvelut,
tyot kuljetuttaa telakointipaikkaan itsepuhdistuvat ja -
- pohja pitad syksyisin pestd ja siivota korjautuvat pinnat,
vene sisalta pay-per-use —
-ulkosailytyksen takia kerataan pois omistus,
tekstiilit ja elektroniikka sisasailytykseen talvilaiturivene,
useimmiten kotivarastoon telakointipalvelu
- vene pitaa kattaa. Katetta pitaa seurata jne.
ja korjata talven kuluessa, ettei lumi ja
tuuli riko sita.
- kevaisin kylkien ja kansien pesu, pohjan
maalaus tarvittaessa, puupintojen
6ljyaminen, moottorihuollot, homeenesto
ja tekstiilien peseminen sekd veneen pesu
sisalta
- satunnaiset korjaukset; moottori, sahkot
ja rungon kolhut
Vene -veneen kiinnitys laituriin |6ystyy tai -huoleton venesailytys esim:

kotisatamassa

kiristyy vedenkorkeuden muuttuessa ja
kovassa tuulessa

- pressujen kiinnitys, ilkivalta ja varastelu
ovat veneilijan huolenaiheena

eli huoleton kiinnitys,
huolettomat katteet ja
ilkivaltavapaa vene

automaattisesti
kiristyva/l6ystyva
kiinnitys, veneen
etdseuranta, tuulen-
ja aallonsuojaisuus,
tukevat sdansuojat,
talkkaripalvelut jne.

Veneen lastaus

-Vene lastataan kotisatamassa; vaatteet,

-tavoitteena on vaivaton

-selked

ja yopymisvarusteet, ruoka, kylmdtavarat, ja aikaa saastava lastaus. | lastausnokka, johon

varustehuolto vesi ja polttoaine, elektroniikka, lelut, -lasti on helppo kuljettaa | koko lasti helppo
lehdet, vauvanhoitotavarat jne. riippuen yhdella kerralla veneelle nostaa laiturilta ja
reissun pituudesta. Yleensa lasti siirretdan | ja lasti on vaivatonta siirtaa veneessa
auton perakontista veneeseen. Lastaaja nostaa kyytiin omille paikoilleen
tekee monta reissua veneen ja auton - lasti on helppo sijoittaa | - mahdollisuus
valilla tai vetaa lastikarrylla tavarat oikeaan paikkaan sdilyttad osaa
kerralla veneelle. lastaus kestaa kauan ja painojakauma tavaroista veneessa
miehisto odottelee toimettomana - keula huomioiden, jopa ilman tai laiturissa
on “pullonkaula” kipparin neuvomista - yhden kaden
-tavaroiden mahduttaminen veneeseen kannettavuus
-sopivimman lastinsijoituspaikan -moduulimaiset ja
tietdminen ja ennakointi koodatut
-oikean painojakauman tietdminen ”lastiyksikot”
-tavaroihin pitaa paasta helposti kasiksi -selkea lastivayla
-tavaroiden pitdminen kuivana veneessa
-tavaroiden kanssa kulkeminen lastatessa - etukateen
ahdasta ja hankalaa maadritetyt paikat eri
-jarjestyksen pitaminen veneessa ettei lastiyksikoille,
sotkua, kolinaa ja kompasteluja oikeaan laukkuun
-lastaus vaikuttaa olevan vain kipparin painava tavara
vastuulla -lastimittari jne.

Rantautu- Rantautumisessa luonnonsatamaan -voi rantautua minne

minen keskeista on sopivan rannan I6ytaminen. vain, myos yksin

luonnonsata- Rantautumista rajoittaa pohjanlaatu -ei haittaa vaikka rytisee

maan (pohjakosketusten valttaminen, sopivuus ja padsee matalallekin

ankkurointiin), kuinka lahelle veneelld
padsee ja tietysti rantojen yksityisyys.
Pohjakosketusta véltetdan seuraamalla

rannalle
- tietdd etukateen minne
voi rantautua eli
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pohjaa katsomalla tai kaikuluotainta
seuraamalla. Oudolle rannalle
rantauduttaessa kaikuluotain valttamatta
ei riitd vaan vaaditaan tahystysta
keulassa, jolloin yksin rantautuminen ei
ole mahdollista.

vaivaton padasy tietoihin
rantautumiskelpoisista
rannoista

Veneen
toimintojen
seuraaminen

Venetta ja sen laitteita tarkkaillaan
herkedamatta. Se estaa rentoutumista tai
ajan kayton johonkin kiinnostavampaan.
Veneilijaa painaa jatkuva epavarmuus ja
huoli veneen kunnosta ja
toimintavarmuudesta. Huolta lisaa
kipparin vastuu miehistosta.

-akkujen latausta, septitankin
tayttoastetta ja polttoaineen maaraa
tulee seurata ja laskea minne se riittaa.
Pitaa miettia missd voi ladata, tyhjentaa
tai tankata.

-Veneilija kuuntelee jatkuvasti rungosta,
potkurista ja moottorista kuuluvia dania ja
pohtii ovatko ne asianmukaisia vai
merkkeja ongelmista ”Kolahtiko pohjaan?
Vuotaako taa? Nakuttaako?”

-veneilija pohtii pitaako ankkuri vai
laahaako se

-valojen sytyttdmisen unohtaminen
pimealld

-huoleton venetalous,
omavaraisuus

- huoleton ankkurointi
- omasta nakymisesta
huolehtiva vene

reittitiedustelija,
uhripinnat,
varmistetut reitit,
kaikuluotain,
lastimittari, alykas
pohja,
ajelehtimishalytin,
alykas ankkuri jne.

Sosiaalisuus Sosiaalisuus veneessa tarkoittaa tdssa -kokemus yksityisyyden -esim. seinien
veneessa ja konkreettisia ihmisten yhdessaolon tapoja | hallinnasta satamassa ja lapindkyvyyden
satamassa ja tilanteita veneillessa. Sosiaalisuus veneessa; nakyminen ja muunneltavuus
veneessa on vaivatonta kommunikointia kuuluminen -meluton vene
miehiston valilld seka vaivattomia -tilajarjestely ei saa olla -lainakippari,
mahdollisuuksia olla yhdessa tai vetdytya tyyliin “ihmisen etdohjaus,
yksinoloon. (Yhdess&olon tilanteita syntyy | sailytyskaappi” autopilotti/
my0s satamassa ja vesilla esim. -kipparivastuusta reittiohjaus
venekuntien kesken.) luopumisen pitdisi olla -satamaveneilyn
-melu, tilanjako ja rakenteet estavat mahdollista puitteet
keskustelun ja ohjeiden jakamisen -veneessa tulee olla -tilojen pienuuden
puhedanelld tiloja seka yhdessaololle takia tarvitaan
-tilanjako estaa kipparin yhdessdoloa ettd yksinololle muuntuvia tiloja tai
muun miehistdn kanssa ajettaessa vastuu tilan lisaamista
voi estaa kipparin yhdessdoloa muun jotenkin; esim.
miehiston kanssa tasavertaisesti lisatilaa satamassa
-yksityisyys rajallinen satamassa omassa
-yksityisten tilojen puute veneessa ”satamapilttuussa”,
oma saari eli kelluva
oleskelutila
avomerellg,
veneestd lisatasoja
oleskeluun jne.
Liikku -liikkeessa kannella ja reelingeilla Liikkumisen tulee olla -katamaraanirungot,
veneessd ja liikkuminen hankalaa turvallista, vapaata ja gyroskoopit
satamassa -rajoitettu liikkuminen liikkeessa myos erityisryhmille -kaikki yhdessa
tasapainon takia helppoa — siis tasossa
-rappuset ja kynnykset esteetonta. Liikkumisen -tavaroille on omat
-jatkuva tuen otto toisella kadella tulisi olla mahdollista paikkansa
merenkaynnin takia liikkeessa pienessakin -veneen pysyminen
-ahtaat kulkuaukot, liukastelu ja veneessa. Liikkkumista on | paikallaan ja
kompastelu koysiin liikkuminen veneessd, samassa tasossa,
-tasoerot veneen ja laiturin valilla ja ulos laiturille tai kun vene on
liikehtiva vene veneeseen noustessa luonnonsatamaan seka kiinnitettyna
laitureilla. laituriin; esim:

-"oveton vene”
-"kéydeton vene”
-veneen suuri vakaus
liikkeessa ja paikallaan
-kulkuvaylien
esteettomyys

omalle veneelle
raataloity laituri)
-vapaan liikkumisen
salliva tilajarjestys
tai liikkumista vain
sinne missa se on
valttamatonta
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6.4 Konseptointicase Wave-projektissa

Wave—projektin tavoitteena oli visioida palveluita ja tuotteita, jotka
ilmentiisivit suomalaisen venealan tuote- ja palvelumahdollisuuksia
tulevaisuudessa. Tavoitteena oli myos kehittdd keinoja, joilla venealan
yritysten tuotekehitys voisi integroida kayttdjatiedon tuotekehitykseen ja
pidentéa sen aikajannettd. Wave—projektissa kerattiin kayttajatietoa hyvin
yleisella tasolla (kaikki suomalaiset huviveneilijdt) ja on korostettava, ettd
kussakin yrityksessa tapahtuva kehitystyd0 on strategian mukaisesti
rajatumpaa.

Seuraavassa kdydaan ldpi muutaman projektissa kehitetyn konseptin
kehityskaari. = Konsepteista rantautumisapuri edustaa yksittdisen
kayttajatarpeen ratkaisua vaivattomuuden nidkokulmasta. Pintahybridissa
konseptoinnin pohjaksi otettiin yksi veneilyn keskeinen merkitys, nopea ja
jannittdvad ajaminen. Kolmannessa tapauksessa tuote- ja palvelujen
ideoinnin pohjana oli kokonaisen segmentin, veneessa viihtyjien tarpeet ja
siind yhdistyy useita design drivereita. Kaikki Wave-projektissa kehitetyt
konseptit on esitelty timén tutkimusraportin liitteessa 4.

6.4.1 Rantautumisapuri

Kayttajatutkimuksen tuloksena havaittiin, ettd rantautumisoperaatiot ja
satamamandoverit ovat ristiriidassa vaivattomuuden kokemuksen kanssa.
Trendien valossa vaivattomuuden merkitys korostuu tulevaisuudessa
entistdi enemmin. Tasmennetty suunnitteluhaaste oli seuraava:
rantautumisen tulee olla helppoa sekd kotisatamassa ettd oudoissa
vierassatamissa. Rantautumisen tulee olla vaivatonta myo0s yksin
isommallakin veneelld - myos tuulessa ja aallokossa. Veneen kiinnitys on
helppoa ja kaikki onnistuu kerralla. Tillaiset tavoitteet toimivat
tuotekehitysti ohjaavana ajatuksena.

Millainen on vene, jolla on vaivatonta liikkua satamissa ja rantautua?
Millainen on satama, jossa on kokemattomankin helppoa liikennoida.
Millaiset palvelut tai lisdvarusteet voisivat helpottaa veneilijan liikkumista
ahtaissa satamissa. Tallaiset tuotteet ja palvelut ratkaisevat veneilijan
kohtaamia tarpeita. Voisiko rantautuminen olla jollain tavalla
alykkadmpaa? Voisiko vene aistia omaa asentoaan, paikkaansa, olosuhteita,
satamarakenteita, pohjaa tai jopa muita veneita. Voisiko kiinnittymiselimet
olla fiksumpia ja vihemman sdatoa tarvitsevia? Tarvitseeko kipparin olla
“sidottu”  kiinteddn ohjauspisteeseen, vaikka hintd tarvittaisiin
rantautumisvaiheessa keulassa tai perdssd. Kuvassa 8 on luonnos

langattomasta rantautumisohjaimesta, jonka avulla yksin rantautuminen
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olisi helpompaa. Ratkaisu edellyttdd veneen parempaa ohjattavuutta

esimerkiksi useammalla potkurilla.

Kuva 7 Rantautumisapuri

Rantautumisapuri-konsepti on uudenlainen tuote, joka tarjoaa suoria
ratkaisuja hankalaan rantautumisoperaatioon. Venevalmistajat hakevat
kuitenkin ennemmin asteittaisia tuoteparannuksia olemassa oleviin
venemalleihin kuin tdysin uusia tuotteita tai uusia markkinoita. Tall6in
tulee tunnistaa olemassa olevista tuotteista Kkipupisteitd, jotka ovat
ristiriidassa  vaivattomuuden kokemuksen kanssa. Vaivattomuudella
tarkoitetaan usein tuotteen Kkayttimisen tehokkuutta, kayttimisen
helppoutta ja turvallisuutta. Kun veneilija on fyysisessi vuorovaikutuksessa
veneen kanssa, voidaan veneilijan ja veneen vélinen toiminta ndhda
tavoitteellisena "yhteistoimintana” jonkin tehtdvan suorittamiseen. Voidaan
ajatella, ettd tuotteen toiminnalliset ominaisuudet sovitetaan kayttdjaan
kykyyn tehda tyota ja kdyttaa tuotetta.

6.4.2 Pintahybridi

Kappaleessa 6.3. kuvattiin erddn veneilyn keskeisen merkityksen,

vauhdikkaan ja jannittividn ajamisen tarkastelua trendien valossa.
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Projektissa kehitettiin design drivereita, jotka osoittavat vauhdikkaan ja
jannittdvan ajamisen suuntaa ja muutosta tulevaisuudessa veneilyn tapana.
Cross Shores on vapautta rajattomalla alueella. Se on vapautta "menna
minne haluan ja milloin haluan”. Tavoitteena on vauhdikas leikki vedessa
sekd veden ja maan rajapinnassa. Leikissd korostuu kehollisuus ja suora
tuntuma veteen. Tama voi ilmetd esimerkiksi ohjaustavassa. Taitojen
oppiminen on keskeistd. Talld hetkelld liikkumisen vapautta rajoittaa
riippuvaisuus vélineestd - erityisesti veden ja maan rajapinnoissa. Leikki
kannustaa luovuuteen ja on yksilolaji. Leikki ilmaisee vahvasti identiteettia
ja tunne ryhmaian kuulumisesta on tirkedd. Leikki tulee erota selkeidsti
olemassa olevista vesileikeistd, jotta muodostuu vahva laji-identiteetti.
Millainen olisi vesilld liikkumisen viline, joka sopisi Cross Shores’in
maailmaan? Millainen viline antaa vapauden liikkua vedessd, maan ja
veden rajapinnoilla, ja jopa jaalld ja lumella? Miten se voisi olla taitoa
vaativa ajettava ja keholla ohjattava? Sen tulisi my6s poiketa nykyisista
vesilld lilkkumisen vélineista eli perinteisista veneista.

Eras ratkaisu design driverissa kuvailtuun maailmaan voisi olla
“pintahybridi”. Nimi kuvastaa laitteen riippumattomuutta alustasta ja
elementisti, jonka pinnalla laite liikkuu. Se my6s antaa mahdollisuuden
liikkua vesialueilla liikkumista rajoittavien kelirikkokausien aikana.
Pintahybridilla voi liikkua vedessd, rannassa, kaislikossa eli erilaisissa
veden ja maan rajapinnoissa karikoita pelkdamatta. Pintahybridilld passee
paikkoihin, joihin ei muilla veneilld padase. Pintahybridin tulisi olla niin
kiikkerd, ettd sitd voidaan ohjastaa keholla. Kehollinen ohjaustapa on
tarkedd, jotta ajaminen on haastavaa, vaatii harjoittelua ja taitojen
kehittamista. Pintahybridi poikkeaa radikaalisti perinteisistd veneista ja
ilmestyessdan vesille sen tulee kirvoittaa keskustelua sen sopivuudesta
veneilyn maailmaan, kuten vesijetit aikoinaan. TAma on keskeisti laji-

identiteetin muodostumiselle.

81



Kuva 8 Konseptuaalinen ratkaisu pintahybridista

Konsepti on ilmatyynyaluksen ja vesijetin risteytys. Tyontovoimansa laite
saa istuinrungon sisélla ilmatunnelissa pyorivasta potkurista, josta osa
ilmasta ohjataan laitteen alle nostattamaan alus leijjumaan, mikd on
tyypillinen ratkaisu pienissi ilmatyynyaluksissa. Laite on korkea, ja
haastava ohjata keholla ja ohjainsiivilld. Laite pystyy liikkumaan maalla

monenlaisissa maastoissa seké veden ja jaan paalla.

6.4.3 Veneessi viihtyjat konseptoinnin lihtokohtana

Veneessd viihtyjat —segmentin edustajille veneily merkitsee ensisijaisesti
yhdessdoloa perheen kanssa. Veneily tarjoaa heille rentoutumisen ja
rauhoittumisen kokemuksia. Ulkoilu ja luonnon kokeminen ovat myos
tarkeitd. Vene on paikka viettda aikaa perheen kanssa ja rentoutua ilman
kiirettd. Loma alkaa jo veneessa. Veneessa he arvostavat mukavia puitteita,
muunneltavuutta ja varustelua. He arvostavat edullisia kdyttokustannuksia,
mukavia yOpymistiloja sekd mukavuusvarusteita. He yoOpyvat usein

veneessa ja viettavit aikaa satamassa, siis satamaveneilevat.
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Veneessda vithtyjien veneily nayttda kytkeytyvan vahvasti hyvinvointi-
hakuisuuteen ja  yhteisollisyyteen  ldhipiirin = kesken. = Muihin
sosiokulttuurisiin trendeihin peilattuna veneessd vithtyjilld monimuotoiset
elamianvaiheet ilmeneviat perheen koon muutoksina (lasten maar,
ikdhaitari) uusioperheiden muodostumisen my6ta. Useamman sukupolven
yvhdessd harrastama veneily asettaa vaatimuksia esim. veneen
tilaratkaisuihin.

Veneessa vithtyjat eivat talla hetkella ole juurikaan halukkaita
vuokraamaan venettdan muille, mutta mikali tarjolla olisi juuri veneessa
viihtyjille raataloityja uusia omistamisen muotoja, voisi niille 10ytya
kysyntda. Sukupuoliroolien hidmairtyminen nidkyy veneessd viihtyjien
keskuudessa siten, ettd esim. erojen my6td myos naiset omistavat entistd
useammin veneitd. Sukupuoliroolien himartyminen nakyy myds siini, etta
naiskippareita on jatkossa nykyistd enemmaén. Ikdnormien hdmartyminen
nikyy veneessa viihtyjien veneilyssa siten, ettd lasten rooli paatoksenteossa
korostuu. Veneessa viihtyjille hyvinvoinnin kokemus on erityisen tarkeia.
He ovat kulutuksessaan kriittisia siten, ettd he arvostavat tuotteita, jotka
ovat eettisid/autenttisia ja palvelevat hyvinvoinnin kokemusta.

Veneilyn motivoiviin merkityksiin ja design drivereihin peilattuna
veneessd viihtyjien veneilyssid korostuu lapsildhtoisyys, koska veneessa
viihtyjille veneilyssd on tarkedd perheen kanssa vietetty yhteinen aika.
Veneilyn halutaan olevan mieluisaa, viihdyttdvda ja inspiroivaa myos
lapsille. Lapsilahtoisyys veneilyssa ilmenee erityisesti lapsia kiinnostavana
ja houkuttelevana tekemisena. Lapsilla tulisi olla aktiivinen rooli veneilyssa.
Lapsille on tirkedd my0s yhdessdolo vanhempien, ystavien ja
isovanhempien kanssa. Aikuisten ndkokulmasta lapsilaht6isessa veneilyssa
korostuu turvallisuus.

Veneessa viihtyjat haluavat kokea perheen ja ldheisten kesken
ikimuistoisia yhdessd olon hetkid, jotka vahvistavat yhteenkuuluvuutta.
Veneessd viihtyjille tunnelma, muistot ja hyvinvoinnin kokemus ovat
erityisen tarkeitd. Myos mukavuus ja vithtyminen ovat heille tarkeita. Tasta
johtuen veneessa viihtyjat arvostavat veneen esteettisessad tarkastelussa
nostalgiaa ja retroilua, joissa korostuvat perinteet ja lapsuuden muistot.
Vene ja veneily voivat toimia kodin kaltaisena paikkana. Kodinomaisuus
merkitsee yksityisyyden, rentoutumisen, yhdessdolon ja oman ajan tilaa.
Tilojen tulee olla sisustettavissa itselle viihtyisdksi. Kiireisen arjen
pyorteissd veneen tulee olla helposti saavutettavissa. Design driverin
mukaisesti luonnon kokeminen on hyvinvointihakuista. Luonto toimii
rentoutumispaikkana ja tarjoaa henkisia oman ajan elamyksia
vaivattomasti. Luonto on riskiton, ymparilla on mukavuudet ja luonnosta

on vaivatonta siirtya takaisin sivistyksen pariin.
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6.4.3.1 Reittisuunnittelija
Veneessi viihtyjat tekevit veneelldan mielelldan lomareissuja. Venematkan
suunnittelu on merkittdva osa veneilya. Kiinnostavista kohteista ei ole talla
hetkelld saatavilla helposti tietoa. Veneessd viihtyjat arvostavat
tulevaisuudessa  vaivattomia  suunnittelu- ja  valmistelupalveluja.
Vaivattomuus ilmenee suunnittelu- ja valmisteluvaiheen tylsien,
rutiininomaisten vaiheiden helpottamisena ja toisaalta korostamalla
tulevan matkan jannittavyyttd, yllatyksellisyyttd sekd uusien paikkojen
loytdmisen riemua. Kuinka venematkan suunnittelusta voisi saada
jannittavan ja ikimuistoisia yhdessaolon hetkii tarjoavan osan veneilya?
Kuvassa 10 esitetdaan konsepti reittitiedustelijasta, jonka avulla reitteja ja
kohteita voisi suunnitella perheen kesken kotisohvalta kasin.
Reittisuunnittelijaa ~ ohjataan etayhteydella  reaaliaikaisesti  ja
reittisuunnittelija  valittdd kuvaa ja tarvittavaa dataa kohteista.
Reittisuunnittelijan voi varata haluamalleen kohdealueelle verkon kautta ja
voipa sen pyytid mukaan myo0s varsinaiselle venereissulle varmistamaan

kuljettavaa reittia.

Kuva 9 Reittisuunnittelija
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6.4.3.2 Oma saareke satamassa

Kuinka tuetaan veneessa viihtyjien tapaa harrastaa satamaveneilyd? He
viettdvat aikaa satamassa rentoutuen, arvostavat mukavia puitteita,
yopymistiloja sekd mukavuusvarusteita. Oleskelu, yopyminen, ruokailu ja
sen laittaminen ovat kuitenkin tilaa vaativia toimia ja veneiden tilat
rajallisia. Kehitettiin konsepti satamapaikasta, joka tekee veneilijan
laituripaikasta erityisemmain ja yksityisemmén kuin mitd ne ovat tilla
hetkelld. Laituripaikka voisi olla kuin oma saareke, jonne voi tulla
viettdimaan aikaa kuin siirtolapuutarhamokille lahtematta valttdmatta edes
veneilemadn. Oma saareke antaa tilaa rentoutua, laittaa ruokaa ja
seurustella veden airella satamapalveluiden ldheisyydessd. Omassa
saarekkeessa voi sdilyttad veneilytarvikkeita ja kulkuyhteyden veneeseen
voi rakentaa esteettomaéksi.

Kuva 10 Oma saareke

6.4.3.3 Aurinkovene

Millainen olisi sitten veneessd viihtyjien unelmavene? Perheen lasten
nakokulmasta sielld on tarjolla paljon tilaa liikkua ja leikkid. Vanhempien
niakokulmasta tila on turvallinen lapsille. Ymparisto, niin veden paalla kuin
alla avautuu lapselle katseltavaksi. Tkkunoiden takaa avautuvat nakymat
sekd pinnan alle etta sivuille ja taivaalle. Luontoa voi tarkastella lasin takaa
turvallisesti.

Tilat ovat hyvin muuntuvia erilaisiin kayttotarkoituksiin. Tilaa leimaa
huonemaiset selkeit seina- ja lattiapinnat, jota voi sisustaa eri tarkoituksia
varten oman maun mukaan. Tyhja tilahan on sisustajan unelma. Asumisen
ja sisustamisen nakokulmasta veneen ohjaamiseen liittyvien laitteiden ei
tarvitse olla nikyvilld silloin kun niitd ei tarvita. Kalusteet ovat helposti
kiinnitettivissa ja irroitettavissa tarpeen mukaan. Avarat ndkymit avaavat
ikkunapinnat ovat tarpeen mukaan muutettavissa ldpindkyméttomiksi,
jotta yksityisyys on taattu satamassa. Suuri vakaus, tasainen lattia seka
kulku laiturille edestd ja takaa takaavat esteettomyyden. Vakauden seka

tasaisen ja levean kannen mahdollistaa katamaraanirunkoratkaisu.
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Kuva 11 Veneessa viihtyjien mieltymyksid ilmentdva Aurinkovene

6.5 Tuotantovisio

Tuotantovisio-osuus  toteutettiin  yhteistyossd  Vaasan  yliopiston
tuotantotalouden yksikon kanssa. Konseptin kehittdmisen taustalla oli
projektin hakuvaiheessa esitetty visio veneplatformista eli erilaisten
venemallien yhteisesta runkoalustasta sekad veneiden valmistamisesta lean-
ajattelun periaatteilla. Tuotantovision konseptoinnin taustalla ovat
segmentit kalastaen rentoutujat ja vdlimatkaa veneilevdt, joille veneen
merkitys on ldhinnd vilineellinen - kalastaminen ja vilimatkan
taittaminen. Konseptoinnin kohteeksi valittiin pelkistetty 4,5 — 5 metrin
peramoottorivene ja sen kolme tyypillisintd mallivariaatiota: avoin
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sivukonsolivene, keskikonsolivene ja katettu vene. Tuotantovisiolla
tavoiteltiin radikaalisti alhaisempia valmistuskustannuksia.

Tuotantovision konseptoinnissa veneiden mallivariaatio toteutettiin
autoteollisuuden esimerkin mukaisesti pohjan ylapuolisilla komponenteilla.
Platform-runko on varioitavissa keulan ja kyljen osalta modulaarisilla,
valmistuksessa vaihdettavilla muotinosilla. Keulan ja kyljen varioitavuus on
tdrkedd  venevariaatioiden  ulkonadn  erilaistamisen  kannalta.
Tuotantovision esimerkkivenettd konseptoitaessa valmistuskustannuksia
pyrittiin alentamaan minimoimalla komponenttien méairs, integroimalla
komponentteja seké virtaviivaistamaan asennusty6td. Veneen komponentit
suunniteltiin modulaarisiksi, yhteensopiviksi mallivariaatioiden kesken.

Rakenteen riittdva jaykkyys pyrittiin saavuttamaan kiss-off-rakenteella.
Riittdvan laadukkaan pinnanlaadun saavuttaminen vaatii muotti- ja
materiaaliteknista suunnittelua. Mallivariaatioille yhteiseen
kansikomponenttiin on integroitu penkkien rungot, kaapelointikanavat
sekd kansivarustuksen kiinnitysinsertit. Komponenttien (istuimet,
konsolit, tankki, penkkien kannet, kaapelit) asennusty6 tehddin suoraan
kansikomponenttiin. Valmis varusteltu kansi nostetaan ja kiinnitetdan
runkoplatformiin. Edella mainittujen ratkaisujen ansiosta
valmistuskustannuksia pystyttiin alentamaan noin 30 %.

Tuotantovision kehittdminen, konseptin kuvaus sekid valmistuskus-
tannuslaskelmat on esitetty julkaisussa Becoming Lean — A Case of Finnish

boating industry (Rymaszewska et al. 2011).
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7 Johtopaatokset

Miten sosiokulttuurisia trendejd ja kdyttdjdtietoa voidaan hyodyntdd

venealan tuotteiden ja palveluiden kehittdmisessd?

Jotta sosiokulttuurisia trendeja ja kayttdjatietoa voitaisiin hyodyntaa
tuotteiden ja palveluiden kehittimisessd, tulee huviveneilyd ensin
ymmartda ilmiona siind muodossa kuin se tilla hetkella nayttaytyy. Wave-
projektissa ymmarrystd huviveneilystd kerattiin sekd laadullisilla ettd
madrallisilla menetelmilla. Kayttdjatutkimuksen menetelminid kéytettiin
havainnointia, haastatteluita ja kirjoituspoytatutkimusta. Moottorivenei-
lijoiden segmentoinnissa puolestaan kaytettiin maarallistd kyselytut-
kimusta.

Koska Wave-projektissa veneilyn n#htiin liittyvdn laajempaan
sosiokulttuuriseen kontekstiin, nahtiin tarpeelliseksi kartoittaa my0s
kulutukseen ja vapaa-aikaan liittyvid sosiokulttuurisia trendeja.
Tulevaisuusorientoitunutta informaatiota Kkartoitettiin  kirjoituspoyta-
tutkimuksena  perehtymilla  kansainvilisiin  trendijulkaisuihin  ja
koostamalla niistd projektin kannalta mielekds trendikartta, jonka avulla
tulevaisuustietoa voitiin tarkastella veneilyn kontekstissa.

Trenditiedon ja kayttdjatiedon soveltamiseen kehitettiin toimintamalli
uusien tuotteiden ja palveluiden kehittimiseen. Toimintamalli
kehitettiin venealalle, mutta on sovellettavissa myos muille toimialoille.
Toimintamalli kiteyttda vaiheet, joiden kautta Kkayttdjiltd kerattava
motiiveihin, tarpeisiin ja kayttoon liittyvd informaatio voidaan sitoa
tulevaisuusorientoituneeseen trenditietoon. Toimintamalli on esitetty

seuraavassa kuviossa 23.
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SEGMENTOINT)

Kuvio 23 Toimintamalli uusien tuotteiden ja palveluiden kehittimiseen

Trendianalyysissa tunnistettiin keskeisimmista huviveneilyyn
tulevaisuudessa vaikuttavista trendeistd. Merkittivimmat trendit
I6ydettiin vapaa-ajanvieton ja kuluttajakdyttaytymisen alueilta. Nama
elamanpiiria, jossa se kilpailee vapaa-ajasta ja taloudellisista resursseista
muiden vapaa-ajanviettotapojen kanssa.

Huviveneilyilmion ymmartdmiseksi nédhtiin tirkedna selvittda millaisia
Wave-projektissa nykyiset huviveneilijit segmentoitiin veneilyyn
liittyvien motiivien, asenteiden ja arvostusten perusteella. Segmentoinnin
tuloksena suomalaiset huviveneilijit jaettiin viiteen segmenttiin. Segmentit
kuvattiin havainnollisina keskeisimmit segmenttejd kuvaavat tekijat
kiteyttdvind persoonina. Segmentoinnin tulokset paadyttiin esittimaan
persoonina, koska tdmé& helpottaa maaralliseen tutkimusaineistoon
perustuvan tiedon kiyttoa tuotteiden ja palveluiden kehittamisessa.

Wave-projektissa kehitettiin tulevaisuuden huviveneiden ja niihin
liittyvien palveluiden suunnittelua ohjaavia design drivereita. Design
drivereiden tarkoituksena oli kiteyttaa kayttdjia, markkinoita ja trendeja
kisitteleva laaja aineisto suunnittelua ohjaavaan muotoon. Design driverit

ja niiden taustalla vaikuttavat veneilyn teemat on koostettu kuvioon 24.
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Kuvio 24 Design driverit taustateemoineen

Sosiokulttuurisiin trendeihin ja kayttajatietoon pohjautuen luotiin Wave-
projektissa useita tuote- ja palveluvisioita.

Mita sosiokulttuurisia trendeja tulevaisuuden veneiden ja palveluiden
tulee ilmentdd ja miten trendit ilmenevdt veneissd ja veneilypalveluissa?

Kiihtyva elamdanrytmi
Kithtyvd  eldmdanrytmi  on  keskeinen  vapaa-ajan  viettoa ja
kulutuskayttaytymistd muokkaava trendi. Jatkuva kiire, tekemattomat tyot
ja ajan niukkuus ovat tuttuja ilmi6itd. Monilla on tunne, etta useita asioita
joutuu hoitamaan samaan aikaan, ikddn kuin moniajossa. Vapaa-ajan
polarisoituminen tarkoittaa vapaa-ajan jakautumista epatasaisesti ihmisten
kesken. Tyon vaatimusten lisddntyminen, ennakoimattomuus ja liikkuva
elami aiheuttavat vapaa-ajan pirstaloitumista. Vapaa-aika ei enda keskity
ilta-aikaan, viikonloppuihin tai loma-aikaan vaan lyhyitd vapaa-ajan hetkia
on siroteltuna ty0ajan lomaan. Kiihtyvd eldamanrytmi korostaa
vaivattomuutta, elamyshakuisuutta ja hyvinvointihakuisuutta.
Vaivattomuus korostuu kiihtyvan elamanrytmin vaikutuksesta. Se on
keskeinen tekija tuotteiden ja palvelujen suunnittelun kannalta. Kiireen
keskelld ajan arvo kasvaa. Aikaa sdédstavia ja elamaa helpottavia ratkaisuja
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arvostetaan ja niistd ollaan valmiita maksamaan. Néilld pyritddn
optimoimaan niukkaa aikaresurssia. Veneilyssd taméa tarkoittaa
veneilykokemuksen kannalta toissijaisten toimien muuntumista veneilijalle
vaivattomaksi.

Venealan tuote- ja palvelukehityksen tulisi tarkastella tarjoamaansa
veneilykokemusta kokonaisuutena ja pystyd identifioimaan veneilijille
keskeiset, niin sanotut motivoivat veneilykokemukset. Toissijaiset toimet
tulee suunnitella kayttdjan ndkokulmasta ongelmattomiksi. Helppoja
ratkaisuja arvostetaan yhd enemmin, koska ne s#dstaviat niukkaa
aikaresurssia eiviatkd aiheuta pdanvaivaa. Vaivattomuus tulee nékya
esimerkiksi telakointi- ja kausihuoltotGissd, veneen varastointipalveluissa
tai vaikkapa rantautumiseen ja veneen kuljettamiseen liittyvissd toimissa.
Aloittelevan  veneilijin =~ n#kokulmasta  tdmd  tarkoittaa = myos
aloituskynnyksen madaltamista. Tulevaisuudessa monella veneilijalla on

aikaa ja halua vain olennaiseen, itse veneilyyn.

Eldmyshakuisuus

Eldmyshakuisuus saa kannuksensa kiireisestd elamanrytmistd. Thmiset
ovat tottuneet kokemaan asioita tiiviissi tahdissa ja tylsistymista peldtaan.
Uteliaisuus ja erilaiset kokemukset korostuvat. Myos henkiset elamykset
korostuvat fyysisten rinnalla. Thmiset kaipaavat ainutlaatuisia, muistettavia
ja autenttisia kokemuksia. Tarinoiden, unelmien ja tunteiden merkitys
nousee. Kiireen vastapainoksi ihmiset hakevat harrastuksia, jotka tarjoavat
heille levollisuutta ja tyyneyttd sekd oppimista ja kasvamista. Omien
tietojen ja taitojen kartuttaminen ja onnistumisen kokemukset ovat tarkeita
kun ihminen haastaa itsedin.

Veneily tarjoaa mainiot puitteet kokea erityisii kokemuksia.
Veneilyelamysten ldhteitd ovat ajamiseen, luontoon ja yksinoloon liittyvit
teemat. Eldamyshakuisuuden varittdima tulevaisuuden ajokokemus voi olla
intensiivinen, leikkisd ja korostaa taitojen oppimista. Se voi tarkoittaa
pystyvyytta liikkua luovasti laajemmin ja mahdollistaa yksil6llisten
kohteiden kokemisen. Eldmyshakuisessa luonnon kokemisessa tulee
korostaa luonnon haastavuutta - luonto luo puitteet jénnittaville ja
seikkailullisille veneilykokemuksille. Luonnon haasteissa péarjadminen
tarjoaa seka fyysisia darikokemuksia etti intensiivisia henkisia kokemuksia.
Eldmyshakuisuuden virittaiméat oman ajan kokemukset vesilld korostavat
yksinoloa fyysisend ja henkisena tilana, joka mahdollistaa intensiivisen
keskittymisen itseen.

Hyvinvointthakuisuus
Hyvinvointihakuisuus tavoittelee tasapainoa mielen ja kehon valilla.

Kiinnostus kohdistuu ennen kaikkea itseen, perheeseen, kotiin ja
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perinteisiin. Arjen monimutkaisuuteen, aikapaineeseen ja stressiin
reagoidaan hidastamalla ja yksinkertaistamalla eldimdi. Leppoistamisen
tavoitteena on arjen kahleiden rikkominen ja tietoinen eldménrytmin
hidastaminen. Eldmiastd karsitaan aikaa esimerkiksi laheisille ihmisille.
Mukavuus, luottamus, perinteet, yksinkertaisuus ja turvallisuus nousevat
tarkeiksi asioiksi eldmé&ssd. Aitouden ja alkuperdisyyden seka
nostalgiahakuisuuden  korostuminen  tullee vaikuttamaan  myo0s
hyvinvointihakuisen veneilijan valintoihin. My06s oman terveyden ja
hyvinvoinnin sekd kodin ja perheen merkitys korostuu tulevaisuudessa.
Thmiset hakevat suojaa ja turvaa omasta yksityisyydestd, rauhasta ja
ldheisistd ihmisista - koti on rikkaan elamén ytimessa. Kotona olemiseen ja
viihtymiseen kulutetaan.

Tietyt veneilykokemukset ovat jo ldhtokohtaisesti hyvinvointihakuisia.
Erityisesti luonto, rentoutuminen, oman ajan kokemukset, yhdessiolo ja
vene yksityisend tilana ovat lahtokohtina  hyvinvointihakuisille
veneilykokemuksille. Luontokokemus tulee tarjota helposti saavutettavana
rentoutumispaikkana. Oman ldhipiirin tidrkeys korostuu ja veneilyn
mahdollisuutta tarjota ikimuistoisia yhdessdolon hetkid tulee korostaa.
Veneilystdi haetaan my6s oman ajan kokemuksia. Hyvinvoinnin ja
yhteisollisyyden ndkokulmasta tarkasteltuna tillaisen yksinolon tulee
tarjota helposti saavutettavaa omaa “laatuaikaa” irtiottona kiireisesta
arjesta. Hyvinvointihakuisuuden nikokulmasta veneiden ja veneilyyn
liittyvien  tilojen tulee ilmentdda kotia rentoutumisen, arjesta
irrottautumisen, yhdessdolon ja oman ajan yksityisena tilana.

Yksilon arvostaminen

Yksilon arvostaminen  johtaa yksil6llisyyden korostumiseen.
Yksilonvapaus, itseilmaisun arvostus, riippumattomuus valinnoissa,
toiminnan vapaus ja vapaaehtoisuus ovat keskeisid elam#d ohjaavia
tekijoitd. Oman persoonallisuuden korostamiseen ja itsensé toteuttamiseen
ollaan valmiita kdayttiméaan yha enemmaén aikaa ja rahaa. Oman identiteetin
etsiminen ja ilmentdminen korostuu myos veneilyssd. Esimerkiksi veneen
valintaa on yhi vaikeampaa ennustaa idn perusteella. Valinnat ilmentavit
veneilijan elamantapaa. My0Os veneet tulevat ilmentdméadn yha vahvemmin
elamintapaa ja identiteettia.

My6s perinteiset sukupuoliroolit hadmaértyviat ja naisten harrasteet
monipuolistuvat. Naiset ovat tulevaisuudessa yhid enemmin mukana
miehille tyypillisissd, veneilyn kaltaisissa harrastuksissa. Varallisuutta
korostetaan ostovalinnoilla yhd vahemman. Nayttavyyden ja statuksen
ilmentadmisen sijaan arvostetaan yhd enemméan ns. pro-tuotteita, jotka

ilmentdvat omistajansa taitoja ja tietoja varallisuuden sijaan. Kuluttajat
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ovat tulevaisuudessa my0s yha kokeneempia, tiedostavampia ja
korkeammin koulutettuja. He tarkastelevat yh&d kriittisemmin tuotteen
alkuperda ja brandilupauksia. He vaativat lapindkyvyyttd ja vastinetta
rahoilleen. Veneen ostajat pohtivat esimerkiksi, mitd he ovat valmiita

maksamaan jialleenmyyjaportaalle vastineeksi palvelusta.

Yhteisollisyys

Yhteisollisyys  korostuu  yksilollistymisen  seurauksena. Kokemus
juurettomuudesta saa ihmiset hakemaan turvaa toisista ihmisista.
Thmissuhteiden arvostus ja merkitys jatkaa kasvuaan. Perhe, sukulaiset ja
ystivit eivit enda ole valttimatta fyysisesti 1ahelld ja saavutettavissa. Ndin
ollen ihmiset hakevat jatkuvasti uudenlaisia keinoja olla yhdessi ja
yhteydessa toisiinsa. Teknologia tarjoaa tdhan uusia vélineita ja ratkaisuja.
Thmisilld on halu kuulua ryhmiin yksilona ja tuntea yhteenkuuluvuutta
muiden kanssa. Yhteisistd asioista valittiminen ja eettinen kuluttaminen
korostuvat. Tami ilmenee ymparistomyotiisyytend ja sosiaalisten arvojen
korostumisena.

Veneilyd ja yhdessdoloa voidaan tarkastella sekd hyvinvoinnin ja
yhteisollisyyden ettd elimyshakuisuuden ja yhteisollisyyden ndkokulmista.
Hyvinvointihakuinen ja yhteisollinen veneily korostaa perhetti ja 1dhipiiria
veneilyn ytimessd. Eldmyshakuinen yhteisollisyys voidaan ajatella
“yhdessdoloksi samanhenkisten” kanssa. Veneilyd voidaan ajatella
sosiaalistavana harrasteena, jossa yksittdisia veneilijoitd yhdistdd yhteinen
kiinnostuksen kohde.

Tulevaisuuden veneiliji on yhd enemmin eettinen veneilija. Han on
kiinnostunut harrastuksensa vaikutuksesta ymparistoon.
Virtuaaliyhteis6jen merkitys kasvaa. Niilld on vaikutusvaltaa yhteiséihin ja
yksittdiseen veneilijidan esimerkiksi veneen ostopditostd pohdittaessa.
Myos yhteiskehittelyn tyyppiset toimintatavat, joissa tuotannon ja
kulutuksen rajat hamartyvat, yleistyvat. Venealan palveluiden ja tuotteiden
tuottajat sekd veneilijit yhdistavdat voimansa mielekkididen ratkaisujen
tuottamiseksi.
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muova
Veneilijatutkimus 2009

paivad, jolloin alette ollut veneelld vesills)
O 1-10paivaa

O 11-20pSivas

O 21-30paivaa

O 31-40paivas

O Enemmin kuin 40 paivaa

5. Minks ikaisend olette ilyn?
“vuotiaana

1. Rekisteraidyn pituus metria 4. Veneilypaivat kauden ailana: [Veneilypaivalla tarkoitetaan

6. Miten tarkeita alla luetell kayttdtarkoitukset ovat Teille? Olkaa hyva jaarvioikaa kutakin kohtaa
astgikalla 5= Erittdin tirked, 4= Melko tirked, 3= Neutraali, 2= Ei kovin tarked, 1= Ei lainkaan tirked

5 4 3 2

1. Ynteyslilkenne (esim. kesimokille) [ R = = = |
2. Vapas-ajan kal O O oo
3. Phiva Ishivesilla 0O ooaDo
4. Matkailu [ydpymi 3) O O O 0O
5. Matkailu [ydpymi Ia kuin 333) 0O 0O 0O D
6. Ve {esim. vesihiihto, jne.) 0O 0ODD
7. Oleskel 5 ilman laiturista|shtda O 0O oo
imi O O oo

0O 00O o0

9. Muu kaytto, mika?

7. Kenen seurassa veneilette? Olkaa hyva ja arvioikaa kutakin kohtaa asteikolla usein, joskus, en koskaan,

Usein Joskus En koskaan

1. Yksin o o o
2. Pualison kanssa kaksin a o o
3. Lasten kanssa o o =]
4. Lehisukulaisten kanssa [esim, sissrukset) o o o
5. Y5ta kanssa o o o
_6. Tybkavereiden kanssa a o =}
T ien taili hempien kanssa o (m] a
8.1 I kanssa o o o
9. Jenkun muun, kenen? o o o

P L L e

8. Miten tarkeind koette seursavat asiat omassa veneilyssinne? Olkss hyvi ja arviolksa kutakin kohtas asteikolla

S= Erittdin tarked, 4= Melko tirked, 3= Neutraali, 2= Ei kovin tarked, 1= Ei lainkaan tirked

5E &4 ¥ =2
1. Maisemista ja ympéristéstd nauttiminen O oo o
2. Ajan vigttimi parh kanssa OO oo
3. Utk imi 0O o0ooao
4.R inen ja i O O 09
5. Uusiin kohteisiin ja alueisiin tutustuminen O O o0 o
6. Omien ilytaitajen k 0O 0O O o

O 0O o o

7.Samanhenkisten ihmisten seura

oopoooooge-

oooooooe-

En osaa

unnnnnnnug

uuunnnuggg
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8. Rii den tunne
9. Mahdollisuus kokea vauhdin h
10. Hauskat ja h i

11. Ajan viettiminen ystivien kansza
12, Veneilytaitojen testaaminen ja itsensd voittaminen
13, Uusiin i i
14, Mahdollisuus urheilun har

45. Oman isen ji i iden kanssa
16. Jannittavat jah

17. Itsensd toteuttaminan
18. Yisin ol

19, Tydasioista ja arjen
20. Veneily-yhteisddn kuuluminen
21. Nostalginen tunnelma ja muistot

0000000 ODDOOOO0O0Ow
OoopDoD0OO0 O0ODO0O0OOO0O0+
O0D0DD0ODO0 0O0ODO0O0O0O00w
0o0oD0O0OO0 OoDODOoOOO0O0Ow
0OD0oD0O0O00 O0ODO0O0OO0O0«-

9. Miten tarkeitd seuraavat tekijat ovat omassa veneessinne? Olkaa hyvad jaarvioikaa kutakin kohtaa asteikolla
5= Erittain tirked, 4= Melko tarkea, 3= Neutraali, 2= Ei kovin tarked, 1= Ei lainkaan tarked

5 & 3 2 1
1. Nopea ja suorituskykyinen vene O o oo o
2. Edulliset kayttok (esim. pieni poittoaine ) B B 303
3. Edullinen OO OOoOaZDo
4. Hyva jBlleenmyyntiarvo O oooao
5. Manipuoliset tekniset (esim. plotteri, tutka) g g 0o o o
6. Vi sapivuus ‘ | R = N R o Y |
7. Muk yop 0O D0ODO0OOOD
B.WC ja {= I = R = I = (=
9_Viihdelaitteisto (esim. televisio, radio) 0o g8 aomn
10, it ilsisiin ka OoOooao
1LH {pintojen jasisatilojen ] o860 oo
12.} i I d;itim 0O O oo o
13. Avarat sisatilat [olesk ilat) {m B O = O o e
_14. Vene edustas perinteitd [esim. gﬁ, cnﬁaﬁ nti, puuvenset] e = (N = N o B = R = |

10. Seuraavassa niudln jnuHm erilaisia veneilyyn liittyvia vaittamia. Olkaa hyva ja arvicikaa miten hyvin vaitta-
mat Teidan a Arvioiksa vaittamia i S=Taysin samaa mielts, 4= Jokseenkin samaa
mielts, 3= £i samaa tihun mielts, 2= Jokseenkin eri mielts, 1= Taysin eri mieita

1. Kask lan mislellini isthja ilysed muiden kanssa

2. Veneil ieluiten tutuilla vesilld (13hells kotia/kesa ‘Iduai

3.8 ctiivi i vene- /) ily isia ja tuot

4, Haluan joka kesd oppia jotakin uutta i istastani (I raitti, paikat, tms.)
5. Mielestini venemallit ovat kesken3an liian samaniaisi

6. En halua i moderneja i

7. Ve itulee ollahelp sisatilolitsan muckattavizsa

8. Oman aina yusinta mallia olevan veneen

9. Vauhdin kokeminen on minulle tirked syy veneilyyn

000000000 w
gopoopooop*®
ODo000000Dw
ooopoopooow
Ooooopoo0e-
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10. Maisemien, luonnon ja eldinten tarkksilu on minulle tarkes osa veneilys

11, Veneillessa minulla i ole kiire minnek3an

12, Haluan i ativaan, lshes imai kiyttddn
13.Vene on minulle IBhinna siirtymisen viline, lomaa vietetddn vasta perilld
14, Suunnittelen venereittini usein erilai kesatapah ien p

15. Vietamme veneessd paljon aikaa perheen jaystavien kanssa

16. Vene on oiva paikka viettaa aikaa yksin ja pohtia i menoa

17. Lihden usein ilemadn hetken mielijoh 13, asiaasen pid adn

18. Olen saanut veneilyn mydta paljon tuttavia ja ystavia

13. Veneen kunnostaminen j huoltaminen ovat ass veneilyharrastustani
20. Minulle on tirkeaa, ettaveneeni erottuu muiden veneista

21. Minusta ulkomaiset veneet ovat yhta laadukkaita kuin

22. Kalastus on olennainen osa veneilylni

23. Suuri 0sa vapaa-aj kuluu veneilyyn tai kanssa hastel

24 Voisin hyvin vuoh i jollekin ulkopuoliselle silloin, kun en sitd itse tarvitse
25. Muut har kseni vievdt yhd an aikaa ilyld

26. Minulle veneilyssd on tirkeinta ajelu iiman sen k paamadrad

27. Minulle on tarkeas, stta i kayttoon

28. Kiinnitan ilyzsdni erityista h i ympiristoasioihi

29. Veneily on mielestani koko perh yhtei h

30. Minulle on tarke3d, ettd veneeni on tunnatun valmistajan tekema

31.Veneessd pitdd mislemdni olla niyrtivyytti ja luksuma
32. Minusta haastavissa olosuhteissa veneileminen on jannittavas ja hauskaa

000 O0O0DO0 ODO0O0OO0 OO0O0O0 DOO0O0 nnuugig

000 0000 DOOO OO0OO0OO0 DOOD OO0OO0Ow
000 0O0O00O0 DOOO OOOO DOOO oCcooo*
000 0000 DOOO0 0OO0OO0OO0 DOOO OO0OO0O0w
000 0000 DOOO OOOO DpDOOO oooaow
000 0000 DOODO0O OO0O0OO0 DODODOO0O OOOO0-

Seuraavat kysymykset kasittelevat yleisemminerilaisia arvostuksia ja mielipiteits. Tutkimuksemme kannala
on ensiarvoisen tarkeas, etta vastaatte myds naihin taustatietoina kaytettaviin kysymyksiin.

11. Miten tirkeind koette alla luetellut asiat itsellenne? Olkaa hyva ja arvioikaa kunkin asiaryhman tirkeytta koko-
naisuutena. Arvioiksa arvoryhmii asteikolla 5= Erittain tirked, 4= Melko tirked, 3= Neutraali, 2= Ei kovin tarked, 1= &
lainkaan tirked

En

(-3 ]

s 4 3 2 i sanoa
1.va , rahaja (= = T = - [ | o
2. M inen, tavoittei i ianhimoi jaai B 008 B /@™ O
3. Mielihyva, , itsensa h { JO o S = (O R = | (m]
4. Jannitys, seikkail ipuclingn javaihtsleva slimi 0O D DODOOD o
5.1 vapaus, us, fii O 0GQ g o (=]
6. Suvail I ympiristan ioiminen, elinympiristan k 0 OO0 80 u]
7. Hyvinvgintl, uskellisuys, rehellisyys, velvollisuudentunto, avulisisuus 8B 08 o0 o
8. Perinteet, tutut asiat ja pysyvyys, itsehillinta OO ooao O
9. Asr aisyyksi ami i 1, iai ryhmaan 0ODDOOD (s]
O 80 O0m[| 0

10. Ihmissuhteet, riskien vilttéminen, tasainen Ja turvallinen el3ma
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12. 5 esitetddn erilaisi

@ldmddn liittyvid vaittdmia Olkaa hyvid ja arvioikaa miten hyvin seuraavat vait-

tamat kuvaavat Teitd Arvicikas kutakin vAittdmad asteikolla 5= Taysin samaa mieltd, 4= Jokseenkin samaa mieltd, 3=
Ei samas eikl eri mieits, 2= Jokseenkin eri mieltd, 1= Téysin eri mieltd

En
o533
5 4 3 2 1 sanoa
1. Vali mielellini tuttuja, perinteisis ja i B 0 OO0 o o
2. Olen usein den kokeilija iirissani = O m = i m = =]
3. Vali usein merkkil vaikka tarjolla olisi edulli iakin vaihtoshtoj [ F = R = = R = o
4. Vuok on miglestiini hyv vaihtoahto omaksi ostamisen sijsan Oo0Ooooao o
5. Teen mieluummin itse kuin ostan valmiina kaupasta 0O0OO0OoOoo o
6. Minulla on nykyaan liian vihan aikaa itselleni B 8 Da O o
7.E i pah ‘ usein etuka kemani i 0OD0DO0ODODO O
8. Nautin h ion keskipisteand ol aja muiden viihdyttimisests 00 o0 o o
9. Monet i kysyvat minul . kun he ovat h jotakin i oa o na o
10, Olen huolissani kul i vai ympari {m R s [ o O I o
11. Hankin mielell3ni persoonallisiaja O'n0o oo n [ |
12. Minulle on tirkedd, mitdihmiset minusta ajattelevat O oooo o
13, Tylsisty ellei olej i atarjolia 0O 0O OO Do o
14. Teen asioita usein hetken mielijoh 0O 0O O0OO0OOoO g
15. Vali aina yttd ja hyvinvol distdvis OO o.a g o
36 Vietan mieleliani vapaa-aikaa kodin rauhassa ooooo o
13, Taustatiedot (tilastointiavarten; yksittdisia vastaajia ei voida tunnistaa)
Sukupuoli Ammattiasema
O Mainen O Johtava asema
O Mies O Yiempitoimihenkild
O Alempitoimihenkild
led ___ vuotta O Tydntekija
O Mamalousyriteiji
Koulutus O Muu yksitylsyritess
O Kansakoulu /peruskoulu O ElskelSinen
O Yieppilastutkinto O Opiskelija
O A illinen tutkinto [tainen asts) O Tystén
O Opistotasoinen tutkinto O Jokumuu
O Korkeakoulututkinto
O Jokumuu Tal yh itul i veroja,
mukaan lukien tuet ja avustukset)
Perheen koko O Alle 15000 euroa
O  Yksi aikuinen 0O 15001-30000eurca
O  Yksi sikuinen ja kotona asuvia lapsia O 30001-45000euroa
O Kaksi aikuista 0O 45001-60000suroa
O Kaksi aikuisa ja ketona asuvia lapsia O 60001-75000aurca
O 75001-90000eurca
Mikdli perheeseen kuuluu lapsia. kotona asuvien alle O YIi90000eurca

16-vuotiaiden lukumaira:
O Yesi

O Kaksi

O Kolme tai enemman

Olkaa hyva ja tama

keskeltaja p

tutkimuslaitos Eccu Finlandille.




Liite 2 Trendianalyysin tulokset

——t et Ty

P =" Lo R e e [ =y =g ===

Kiihtyva elamanrytmi Kiihtyva elamanrytmi

Ajan niukkuus Ja polarisoituminen
Vapaa-ajan pirstaloituminen

‘Vapaa-ajan harrasteen pituus lyhenee
Multitasking - niputetaan useita aktiviteetteja yhteen

. e . M
§  Aanarvo kasvaa g FElESUUT
i Liikkiva eldms i Vapaa-ajan arvostus kasvaa nuorten keskuudessa
i Ennakoimattomuus _i
I Yh3 enemmsn aktiviteetteja, i
{  tictoa javalintoja f
= W e
e ———0 e
e T P o —
Eldamyshakuisuus Intensiiviset kokemukset
Halutaan kokea nopeita ja Ainutlaatuiset kokemukset
Intensiivisiad elamyksiad arjen e
. kiireen vastapainoksi ja tylsyyden ,  oommitset kolemiiset
i karkottamiseksi. g Autenttiset kokemukset
Z Henkisten elamysten i Uppoutuminen
i korostuminen fyysisten rinnalla. i seikkallullisiile vapaa-ajan
i Ollaan totuttu kokemaan paljon. i harrasteille kasvava kysynta
= = i
- = e e e e -
] . — iR L s o [ e e [
Mielen elamykset Oppiminen
Henkiset elamykset Uteliaisuus ja tiedonhalu
Muistettavat elamykset Tietojen ja taitojen kartuttaminen
i Adrenaliinista enderfiiniin § Tapa haastaa itseaan f
Z Tarinat, unelmat ja emootiot i Onnistumisen kokemukset A ‘“-k
1 Levollisuus ja tyyneys i Kartetaan rutiinia =% (
; Tiedon kartuttaminen i Etappien suorittamista \
Oppiminen ja kasvaminen
= s J W ) Y
e e — — I il (== = 1
A e e 48 o~ s e S L ey = I i g e e S
Vaivattomuus Vaivattomuus

Niukan alkaresurssin optimeintia

Quick-Fix/Done-by-Dinner -

On-the-Go/ Easy-Access — suositaan tuotteita ja
palveluja, jotka kulkevat helposti mukana tai
saatavissa matkan varrella.

§  Jatkuvan kiireen vuoksi halutaan §

i helppoja ja nopeita ratkaisuja. & Just-in-Time-Life— palvelut saatavilla, juuri silloin
Z Suositaan tuotteita, Jotka i kunniité tarvitsee, Kuluttajan aikataulu masrds.
1 tarjoavat mukavuutta ja _i Ratkaisukeskeisyys - ready-made eli valmiit ja

§  ajansddstod. §  mietityt ratkaisut, out-sourg "valmis poyts®
5 5ddstod H ietityt ratkaisut, out ed eli "val

= &2 =
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Hyvinvointi

Arjen monimutkaisuuteen,
aikapaineeseen ja stressiin
reagoidaan hidastamalla ja

; yksinkertaistamalla elamaa.
i Kiinnostus kohdistuu itseen,
i perheeseen ja Kotiin.
i
i
- |
T . S
M I e —
Slow life - leppoistaminen
Kuinka elda tasapainossa 24,7 -
yhteiskunnassa?
i Ajan kahleiden rikkemista
§- Hidastetaan rytmia %
-
li Eldmantyylin yksinkertaistaminen
; Haetaan alkaa esim. perheen kanssa
i
=
Homing
Taustalle tunne siitd, ettd on aina vasynyt
Kotona on vapaa-aikaa ja energiaa tehda asioita,
paa-aikaa | rg hd:
i joista nautitaan. itsensd hemmottelu.
E Haaveena hyva ja oikea eldma. Ydinperheen ihanne.
3
{ Kotona viihtymiseen kulutetaan; hankitaan
5 vilhtyisyyttd, aikaa ja hyvadd oloa. Arkea helpottavien
i asioiden suosiminen. Kotiajan maksimointi.
4§
=
Yksinkertaistaminen
Jatkuvassa kiireen ja valintojen »
ympéristossd hakellytdan @
H Haetaan turvaa perusasioista
§- Mukavuus, luottamus, perinteet
7 yhksinkertaisuus ja turvallisuus
= ritddn karsimaan turhia drsykkeit:
; Pyritddn ka hia arsykkeitd
i Kaperrytdan lataamaan akkuja /
= Y
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Hyvinvointi
Vastapainona tyon kiireelle itsemagdraamisen halu
korostuu.
§  Vapaa-ajassa korostuu terveys, turvallisuus ja
i yhteiséllisyys.
l,; Tavoitteena tasapaino mielen ja kehon valilla.
i
H
i
Bl i)
Homing
Kotl rikkaan eldman ytimessa @ e
Koti toimii :
i hengadhdyspaikkana ja (
i turvasatamana =
i Yksitylsyyden korostus; koti Ll i
1 onpaikka, jossa vel keskittysd ‘
5 perheeseen, traditicihin, 1 \
i juuriin ja yhdessd oloon,
13 L}
=
=== | ===
Terveys ja itsetarkkailu
Qma hyvinvointi keskiosss
Oman Itsensa tarkkailu
§  Terveellinen ruoka ja liikunta
I Aktiivisuutta lisatédn likkumalla
i
i Ulkondsn korostuminen
i
=
Yksinkertaistaminen
Haetaan tasapainoa tyon ja vapaa-ajan valille
Less-Is-More/ Search of Enoughness
§  Nostalginen kulutus - kaipuu aikeihin, jolloin “elama oli
i helpompaa”
1; Etnosentrinen kulutus — paikallisuuden arvostus
-! Autenttisen arvostaminen - esim. mahdollisimman
3 luonncllisia ja alkuperaisia vapaa-ajan vieton paikkoja

Tuoteturvallisuus karostuu - tuotteelta halutaan
yksinkertaisuutta, uotettavuutta ja turvallisuutta.



Yksilon arvostus

‘Yksilokeskeisyytta korostavat
muutosvoimat.

Sekd yksilollisyys ettd yhteisallisyys
ovat voimakkaita megatrendeja.
ksilona yhtelsossa - halu kuulua

ryhmaan yksilong ja tuntea
yhteenkuuluvuutta,

vy sk o e v b

Yksil6llisyys

Tahto vaikuttaa tuotteisiin, joita kuluttaa.
Massatuotteet eivit kiinnosta.
Personointi/Radtalainti/Kustomointi/Tuunaus/DIY/CIY

Mix B Match — halutaan koostaa itselle parhaiten
sopiva kokonaisuus.

vy sk o iy P b

Luovuus identiteetin ilmaisemisen
keinona korostuu

§  Mita yksilollisempi kuluttaja haluaa

i olla, sitd enemman luovuus korostuu

E Luovuutta tarvitaan uniikin

1 identiteetin osoittamiseen muille j&7

i tselle LS
*®

£ Tulokset mielellssn nihtsville

Yksityisyyden -t.grve

‘Yksityisen ja julkisen raja hamartynyt

Etsitadn tasapainca jatkuvalle
saavutettavuudelle

Yksitylsyyden rajojen masrittaminen
korostuu

valinnanvapaus sosiaalisuutean
korostuu

vy sk 0 mtgn e b B

vy sk 1 ey v b B

vy st 1 iy v b0 B

vy sk 1 mgny e hoox B

vy sk 1 mgny e hoox B

Yksilollisyys

‘ksilonvapauden Ja itsellmaisun arvostus

Riippumattomuus valinnoissa, vapaus ja
vapaaehtoisuus

Persoonallisuuden korastaminen

Itsensa toteuttamiseen kiytetadn yha
enemman alkaa Ja rahaa

Henkilokohtaisesti réataloitavien
raEkaIsu.uen suosiminen

Itsendiset ja rohkeat individualistit «

Omalla tavalla tekeminen ja itsensa
toteuttaminen

Oman persoonallisuuden
(Imentaminen: *Minun nakoiset
tuotteet.”

Brandit ja tuotteet itsellmaisun
vilineing

72

Asiat, joita el vol ostaa rahalla, tulevat
arvokkaammiksi.

Luovat vapaa-ajan harrasteet kasvavat. Taidot ja
osaaminen. Esim. koodaus, puutarha ja
sisustaminen, entiseinti ja roolipelaus.

Creative tools — [uovaa limaisua tukevat tuotteet,
esim. Kuvankisittelyohjelmat
Co-Creation/Create-It-Yourself - kehittdmistyo ja
yhteiskehittely

Taustalla juurettomuus. Haetaan
turvaa toisista ihmisista.

thmissuhtelden korostuminen

Haetaan uusia keinoja olla yhdess
Ja yhteydessa. Verkkoyhtelsot.

Suositaan soslaalistavia harrasteita

Yhdessdolon toteuttaminen yhi
hankalampaa.
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Eettinen

Yhtelsista asiolsta valittdminen ja
eettinen pohdiskelu ja kulutus lisSantyy

Halukkuus osallistua ymparistoaktivismiin lisdantyy

Win-Win -kulutuksen suosiminen: reilun kaupan

§  Sosiaalisten ja ympéristoarvojen i tuottest
§- Sorostarninety i!- Tietolsuus epdoikeudenmukaisuudesta lisaantyy
; Yrityksiltd vaaditaan yhteiskuntavastuuta f L T
H H
i i
H H
= Bl i)
Virtuaaliyhteisot Virtuaaliyhteistt
N - pakkotoisso.com i pakkatolsto.com
Virtuaaliyhteisojen merkitys kasvaa  swomiaafi Muiden valkutus ostopdatokseen (7 somiaa i
Yhden asian ymparille kehkeytyva “j itk kasvas ¥ bwikber
i liike ja yhteiss i Kayttsjstestien ja -kemmenttien
b ikt yhslibihin ja @ @ suosiminen -> aito rehellinen oo Luii]
Z yhteisoihin kasvaa Z hokeinis
-; Virtuaali- ja reaalimaailman erot -; ::r:g:’r: ir;::;vnnetaan
hamartywvit
i Y i
H H
= Bl i)
Yhteiskehittely Yhteiskehittely
Co-Creation - Kuluttajien aktiviinen O ;) Open Source - Avoimen periaatteen kehittaminen

ssaliizriminen tuotekehibylseen Luova kehitystyo ja yhteisollisyys kiehtovat

[ o
; -'::;t::::n Butlksenaa. ; Verkon ja verkkoyhteisojen suun merkitys
Z Innovaation demekratisoituminen. Z
-; Pro-Am’s — Pro-harrastajuus kasvaa, -;
i i
H H
= W i)
e Sy e
== ; __.__‘—’—‘_‘ﬁ__ -=_ =
Monimuotoiset eldmdanvaiheet Monimuotoiset elamanvaiheet
Elamanvaiheet pitenevat sekd @ @ Parin etsintd voi jatkua lapi elaman
B il . Taloudellisten tekijoiden rooli pienenee perheita
i Vanhemplen luona pitempidn i koassa pitaving voimana
g Ydinperheesta vahemmisto { Emotionaalisen “padoman” merkitys korostuu.
£ 4 -
! Neljn sukupolven perheet | ‘ “To update personalities and styles
. i Erajen takia vanhemmuudesta miehille
% ::z:;aanhempia enemman kuin l i {  vahemman keskeinen elementri
=

B ““jsovanhemmat hoitavat lapsia
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. T s O bt $oE B

. T s O bt B

. T 1y bt $ S

. e s o a1 B

éo-8a —vuctiailla tdysipainoinen eldma

Luksus demokratisoituu

Hintatietolsuus kasvaa
Varojen panostaminen tarkeaan

Vaaditaan halpoja tuotteita ja toisaalta
exclusive-, pro- ja luksus-tuotteita

Varallisuutta naytetadn yha vahemman

MNayttdvistd tuotteista pro-tuotteisiin

Omistamiset uudet muodot

Kuluttajat ovat ekspertteja kuluttamisessa, mutta
noviiseja arvostamisessa

Fractional ownership
Neutralisol hankinnan jalkelsta apatiaa
Pay-per-use — maksu kiyton mukaan

Jakautunut omistajuus

Kriittinen kuluttaminen

Hinnat, alkuperat, realistiset brandilupaukset,

pédtokset, asiantuntijat ja jdlleenmyylien kiertdminen
Vol valkuttaa muihin kuluttajiin

Etsitasn parasta hinnan, mukavuuden ja palvelun
yhdistelmas

Kulutuskayttaytymistd vol ennustaa yha
vahemman idn perusteella

Lapsilla yhd enemman omaa rahaa

Bt
Lapset vaikuttavat yha enemman (Tj
vanhempien ostopaatoksiin
Vanhemmat ihmiset alkavat
kuluttamaan yhd enemman

. o s 1 iy bt $oK B

. o st 1 ey et 1K B

. oy s 1y bt $oK B

Omistamiset uudet muodot

Taustalla jahtaamisen korostus eli
Jjahtaaminen tarkedmpés kuin
omistaminen

Ja vahemmin aikaa kayttad laitetta

Sitoutumiskammo - el haluta kahlita itsed

Kriittinen kuluttaminen

Kuluttaja on kokenut, tiedostava

Jja korkeasti koulutettu o
ne

Kriittisyys, karsimattomyys ja 23¢€

vaatimus rehellisyydelle ja AR

lapindkyvyydelle korostuu q s
Autenttisen ja todellisen q
korostaminen

Sukupuoliroolit hdmartyy

‘Yhteiskunta naisistuu

Naisten harrasteet monimuotoistuvat
ja vahemman sidoksissa perheeseen

Maiset yha enemman mukana
tyypillisissd miesten harrastuksissa
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Liite 3 Design driver kollaasit (Osa kuvista on
peitetty tekijanoikeussyista.)

Luonnon armoilla

Luonnon armoilla - Tavoitteena on olla
osana luontoa ja parjatd sielld vaikeissakin
olosuhteissa. Veneily on nykyaikaisen
ihmisen harvoja mahdollisuuksia kohdata
pelkoa luonnon elementtien  keskelld
hallitusti. Luonnon armottomuus, riskit ja
kuoleman mahdollisuus ovat osa kokemusta.
Luontokokemuksessa on keskeistd jannit-
tivyys ja seikkailullisuus. Luontokokemus ei
ole vain fyysisten #arikokemusten hakua
vaan intensiivisten henkisten kokemusten
loytdmistd. Luontokokemus on yksil6llinen.
Kokeminen voi tapahtua yhdessd, mutta
mahdollisuus yksityisyyteen on 1dsna.
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Luonto virkistyspuistona - Luonto
toimii rentoutumispaikkana ja tarjoaa
henkisid oman ajan eldmyksié vaivattomasti.
Suhde todelliseen luontoon on etdinen.
Luonto on riskiton, ymparilldi on muka-
vuudet ja luonnosta on vaivatonta siirtyéd
takaisin sivistyksen pariin. Talld hetkelld
vesilldi ja luonnossa virkistdytyjat ovat
olosuhteiden armoilla. Yleisissd kohteissa
veneilijit ovat myoOs toisten liikkujien
“armoilla”. Luontokokemuksen tulisi olla
yksilollinen. Kokeminen voi tapahtua
yhteisollisesti, mutta mahdollisuus yksityi-
syyteen on lisnd. Tulevaisuudenkuvaa
ilmentdd laskettelukohteet, joissa mokin
ovesta piddsee koskemattomaan luonnon-
rinteeseen ja takaisin mokin ldmpdon,
mukavuuksiin, juhliin, kulttuuririentoihin ja
oman huoneen rauhaan.



DELFIINIEN TYYLIN,

Ylidkuva © CC BY 2.0 2010 Visit St.
Pete/Clearwater, Alakuva © CC BY 2.0 2008
Mike Vondran

Delfiinien tyyliin on yksinkertainen ja
vauhdikas ”leikki” vedessi rajatulla alueella.
Leikissd korostuu kehollinen kokeminen
ilman apuvélineitd. Taitojen oppiminen on
keskeistd. Leikki kannustaa luovuuteen ja on
yksilolaji. Leikki ilmaisee vahvasti identi-
teettid ja tunne ryhmidn kuulumisesta on
tirkedd. Leikin tulee erota selkeisti olemassa
olevista vesileikeisti, jotta muodostuu vahva
laji-identiteetti. Tallda hetkelld vedessd
tapahtuva leikki on vahvasti sidoksissa
valineeseen. Taidot korostuvat, mutta leikki
tapahtuu vilineen ja olosuhteiden ehdoilla.

Alakuva © CC BY 2.0 2007 WKeown

Cross Shores sen sijaan on vapautta
rajattomalla alueella. Se on vapautta “menni
minne haluan ja milloin haluan”. Tavoitteena
on vauhdikas leikki vedessd sekid veden ja
maan rajapinnassa. Leikissd korostuu
kehollisuus ja suora tuntuma veteen. Tama
voi ilmetd esimerkiksi ohjaustavassa.
Taitojen oppiminen on keskeistd. Téalla
hetkelld liikkumisen vapautta rajoittaa
riippuvaisuus vilineesti - erityisesti veden ja
maan rajapinnoissa. Leikki kannustaa
luovuuteen ja on yksilolaji. Leikki ilmaisee
vahvasti identiteettid ja tunne ryhméidn
kuulumisesta on tirkeda. Leikin tulee erota
selkedsti olemassa olevista vesileikeist4, jotta
muodostuu vahva laji-identiteetti.
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Tein sen itse! - Itse, omin kisin teke-
misen suoma tyydytys nousee varsinaisen
tuotteesta saadun hyodyn edelle. Veneita
rakennetaan tulevaisuudessa yhd enemméin
kiasilld tekemisen kuin itse veneen takia.
Késin tekeminen itsekseen tai ryhmissid
tarjoaa omaa aikaa sekd oppimisen ja itsensa
voittamisen kokemuksia. Talld hetkelld
veneitd rakennetaan piirustusten ja mallien
perusteella suoraan raaka-aineista alusta
alkaen. Ajanpuutteen vuoksi rakentamisen
tulisi olla yhd vaivattomampaa. Vaivat-
tomuus tulisi ilmetd esimerkiksi tuotteis-
tetumpina “rakennussarjoina” tai vanhan
veneen “modaustuotteina”.
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Yhteiskehittelysti veneinnovaatioita
— Yksilokeskeisestd kehittelystd siirrytdén
kohti yhteisollistd, avoimen periaatteen
kehittdmistd. Tulokset voivat olla kaupal-
lisesti vakavasti otettavia, kuten Linux,
OpenOffice tai Sdhkoauto-Nyt! —hanke.

Innovaatioyhteis6t ja  yhteiskehittelyn
mahdollistaa korkea koulutustaso, globaali
verkottuminen, yhteisollisyyden kaipuu,
yksilon halu oppia, luoda ja kehittdd uutta ja
saada mainetta sekd kyllastyminen yritysten
tuotteisiin ja sanelupolitiikkaan.



Vene esteettisend objekting

Vene esteettisenid objektina - Kisitys
siitd, mikd tekee veneestd kauniin,
monipuolistuu. Veneet tulevat ilmentdmaén
yhi vahvemmin eldméntapaa ja identiteettia.
Tietojen ja taitojen hallinta tulevat naky-
midn veneessd. Eldmintapa, tietojen ja
taitojen hallinta tullee ndkyméan esimerkiksi
autenttisuuden ja nostalgian korostamisena.
Aitous ja alkuperdisyys sekd tieto ja taito
kytkeytyviat vahvasti toisiinsa. Toisaalta
nostalgiahakuisuus on vahva hyvinvointi-
trendin ilmi6. Eldméntavat, tiedot ja taidot
voisivat ilmetd my0s veneen perimmdiisen
kéyttotarkoituksen korostamisena. Venettd
arvioidaan sen  sopivuutena tiettyyn
kéyttotarkoitukseen, ja veneen “professio-
naalisuus” ilmentdd omistajansa osaamis-
tasoa. Tama kytkeytyy kulutuksen demok-
ratisoitumisen trendiin, jossa ndyttdvyyden
ja statuksen ilmentimisen sijaan arvostetaan
yhi enemmaén pro-tuotteita.

in iatkeena
Venﬁﬁ)dmjatkm

g

Vene kodin jatkeena - veneilyn tulee
ilmentdd kotia rentoutumisen, arjesta
irrottautumisen, yhdesséolon ja oman ajan
“pyhakkona”. Tilan (vene, satama, kohteet
jne) tulee olla muokattavissa itselle viihtyi-
saksi. Paikassa voi toteuttaa itsedin kotield-
maélle tyypillisin tavoin: esim. harrastaen,
sisustaen tai ihan vain 16héten ja itseddn
hemmotellen. Kodinomaiselle veneilylle on
keskeistd  selkeiden rajojen vetdminen
yksityisen ja julkisen vilille. Kiireisen arjen
pyorteissd kodin - veneen ja veneilyn - tulee
olla helposti saavutettavissa.
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Lapsilahtoinen veneily

b

Lapsilihtoinen veneily — Toimimme
vanhempina yhd enemmén lasten ehdoilla.
Haluamme olla hyvid vanhempia, kokea
yhdesséolon kokemuksia perheeni, tarjota
lapsille ikimuistoisia eldmyksié jne.

My®6s veneily muuttuu yhé lapsildhtoisem-
méksi. Esim. lomareissua suunniteltaessa
lapsilla on sanansa sanottavana sithen minne
koko perhe menee.

Lapsildhtoisyys veneilyssd ilmenee erityi-
sesti lapsia kiinnostavana ja houkuttelevana
tekemisend. Tylsdt, jopa nolot kokemukset
on karsittava. Lapsilla tulisi olla mahdol-
lisuus pa&ttdd minne mennéin, mita tehdaan
ja mitd ndhdidn. Lapsille on tirkedd myos
yhdesséolo vanhempien, ystdvien ja isovan-
hempien kanssa. Aikuisten nakokulmasta
korostuu turvallisuus.

Leikit ovat muuttuneet lyhytjanteisem-
miksi. Lasten kannalta hauskaan veneilyyn
1oytyi kaksi ndkokulmaa: "Puuhamaa vesilla”
ja "Me pikkukipparit”. Ensimméiinen kuvaa
lasten leikkid leikin vuoksi ja jalkimmaiinen
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Ikimuistoiset yhdessaolon hetket

Ikimuistoiset yhdessiolon hetket -
Laheisten kanssa halutaan kokea
unohtumattomia eldmyksid, jotka vahvis-
tavat yhteenkuuluvuutta. Rutiinin-omainen
vapaa-ajanvietto ei tarjoa ikimuistoisia
hetkid. Yhdessdolon kokeminen on turval-
lista ja vaivatonta niin etté yksityisyys siilyy.
Yhdessiolo on siis omaehtoista. Ulkopuolelta
el maaratd kenen kanssa olet tai velvoiteta
ottamaan osaa mihinkain, mita et itse halua.
Sinun ei tarvitse kokea paineita ja odotuksia.
Voit olla rakkaittesi ympéar6iména omana
itsendsi. Kokemukset muodostuvat rakkaiksi
muistoiksi ldhimpien kanssa.



Intensiivisesti yksin

Yhdessiiolo samanhenkisten kanssa -
Tavoitteena ovat yhteiset veneilyelamykset
samanhenkisten kanssa yksilon omilla
ehdoilla. Kyse on sosiaalistavista harras-
teista, joissa yksiloitd yhdistdad yhteinen
kiinnostuksen  kohde. Se voi olla
rakentaminen, urheilu, tapa liikkua tai
vaikkapa kerdily. Yhdessdolon hetket
rakkaan harrasteen parissa ovat ikimuistoisia
kokemuksia. Ajanvietossa oleellista on
yksilollisyyden siilyminen.

Intensiivisesti yksin - antaa
mahdollisuuden kysyd kuka mind olen,
minne mind olen menossa ja mikd on
minulle tidrkedd. Yksinolon kokemuksen
tulee olla ainutlaatuinen ja saavuttamisen
eteen on tehtivi toitd. Ainutlaatuisuus nikyy
puitteissa, taidoissa ja  kokemuksessa
kokonaisuutena.  Yksinolon  kokemisen
saavutettavuus on tarkeda. Voit valita, koska
koet yksinoloa ja koska et. Yksindisyys ei ole
toivottavaa. Siirtyminen kokemukseen arjen
pyorityksessd tulee olla mahdollisimman
sujuvaa.
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Oma saareke - Yksinolon miellyttdvyys,
helppous ja vaivaton saavutettavuus arjen
keskella korostuu. Rentouttavat yksinolon
tilanteet voivat olla pienid rauhoittumisen ja
latautumisen hetkid vaikkapa Kkiireisen
arkipdivan aikana - esimerkiksi hetki yksin
kahvilassa tai lehden lukeminen satamassa
omassa veneessa.
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Liite 4 Tulevaisuuden tuotekonseptit venealalle

1. Pintahybridi

JFERHALA-10
- Toimii vedessd, lumessa, jddssd, kovalla pohjalla
- Ohjaus keholla

-

1. Pintahybridi <

117



1. Pintahybridi

POTKLIRI

PERASIPI

" ‘\‘
- sisustaminen
\ - sdilytys
- raatalointi veneelle

- lastaus
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2. Olotila satamassa

b
-

“\
] Kalastaen
rentoutujat

3. Tuotantovisio

Keskitetty valmistus
- edullisuus

- kierrdtettavyys

- uppoarmattomuus
- huolettormnuus

i
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Kalastaen
rentoutujat
Vilimatkaa

venellevat

Kustomointi brandin ja
kayttotarkoituksen mukaan

3. Tuotantovisio

Q ,./::lﬂi‘ a A —= -Jh—-——ﬂ

Kalastaen
rentoutujat
Vilimatkaa

veneilevat

Kustomointi brandin ja
kayttotarkoituksen mukaan

3. Tuotantovisio
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Kalastaen
rentoutujat
’ Vilimatkaa
o venellevit

Kalastaen
rentoutujat
Vilimatkaa

veneilevat
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Luontoa sddstava yhdessa olemisen tila viehattavissa kohteissa
Valiton luontokokemus

N | |5 rart | A C a9 | 3 € =1 1 e |
Onko kevyilld rakenteilla mahdollista saada mukavaa oleskelutilaa?
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Oma
saareke
- Ikimuistoiset
TI |a | u o n n Ossa yhdessaolon hetket
4.
Lugnto
virkistyspulstona

ey

Kevyt ja pakattava

5. Aurinkolaiva
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Muuntuvat tilat

Piﬁtbj_én"ﬁludkkaus - yksityisyys hallinta ~lisétty todellisuus
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5. Aurinkolaiva

oL

Kailkki tasa-arvoisia — el kipparivastuuta
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6. Kippariton vene

Ryhmaan kuulumaton kippari
eristetty komentosillalle —ei
yhteytta oleskelutilaan

Etaohjaus?

ittitiedustelij
htyjat
7. Reittitiequstelija
Ikimuistoiset
" - a : yhdessiolon hetket
Elamyksellinen venereissun suunnittelu

Miehittamaton, etachjattu pieni alus, joka valittaa kuvaa ja tietoa
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7. Reittitiedustelija i

Opastaa myos varsinaisella venereissulla

WVaivaton
fantautuminen

8. Rantautumisohjain

Avustaa rantautumista satamaan tal luonnenrantaan
Vahentda kiiretta ja liikkumista keulan ja perdn valilla
Riippumaton miehiston maarasta
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9. Lastausapuri

Helpottaa lastin turvallista sijoittamista

10. Omavarainen vene

Vapaus rajoittamattomalla alueella — vapautta omavaraisuliden kautta
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Verkottunut vene

B2B

VENEEN SISALLA KESKENAAN

132

VENELT VERKOTTUVAT

B2l

VENCET JA VENEILYINFRA
VERKOTTUU MUIHIN VERKKOIHIN




Verkottunut vene

Toisten vesillaliikkujien liikkeiden ennakointi
-kohtaustilanteet

-ndkyvyyden varmistuminen

Automaattipilotit rutiininomaisilla reiteilla

Verkottunut vene

Huollon etaseuranta

-etdkorjaus, ohjaus huoltoon, vuokraamot

Paikkakohtainen tieto ympériston
nahtavyyksists, luonnosta ja palveluista

-esim. virtuaaliopas alueen nahtavyyksiin,
luonnonantimiin, palveluihin tms.

-lempipaikkojen tagitus
Alykkaammat vaylat

-paikkatietoiset merimerkit

-vaaranpaikkojen tai hyvien reittien tagitus
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Verkottunut vene

B2X

VENE VERKOTTUU
MUIHIN VERKKOIHIN

Reittisuunnitelmien, toteutuneiden reittien,
luotaustietojen ja olosuhdetietojen

tallentaminen

Reittisuunnitteluohjelmistot, jotka perustuvat
tietoon veneen tilasta, saasta ja liilkenteesta

Veneen seuranta ja vaikkapa huoltopalvelun

ohjaus etana

Verkottunut vene

r ) ™ - ™
1. ALYKKAAT HUOLTO- JA 12. MERITAGIT 13. REITTISUUNNITTELLA
TELAKOINTIPALVELUT
¥ , A - L s 3 Millaista reittisuunnittelu olisi jos
Millaisia voisivat olla vaivatto -paikkajen merkitseminen .
mat huolto- ja telakointipalve- -jakaminen - sosiaalisuus AMavisolivelavas ceos
lut, jotka ennakoivat kiyttijien hyiityd ja huvia, vrt. geocaching toteutuneista mh""ﬁ_a_ﬂ Olmuh'l:_-
tarpeita ja olisivat kustannuste- e.l.s!;a ? m_ s-‘latlnwﬂn_ulm valtavasti
hokkaita? : 1440 ]
tiedon prosessointia.
\ s r \ .
F B N r N
14. ALYKKAAT 15. VIRTUAALIOPPAAT 16. ALYKAS
MERIMERKIT JA TEEMAREITIT VENEVUOKRAUS
Millaisia olisivat virtuaaliop- Miten kehimyneat verkor aurtavar
Miten merkimerkit voigivat lisits paat, jotka opastalisivat paikka- iR spalvelujen
vesillaliikkujien turvallisuutta? kohtaisesti mielenkiintolsiin tarjoamista? Millaisia ne olisivat?
kohteisiin, kuten palveluihin tal
nahtavyyksiin? Opas kertoisi
vaikkapa alueen historiasta ta
kuinka valmistat lahisaaren
antimista herkullisen aterian.
\ J J y
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Sweden's Meteorological and Hydrological Institute (SMHI)

“Charter a fleet of ships these
days and you can track not only
where they are on the world's
oceans, but also how much their
fuel consumption is, relative to
their expected speed. You can
take into account the weather,
waves and currents. Click
again, and you can find out

- whether storms are likely to

delay their arrival time in the
next port; how the ship is

. performing compared to normal;

what cargo it carried last time
and so on. All this, of course, is
only possible because of the
web. [...] Meanwhile, the ships’
masters have an equally reliable
decision-making tool on
board. It helps them to decide
where to go, how to avoid
damage to cargo, crewand ship,
save time and reach their
destination on time.”

www.guardian.co.uk

17. AIYkaS k0y5| Tarttuu erilaisiin pintoihin ja

muotoihin, joustaa ja muuttaa
jaykkyyttadn

WValvaton
rantautuminen
Hupleton vene
kotisatamasss
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17. Alykas koysi

17. Alykas koysi

Koysi tuntee ja tietaa paikkansa -> automaattinen kiinnittyminen?

!

by )/
U
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18. Vene platformina

Tein sen itse!

IKdyttotarkoituksen mukaan komponenteista rdatdloitava vene

Komponentteja helppo tuottaa myos itse

Kalastaen
réntoutujat
Valimathaa

veneilevat
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18. Vene platformina
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18. Vene platformina

SPEEKALA 10

SPERFALA 10
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18. Vene platformlna

dael
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Menestystuotteiden ja -palveluiden
kehittdminen ja kaupallistaminen edellyttaa
yrityksiltd aktiivista toimintaympériston
muutosten ja asiakastarpeiden ennakointia.
Yritysten on tunnistettava tuote- ja
palvelumahdollisuuksia seki kehitettava
liiketaloudellisesti kestévii ratkaisuja
tunnistettuihin tarpeisiin. Merkittavimmat
venealan tuotteiden kehitysta
tulevaisuudessa ohjaavat tekijat nousevat
muutoksista. Koska veneily kilpailee
kéyttdjien ajasta muiden harrastusten
kanssa, tulee veneilya tarkastella osana
laajempaa kulutuksen ja vapaa-ajan
kontekstia. Muutostekijoiden
tunnistaminen ja jalostaminen
tuotekehityksen avulla uusiksi tuotteiksi ja
palveluiksi on yritysten menestymisen
kannalta ensiarvoisen tarkead. Wave-
projektin tavoitteena on ollut tuottaa
tulevaisuuden vene- ja palvelukonsepteja,
jotka konkreettisella tasolla
havainnollistavat, millaisia venealan
tuotteet ja palvelut voisivat olla tiettyjen
muutostekijoiden vallitessa.
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